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 A B S T R A C T     
The role of media networks in managing and strengthening the status of 

sports activities and guiding people towards sports is undeniable. This 

study aimed to investigate the content of sports radio network programs 

and quality improvement strategies. This research was a descriptive and 

content-analysis type. The statistical community was dedicated to Iranian 

sports radio network programs. For analysis, the programs broadcast from 

April 21 to May 21, 2023, were selected as a total number.  

The findings of the research were placed in two main categories and 

eleven sub-categories; the category "content review of sports radio 

network program" has two "function-based" sub-categories and "goal-

oriented." Four subcategories of news, entertainment, awareness, and 

criticism related to the "function-based" subcategory and three 

subcategories of women, specialized fields, and age groups related to the 

"purpose-based" subcategory were reported. Also, the other category 

included "quality strategies," and this category had two sub-categories: 

"related to the media" and "related to organizations and government 

officials."  

In general, the results showed that the coverage of the sports radio 

network was more in the news and entertainment group than in the 

information and criticism group. Therefore, it is necessary to carry out 

special planning in line with public/recreational sports programs, 

programs related to women in sports, dna programs suitable for other age 

groups, especially children and veterans, by policymakers and experts in 

this field. 
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Extended Abstract 

Introduction 
The strategic plan for sports development in Iran establishes a vital four-level pyramid that underscores the 

progression of sports. This structured approach emphasizes sports for all development, educational sports 

development, championship sports development, and professional sports development at the top. Sport’s 

governing bodies, media, and scientific sports institutions have better leverage it to conduct their strategies 

and ensure that their activities and resources effectively align with these specialized goals.  

At the same time, the media's role is crucial; it serves as a watchdog, promotes social cohesion, preserves 

cultural heritage, and provides valuable education and entertainment while enriching leisure time. Sports 

media, including Radio Sports—the pioneering sports radio network in Iran—plays an indispensable role in 

this ecosystem. It is dedicated to producing compelling content that can influence public perception and steer 

audiences toward essential issues, all in line with the ambitious objectives of the sports development 

document. While recent research highlights the overwhelming focus on football in sports media, we 

recognize that the content of sports radio programs has yet to undergo systematic analysis. Thus, this study is 

imperative as it aims to thoroughly examine and compare the programming on the sports radio network and 

provide insightful suggestions for enhancing quality and effectiveness. 

Methods 
The method of conducting the present study was applied in terms of type and qualitative in terms of nature, 

and a content analysis approach was used, which was performed with a deductive approach. The statistical 

population included all-sports radio network programs in Iran Sound and New Media Radio software. The 

study sample included sports radio network programs over one month, in which the content of the programs 

was evaluated and studied from the total sampling. Data collection was carried out purposefully, and their 

analysis was conducted simultaneously. In addition, the seven-step Claise method was used to collect data. 

The researcher examined items such as peer review through coding to validate the findings, then modified 

and confirmed by experts. 

Results 
Chart 1 shows that the sports radio network programs are most active in entertainment-heroism and 

entertainment information, while their activity in criticism, review, and awareness raising is minimal. 

Additionally, these programs cover no educational sports areas, such as entertainment, news, awareness 

raising, criticism, and review. 

 
Chart 1. Scope of Activities of Radio Sports Network Programs

Chart 2. Fifty percent of the programs dealt with championship sports, 39 percent with public sports, 11 

percent with professional sports, and none consistently covered educational topics. 



 

 

 
Chart 2. Sports Development and Its Levels (Public, Educational, Professional, and Championship)

Conclusion 
The results indicate that the highest percentage of programming is focused on entertainment, while the lowest 

is on criticism and reviews. More attention should be given to developing critical programs to enhance 

viewer engagement and build trust in sports. Additionally, over half of the programs focus on championship 

sports; therefore, it is essential to establish a better balance in content production, especially considering the 

significance of promoting grassroots sports. Furthermore, most sports programs predominantly feature 

football. Creating appealing content about public sports and other medal-winning disciplines is essential to 

foster the growth of diverse sports. There is also a notable lack of coverage for women’s sports. Since private 

sector sponsors are not sufficiently supporting women’s sports in the country, Sports Radio is expected to 

play a crucial role in promoting the development of women's sports by producing dedicated content. 
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«مقاله پژوهشی»

 یهاهای شبكه رادیویی ورزش و ارائه پيشنهادتحليل محتوای برنامه

 بخشیکيفيت

۳مریم فلاح کاظمی،*۲اریژاله معم ،۱سكينه هاشمی

  چکیده
ورزشی و هدایت افراد جامعه به  هایفعالیتهای رسانه در مدیریت و تقویت جایگاه اهمیت نقش شبکه

 های شبکهسمت ورزش امری انکارناشدنی است. هدف از مطالعه حاضر، بررسی محتوای برنامه
این پژوهش توصیفی و از نوع تحلیل محتوا بود. جامعه بخشی بود. رادیویی ورزش و راهبردهای كیفیت

های تحلیل، برنامه منظوربهشبکه رادیویی ورزش ایران اختصاص یافت كه های آماری به برنامه
خاب شدند. كل شمار انت صورتبه 5041ماه سال شده در بازه زمانی یکم تا سی و یکم اردیبهشتپخش
بررسی محتوایی برنامه »طبقه اصلی و یازده زیرطبقه قرار گرفتند كه  دوطبقههای تحقیق در یافته

بود. چهار زیرطبقه « مبتنی بر هدف»و « مبتنی بر كاركرد»دارای دو زیرطبقه « شبکه رادیویی ورزش
و سه زیرطبقه « ركردمبتنی بر كا»خبری، سرگرمی، آگاهی بخشی و نقد و بررسی مربوط به زیرطبقه 

گزارش شدند. همچنین « مبتنی بر هدف» رطبقهیزهای تخصصی و گروه سنی مربوط به زنان، رشته
« مرتبط با رسانه»طبقه بود كه این طبقه دارای دو زیر « بخشیراهبردهای كیفیت»شامل طبقه دیگر 

دهی پوشش سول، نشان دادبراساس مدل لا هایافته بود.« ها و مسئولین دولتیمرتبط با ارگان»و 
بنابراین نقد بیشتر بود. بخشی و شبکه رادیویی ورزش در گروه خبررسانی و سرگرمی نسبت به آگاهی

های مرتبط های ورزش همگانی/تفریحی، برنامهای در راستای برنامهریزی ویژهشود برنامهپیشنهاد می
كودكان و پیشکسوتان توسط  ویژهبهسنی های متناسب با سایر اقشار با بانوان در ورزش، برنامه

 ن این عرصه انجام پذیرد.اگذاران و متخصصسیاست

، گروه مدیریت ورزشی، كارشناس ارشد. 5
دانشکده علوم ورزشی، دانشگاه الزهرا، تهران، 

 .ایران
گروه مدیریت ورزشی، دانشکده  ،دانشیار. 1

 .رانعلوم ورزشی، دانشگاه الزهرا، تهران، ای
، گروه مدیریت ورزشی، دانشکده دكتری. ۳

علوم ورزشی و تربیت بدنی، دانشگاه پیام نور، 

 .تهران، ایران

 *نویسنده مسئول: ژاله معماری
 Zh.memari@alzahra.ac.irایانامه: ر

 4۳/54/504۳: افتیدر خیتار
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 ۳4/45/5040: رشیپذ خیتار
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های تحلیل محتوای برنامه(. 5041.. )مریم.
 یشبکه رادیویی ورزش و ارائه پیشنهادها

ارتباطات  تیریمد یفصلنامه علم. بخشیكیفیت
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      5041، بهار 15های ورزشی، سال سیزدهم، شماره سوم، پیاپی فصلنامه علمی مدیریت ارتباطات در رسانه      

 مقدمه
، (144۳، عارف) توسعه ورزش كشور بر اساس سند جامع

شده و به  بینیپیشتوسعه ورزش در هرمی چهارسطحی 
آموزشی  شامل توسعه ورزش همگانی، رأسده به ترتیب از قاع

بیش از هر چیز این سند  ای است.و تربیتی، قهرمانی و حرفه
مبنایی برای تفکر توسعه و سهم سطوح مختلف  تواندمی

را ارائه دهد. بدیهی  ایحرفهورزش كشور از پایه تا قهرمانی و 
ور انتظار داشت نهادهای علمی و اجرایی كش توانمیاست كه 

 هایهزینهو سهم  هافعالیتنیز آن را مبنای نظر قرار داده و 
تخصصی خود بر پایه این هرم  هایمأموریتخود را متناسب با 

، انتقال پیاماینکه در  برعلاوه، های رسانهتدارک ببینند. شبکه
سهم تقویت نگرش مخاطبان و تغییر آنها ، بخشیآگاهی
جانبه با عموم افراد ترده و همهدارند، به دلیل ارتباط گس مؤثری

اجتماعی  -فرهنگی خلأهایجامعه، توانایی شناسایی نیازها و 
و مسئولین این حوزه با  زدهرقمموجود را با سهولت بیشتری 

توانند یافته و مبتنی بر مطالعات نظری میریزی انسجامبرنامه
ها ایفا نمایند. مطالعات نظری ای در سایر عرصهنقش ارزنده

ای در حوزه كاركردهای رسانه مطرح گردیده است كه در عمده
یکی  عنوانبهنقش نظارتی رسانه  بر 5این میان مطالعه لاسول

داشته است. ایشان  تأكیدترین كاركردهای رسانه از اساسی
ها دارای كاركردهای نظارت بر محیط، ایجاد رسانهمعتقدند 

ل میراث همبستگی اجتماعی در واكنش به محیط، انتقا
 و سرگرمی و پركردن اوقات فراغت هستند ، آموزشیفرهنگی
 .(5684 )لاسول،

هایی كه برای نقش ترینمهم( 2019) سلیمی ملایی و
 :اندنمودهرا چنین معرفی  شودهای گروهی مطرح میرسانه
رسانی و آگاهی، حمایت از قانون و نظارت بر اجرای اطلاع

برای برخورد عقاید  درست قوانین، ایجاد حیطة مناسب
گوناگون، فراهم كردن زمینة آموزش مداوم، كمک به رشد 

های آموزنده، فرهنگی و فکری جامعه، فراهم كردن سرگرمی
بر ترین نقشی كه ایجاد روحیة مشاركت و همکاری و عمده

رسانی و ، آموزش، اطلاعسازیفرهنگاز:  اندعبارتدارند  عهده
(. در 1414 ی و همکاران،ملایایجاد مشاركت اجتماعی )

های گروهی ورزش، در راستای هدف رسانه ترینمهممجموع، 
باشد كه « توسعة ورزش»تواند اهداف ملی در هر كشور، می

1. Lasswell

های گروهی در بیشتر ابعاد و محورهای مختلفی دارد و رسانه
 .توانند مؤثر باشندموارد می
یگاه از جا در ایران، های مرتبط با اخبار ورزشیرسانه

هستند، ای در توسعه و گسترش ورزش برخوردار ویژه
رسانه میان ورزش و  متقابلی در حقیقت رابطه كهیطوربه

 متقابلاا تولید محتوا و  منظوربه برقرار بوده و ورزش برای رسانه
كننده آن دهنده فرهنگ ورزشی و تبلیغاشاعهرسانه نیز 
. امروزه و در عصر (141۳ ، و همکاران طیبی)شود محسوب می

های داخلی و خارجی تلویزیونی شبکهارتباطات، با وجود فعالیت 
های رادیویی های اینترنتی، شبکهها و شبکهو یا پادكست

شبکة همچنان قابل استفاده و پركاربرد است. همچنین، 
تخصصی با  هایاولین شبکه نوانعبه رادیویی ورزش

 ترویج ورزش همگانی و تقویت هویت و افتخار ملی» مأموریت
ریزی و ورزشی در تلاش است تا از طریق برنامههویت  كه

به  خود گوناگونهای ها و برنامهفعالیتاجرایی نمودن 
 و مشاركت اجتماعی رسانیطلاعآموزش، اارتقاء سازی، فرهنگ

انی و در نهایت ارتقاء سلامت فرد و جامعه در حوزه ورزش همگ
 . (1456)گلنبی و همکاران،  بپردازد
 رییدر تغ تواندمی جمعی رسانه کیعنوان به ویراد

 یموضوعسمت به  افراد تیهدا منظوربه یعموم یهادگاهید
 تیمانند ورزش و اهم ییدر توسعه محورها نیخاص و همچن

مؤثر  های خاص و ناتوانگروه ویژهبهسایر عموم و  یآن برا
بندی انواع مشاركت ورزشی، چهار سطح تقسیم باشد در

ورزش تعلیم و تربیتی، شامل ورزش در جامعه  نهمشاركت فعالا
 ایورزش همگانی و تفریحی، ورزش قهرمانی و ورزش حرفه

 عنوان شده است ورزش كشور توسعهدر سند نظام جامع 
 .(2022 )عاشقی و همکاران،
( در رویکرد 1441) 1ل و همکارانهمچنین مو

ورزش، ساختار ورزش را به ترتیب در چهار بخش  یمراتبسلسه
تعیین  یاحرفهتفریحی و  -تربیتی، قهرمانی، همگانی-آموزشی

های آموزشی در مراتب اولیه و اند ورزشاند و اذعان داشتهكرده
یافته و های توسعهای در ردههای حرفهدر قاعده هرم و ورزش

های هرم وجود دارند. بر اساس این مدل با انجام ورزش رأس
آموزشی در سطح گسترده و ترغیب افراد جامعه به سمت 

های همگانی و تفریحی؛ زمینه استعدادیابی و ورزش

2. Mull et all
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 یبخشتیفیك هایشنهادیورزش و ارائه پ ییویشبکه راد یهابرنامه یمحتوا لیتحل و همکاران:معماری   

از این فراهم شده و  یترمطلوبمندی افراد به نحو علاقه
طریق افراد مستعد به سمت ورزش قهرمانی و افراد نخبه به 

ورزش ای رهنمون خواهند شد. بنابراین ت ورزش حرفهسم
برای ورزش قهرمانی  پایه و اساس عنوانبهآموزشی و تفریحی 

 (.1441)مول و همکاران،  شوددر نظر گرفته میای و حرفه
بدین ترتیب لازم است در راستای توسعه و مدیریت 

های كلی در ها و سیاستریزیهای ورزشی، برنامهفعالیت
های چهارگانه ورزش همگانی، ه متناسب با بخشجامع

 مند در نظر گرفته شودنظام طوربهای آموزشی، قهرمانی و حرفه
 .(2023 دهقان و همکاران،)

 در یورزش یشبکه انحصار نیاول عنوانبهورزش  ویراد
ارتقاء كاركرد  یبرا یزیربرنامه ضمنكه  متعهد است رانیا

ی منسجم مختص سایر اقشار هااز برنامهافراد،  ورزشی بالاتر
ها و با سبک یجامعه افراد کیدر  رایزنیز استفاده نماید، 

برنامه  محتوای دیدر تول دیكه با كنندزندگی میمتنوع  قیعلا
نیز تعهد بیشتری ها رسانه در نتیجه،تا  این مهم توجه نمودبه 

باشند ها و نقش اجرایی خود داشته نسبت به مسئولیت
های (. تا به امروز در پژوهش141۳ هاشمیان و همکاران،)

های تلویزیونی، گوناگونی به نقش و اهمیت رسانه )شبکه
های ورزشی پرداخته و ...( در مدیریت فعالیت مطبوعات و رادیو

ان مسئله قابل توجه آن است كه شده است اما در این می
های های ورزشی به لحاظ جمعیت هدف، رشتهفعالیت پوشش

تخصصی و حوزه ورزشی همسان نبوده و همواره حوزه 
ها مورد ای بیشتر از سایر بخشهای قهرمانی و حرفهورزش

و  خواجه صالحانیاست )های رسانه واقع شده توجه شبکه
( نیز 1410همکاران )اده و خسروزهمچنین (. 1410 ،همکاران

های های ورزشی شبکهبین محتوای برنامه نشان دادند
های ورزشی تلویزیونی استانی منتخب براساس پوشش رشته

بیشترین و رشته ورزشی فوتبال  داری وجود داردتفاوت معنی
طبق  ورزشی دارند.های پوشش را نسبت به سایر رشته

های سیستمی در برنامه بندیاولویتهای حاصل، عدم گزارش
ای ورزش ورزشی و توجه دوچندان بر بخش قهرمانی و حرفه

است كه لازم است در  یتأملدر جامعه ایرانی، از مسائل قابل 
ن واقع اهای آتی مورد توجه متخصصریزیبرنامه
 . (1410 و همکاران، خسروزاده)گردد

ر های اولیه ضرورت دارد مطالعاتی دافزون بر این، در گام
پایش وضعیت انجام  منظوربهها حوزه عملکرد كنونی رسانه

گذاری اساسی و بنیادین در راستای سیاست طوربهشود تا بتوان 
سازی امور تر و بهینهریزی دقیقتر، برنامهعادلانه و كاربردی

متناسب با بودجه مالی تعریف شده تدابیر مناسب اندیشید 
 .(2023دهقان،)

بررسی و مقایسه  هدف از انجام این مطالعه،بنابراین، 
 یهاشنهادیپهای شبکه رادیویی ورزش و ارائه محتوای برنامه

 آن بود. یبخشتیفیك

 پژوهش شناسیروش
روش انجام مطالعه حاضر، به لحاظ نوع، كاربردی و از نظر 

ود كه با ماهیت پژوهش كیفی و با رویکرد تحلیل محتوا ب
 محقق به دنبالقیاسی در رویکرد  انجام شد. 5رویکرد قیاسی

و  بوده از كل به جزء درک مفاهیم و استدلال روابط

است. در رویکرد قیاسی، از  خردگرایانه ،موردنظر فلسفه اساس
، یعنی شودطریق معلومات كلی، مجهولات جزئی را كشف می

و استنتاج یک نتیجه از كنار هم گذاشتن واقعیات پذیرفته شده 
كند این رویکرد، به پژوهشگر كمک می. شوداز آن حاصل می

هایی را كه به وقوع های موجود پدیدهتا با استفاده از نظریه
جامعه آماری شامل كلیه همچنین،  .بینی كندپیوندد پیشمی

ایران صدا و رسانه  افزارنرمویی ورزش در یهای شبکه رادبرنامه
های شبکه برنامه دربرگیرندهود. نمونه مطالعه نوین رادیو ب

در این بخش از بود كه  ماههیکرادیویی ورزش در بازه زمانی 
ها به ارزیابی و مطالعه محتوای برنامه شماركل گیرینمونه

های رادیوهای عناوین برنامه معمولاااز آنجایی كه  پرداخته شد.
تکرار اه، ای در طول هفته و یا مدوره صورتبهتخصصی 

شود، محقق در بازه زمانی مشخص شده، اقدام به بررسی می
انجام مطالعه تا  ها در آرشیوهای موجود نمود.شنیداری برنامه

های ادامه یافت ملاک ها در بازه تحقیقتحلیل تمام برنامه
های آرشیوی شبکه رادیویی ورزش برنامهها شامل ورود برنامه

رسانه نوین رادیو بود و تمامی  ایران صدا و افزارنرمدر 
 ماههیکهای پخش شده در رادیو ورزش در بازه زمانی برنامه

های پخش شده خارج از بازه زمانی بود و ملاک خروج برنامه
 تحلیلبه روش هدفمند انجام و  هاداده آوریجمعمذكور بود. 

 هاگردآوری داده برای ،ضمناا شد. انجام همزمان صورتبه آنها

1. Deductive Approach
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( 5 :شد كه شامل استفاده لایزیوك ایمرحله هفت روشاز 
 و كاغذ بر كلمه به كلمه صورتبه هابرنامه سازیپیاده

ارزیابی  منظوربه شده پیاده متن باره چندین بازخوانی
های برنامه از معنادار و مهم هایعبارت استخراج( 1، تردقیق

 از كه یصورتبه، فرموله مفاهیم استخراج( ۳مورد مطالعه، 
بندی معنادار و مرتبط با جمله اصلی  مفهوم یک عبارت هر

 بر هاآن بندیطبقه و كدها استخراج (0استنباط گردد، 
 از تركلی هایدسته ایجاد( 1، هاتفاوت و هاشباهت اساس
 توصیف( 8برنامه مورد بررسی،  از جامع توصیف جهت نتایج
 بود هاافتهی اعتبارسنجی( 6و  موردنظر پدیده از جامع

 مرحله سه ها در. تجزیه و تحلیل داده(5666 )كولایزی،
)گرانهام  دهی انجام شداصلی آمادگی، سازماندهی و گزارش

ها با استفاده از نظریه . همچنین تحلیل داده(1440 و لوندمن
مشاركت چهار سطح لاسول و بر مبنای كاركردی رسانه 

اعتبار و صحت  نظورمبهانجام شد.  ورزش در جامعه نهفعالا
 شامل كه لینکولن و گوبا معیار ازها در مطالعه حاضر داده

اعتبار  منظوربه. شد استفاده، پذیری استاطمینانو  اعتبار
همکاران از طریق  توسط بازبینیها از مواردی مثل یافته

و متخصص  تاداناس توسط سپس و محقق توسط كدگذاری
 اصلاح كدها خیبر و گرفت قرار بررسی مورد كیفی

 ضبط شده صوتی فایل ،پذیراطمینان منظوربه. گردیدند
گوش دادن به  هنگام در هابردارییادداشت ها،برنامه
سپس  وهای آرشیو شده برنامه شده پیاده متون ،هابرنامه

 و ثبت دقت با مراحلو  شده نوشته كلمه به كلمه هامصاحبه
 گردیدند. نگهداری هاداده

 پژوهش هاییافته
های ، اطلاعات توصیفی برنامه5بر اساس جدول شماره 

شبکه رادیویی ورزش شامل نام برنامه، روز و ساعت پخش، 
ها هپخش هر برنامه، كارشناس و مهمان برنام زمانمدت
 شود آورده شده است.می

های شبکه رادیویی ورزشاطلاعات توصیفی برنامه .1جدول 
Table 1. Descriptive information about sports radio network programs 

 ساعت پخش روز پخش نام برنامه
 زمانمدت

 پخش )دقیقه(

مهمان و 

کارشناس 

 برنامه

 حوزه فعالیت

 ایحرفه قهرمانی همگانی آموزشی

 * مهمان و كارشناس 541 8:44 شنبه تا پنجشنبه صبح و ورزش

 ۳4 6:44 شنبه تا پنجشنبه بانوی ایرانی
ارتباط تلفنی 

 مهمان
* 

 ۳4 6:۳4 شنبه تا پنجشنبه ایران خاک دلیران
مهمان ارتباط 

 تلفنی
* 

 * كارشناس و مهمان 84 6:44/51:44 شنبه تا پنجشنبه جهان ورزش

 عید عاشقی
دو روز اول صرفاا

 ماهاردیبهشت
 * ندارد 514 54:44

 گلخونه
شنبه تا 
چهارشنبه

 * همان و كارشناسم 64 54:44

 * مهمان 64 54:44 هاپنجشنبه هوادار

 * مهمان ۳4 55:۳4 شنبه تا پنجشنبه باشگاه بانوان

 * مهمان 04 51:14 هرروز ورزش اضافهبه

 * ندارد 01 5۳:51 شنبه تا پنجشنبه نیمکت

 * مهمان ۳4 50:44 شنبه تا پنجشنبه خط اول

 * مهمان 51 50:۳4 رروزه داستان زندگی من

 * مهمان 51 50:01 متغیر فردا روشن است

 * كارشناس 14 متغیر متغیر گزارش ورزشی

 * مهمان 51 50:01 متغیر نسخه ورزشی

* مهمان تلفنی 84 58:44 شنبه تا پنجشنبه از فوتبال چه خبر؟
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دریافت، از  توانمیكه از محتوای جدول یک  طورهمان
ها )صبح و مورد از برنامه 6برنامه مورد بررسی،  ۳1میان 

ند ورزش، جهان ورزش، گلخونه، گزارش ورزشی، مست
ورزشی، همیشه با ورزش، همگام با لیگ، داورانه و باشگاه 

ها، خبر( دارای كارشناس تخصصی بوده و در بقیه برنامه
شد. ارتباط تلفنی با مهمانان برنامه برقرار می صرفاا

ها مجری متخصص حضور داشت. همچنین در كلیه برنامه
های شبکه بدون كارشناس و مهمان بیشتر برنامههمچنین 

درصد از  14ها فقط مهمان و درصد از برنامه ۳۳وده و ب
درصد از  55ها همزمان كارشناس و مهمان و برنامه
 ها فقط كارشناس داشتند.برنامه
را نشان طبقات اصلی و زیرطبقات  5شماره  نمودار 
بر اساس هدف اصلی مطالعه كه عبارت بود از . دهدمی

ی ورزش طی های شبکه رادیویمطالعه محتوای برنامه

 دوطبقه فرایند كدگذاری جملات و عبارات، در نهایت
كد به دست آمد كه طبقه  506اصلی، یازده زیرطبقه و 

دارای دو « بررسی محتوایی برنامه شبکه رادیویی ورزش»
بود. « مبتنی بر هدف»و « مبتنی بر كاركرد»زیرطبقه 

و « آگاهی بخشی»، «سرگرمی»، «خبری» رطبقهیزچهار 
و « مبتنی بر كاركرد»مربوط به زیرطبقه « بررسینقد و »

گروه »و « های تخصصیرشته»، «زنان»سه زیرطبقه 
گزارش شدند. « مبتنی بر هدف»مربوط به زیرطبقه « سنی

راهبردهای »همچنین طبقه دیگر این مطالعه شامل 
بود كه این « برنامه شبکه رادیویی ورزش بخشیكیفیت

مرتبط با »و « بط با رسانهمرت»طبقه دارای دو زیر طبقه 
ها در بود. شمای كلی یافته« و مسئولین دولتی هاارگان
 ارائه شده است: 5 نمودار

 ساعت پخش روز پخش نام برنامه

 زمانمدت

پخش 

 )دقیقه(

مهمان و 

 کارشناس برنامه

 تیحوزه فعال

 ایحرفه قهرمانی همگانی آموزشی

 * ندارد 64 56:44 شنبه تا پنجشنبه عصرانه

 * كارشناس و مهمان ۳4 56:44 هرروز مستند ورزشی

 * كارشناس و مهمان 84 56:44 پنجشنبه شنبه تا همیشه با ورزش

 * رشناسكا 51 متغیر متغیر همگام با لیگ

 * ندارد 84 14:44 هرروز از سوت تا سکو

 * ندارد ۳4 11:44 هرروز نمایش

 * ندارد 84:44 جمعه آوای مرشد

 * ندارد 84 6:44 جمعه صبح تازه

 * ندارد 64 46:44 جمعه گردش و ورزش

 * مهمان 51 6:01 جمعه بانوان سلامت باشید

 * ندارد 541 54:44 جمعه گلچین

 * ندارد 51 5۳:51 جمعه نامه پهلوانی

 * ندارد ۳4 5۳:۳4 جمعه پهلوانان ماندگارند

اتاقی در حومه
 خاطرات

 * ندارد 84 50:44 جمعه

 * مهمان 64 58:44 جمعه مناظره ورزشی

 * ندارد 64 56:44 جمعه ضیافت پهلوانان

 * كارشناس بالگزارش فوت 56:44 جمعه محوطه گفتگو

 * كارشناس و مهمان 84 56:44 جمعه داورانه

* كارشناس و مهمان 84 15:44 هرروز باشگاه خبر
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 های تحقیقشمای كلی یافته. 1نمودار 
Chart 1. Overview of research findings 

بررسی محتوایی برنامه شبکه طبقه اصلی اول: -
 رادیویی ورزش

های پخش شده برنامهبررسی محتوایی  منظوربه
برنامه مورد  ۳1ورزش كه تعداد  ییویرادتوسط شبکه 

مطالعه قرار گرفت، متناسب با اهداف مطالعه، دو 
«مبتنی بر هدف»و « مبتنی بر كاركرد»زیرطبقه 

 استخراج شد.

بر اساس نتایج حاصل از  زیرطبقه مبتنی بر کارکرد:

ا، مشخص هكدگذاری و استخراج معانی مربوطه از برنامه
در « كاركرد»شده بر اساس های تدوینگردید برنامه

های خبری، سرگرمی، آگاهی بخشی و نقد و زیرطبقه
 بررسی جای گرفتند:

 برخی كدها شامل مواردی اعم از  زیرطبقه خبری در

های پرسپولیس و استقلال، اخبار نشست خبری سرمربی
، معرفی مسابقات و اردوهای ورزشی، معرفی بانوان قهرمان

استان، اخبار دربی و لیگ  نانیافتخارآفرقهرمانان و 
 اخبارفوتبال، مرحله نیم نهایی بسکتبال لیگ غرب آسیا و 

 لیگ فوتبال اروپا ذكر شد.

 برنامه برخی كدها شامل  زیرطبقه سرگرمی در

صبحگاهی، اجرای طنز، آواز مرشد زورخانه، بخش زنگ 
قی و برنامه طنز ورزشی، پخش موسی ییگوقصهورزش، 

 مناسبتی با ماه مبارک رمضان بود.

  كدهای مربوطه عبارت  زیرطبقه آگاهی بخشیدر

اهداف توسعه ورزش،  ترینمهمفواید ورزش منظم، از 
 هایخلاقیت و كارآفرینی ورزشی ورزشکاران، آسیب

ها و تمرینات ورزشی جهت ورزشی و داروها و مکمل
 .باشدمی هاعارضهجلوگیری از 

  برخی كدهای مربوطه  رطبقه نقد و بررسیزیدر

مجموعه  ویژهبهساخت و نگهداری اماكن ورزشی شامل 
ورزش ایران و جهان، مسائل  هایحاشیه، آزادیورزشی 

روز دو تیم پرسپولیس و استقلال، مسائل كلان مدیریتی 
ها، داوری بانوان و مسائل حقوقی و صحبت از باشگاه

 .باشدمیداوری دربی و لیگ و غیره 
 هایبرنامهدریافت كه  توانمیبا بررسی مطالب فوق 

پخش شده در حوزه سرگرمی و خبری بالاترین میزان را 
داشته و كمترین حوزه مورد بررسی شامل حوزه آگاهی 

و  1بوده است كه به تفصیل در جدول بخشی و آموزش 
 نمودار مربوطه در قسمت ذیل آورده شده است.
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 های شبکه رادیویی ورزشحوزه فعالیتی برنامه یوبعددماتریس . 2جدول 
Table 2. Two-dimensional matrix of the activity area of sports radio network programs 

های فعالیتطوح س

 ورزشی

 زیرطبقات مبتنی

 بر کارکرد

 سطح قهرمانی

 همگانی آموزشی ایحرفهسطح 

 سرگرمی

انان پهلو-نامه پهلوانی-آوای مرشد
پرده -اتاقی در حومه خاطرات-ماندگار

داستان زندگی  -ضیافت پهلوانان -آخر
 فردا روشن است -من

محوطه -نمایش
 گفتگو

× 
-نیمکت-گلخونه -صبح و ورزش

صبح  -از سوت تا سکو -عصرانه 
 گلچین-گردش و ورزش-تازه

 خبری
باشگاه -ورزش  اضافهبه -جهان ورزش

 گهمگام با لی-گزارش ورزشی  -خبر
باشگاه -بانوی ایرانی

 بانوان
 باشگاه خبر -ایران خاک دلیران ×

 × × × آگاهی بخشی
-مستند ورزشی-نسخه ورزشی

 بانوان سلامت باشید-صبح تازه

 نقد و بررسی
همیشه با-از فوتبال چه خبر-خط اول

 داورانه-مناظره ورزشی-ورزش
× × 

ای هقابل مشاهده است برنامه 1 كه در جدول طورهمان
شبکه رادیو در چهار زیرطبقه سرگرمی، خبری، آگاهی 
بخشی و نقد و بررسی كه در ستون عمودی گزارش شده 
است و چهار سطح ورزش همگانی، آموزشی، قهرمانی و 

ای مورد بررسی قرار گرفتند كه متناسب با مطالعه حرفه
ی مختص به خود جای گرفتند و در بندپژوهشگر در دسته

نمایه  دوبعدیماتریس  صورتبه 1شماره  اینمودار میله
 شده است.

0 5 10 15 20 25 30 35

      

          

          

           

                          

 ورزش یوییشبکه راد یهابرنامه هاییتحوزه فعال. 2 نمودار
Chart 2. Scope of activities of sports radio network programs
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های گفت كه فعالیت برنامه توانمیبا ملاحظه نمودار فوق 
قهرمانی و _ادیو ورزش در حوزه سرگرمیشبکه ر
بیشترین و در حوزه نقد و برررسی  رسانیاطلاع-سرگرمی

ترین فعالیت را داشته است و در سطح و آگاهی بخشی كم
های مدنظر پژوهش كدام از حوزهآموزشی در هیچ ورزش

های ( برنامهیو بررس)سرگرمی، خبری، آگاهی بخشی، نقد 
دهی نکرده است. به ا پوششرادیویی شبکه ورزش آن ر

بندی در تقسیمعبارتی طبق ساختار ورزش كشور، ورزش 
نظام جامع ورزش كشور، به چهار حوزه اصلی آموزشی، 

 شود.ای تقسیم میتفریحی، قهرمانی و حرفه-همگانی

های ورزش و تربیت ورزش آموزشی كه به برنامه 
بدنی در واحدهای آموزش رسمی شامل مدارس، 

پردازد. ورزش های آموزش عالی میها و موسسهدانشگاه
و اختیاری افراد جامعه  آزادهمگانی تفریحی همان شركت 

های ها و تفریح و ورزشها، سرگرمیدر انواع بازی
ها ای عرصه رقابت باشگاه. ورزش حرفهباشدمی یررسمیغ

فعالیت خود پاداش و  یدرازاهاست و ورزشکار و تیم
كند. ورزش قهرمانی نیز به دستمزد دریافت می

های ورزشی و اخلاق و ادب در ورزش دهی اسطورهپوشش
های منتخب مورد بررسی پردازد. بر این اساس برنامهمی

 .گزارش شده است ۳قرار گرفت كه نتایج در نمودار شماره 

 (یو قهرمان یاحرفه ی،آموزش ی،توسعه ورزش و سطوح آن )همگان. ۳ دارنمو
Chart 3. Development of sports and its levels (public, educational, professional and championship)

  ها به ورزش درصد از برنامه 14گفت  توانمیبنابراین
درصد به  55درصد به ورزش همگانی،  ۳6قهرمانی، 

 طوربها هاز برنامه كدامیچهپرداخته و  ایحرفهورزش 
تربیتی را پوشش دهی  -منسجم مبحث آموزشی

 1همچنین مطابق آنچه در جدول شماره نکردند. 
 مأموریتهای متناسب با رسالت و مربوط به برنامه

شبکه رادیو ورزش كه ترویج ورزش همگانی بود، 
 ۳1ها نشان داد از میان مجموع گزارش شد بررسی

ها از برنامهمورد  50برنامه شبکه رادیو ورزش فقط 
هدفشان فعالیت در سطح ورزش همگانی بوده است 

 بانوانی، مستند ورزش، صبح و ورزشكه شامل 
و  گردش، گلخونه، نیگلچ، تازه صبح، دیسلامت باش

، عصرانه، از سوت مکتین، رانیخاک دل رانیا، ورزش
زیرطبقه مبتنی بر هدف، در سه . باشدمیتا سکو 

زیرطبقه ارائه شده است:

 های پخش با توجه به برنامه ه به نقش زنان:توج
شده شبکه رادیو ورزش كه بررسی شد از بین 

باشگاه »، «بانوی ایرانی»برنامه ها سه عنوان برنامه
فقط به بانوان  كه« بانوان سلامت باشید»و  «بانوان

كامل به موضوعات، اخبار  طوربهاختصاص داشتند و 
ن، صحبت در ورزشی بانوان، معرفی بانوان قهرما

حوزه پزشکی ورزشی و سلامتی و همچنین صحبت 
های مختلف ها و فدراسیونبا بانوان مسئول در هیئت

های دیگر شبکه رادیو ورزش بود. همچنین در برنامه
ورزش آقایان و معرفی قهرمانان  برعلاوههم نیز 

 ورزشی به بانوان هم اختصاص داشت كه از جمله این

ه جهان ورزش، گلخونه، داورانه، ب توانیمها برنامه 
؟، باشگاه خبر، خبرهچورزش، از فوتبال  اضافهبه

داستان زندگی من، فردا روشن است، همیشه با 

177      فصلنامه علمی مدیریت ارتباطات در رسانههاي ورزشی، سال سیزدهم، شماره سوم، پیاپی15 ، بهار  5041



ورزش، ضیافت پهلوانان، مناظره ورزشی، خط اول و 
 .باشدیمایران خاک دلیران 

های شبکه برنامه ۳شماره  0جدول بنابراین مطابق با 
گفت  توانمی؛ باشدمیص بانوان رادیویی ورزش كه مخت

و  ها فقط به بانوان اختصاص یافته استمورد از برنامه ۳
برنامه هم به ورزش آقایان و هم بانوان  ۳1از مورد  5۳

 پرداخته بود.

 ورزش مختص بانوان یوییشبکه راد هایبرنامه. ۳جدول 
Table 3. Sports radio network programs specifically for women 

 مخاطبین برنامه مجری نام برنامه
 اختصاصی بانوان خانم باشگاه بانوان

 اختصاصی بانوان خانم بانوان سلامت باشید
 اختصاصی بانوان خانم بانوی ایرانی

 آقایان و بانوان آقا جهان ورزش

 آقایان و بانوان آقاخانم و  گلخونه
 آقایان و بانوان آقا داورانه

 آقایان و بانوان اآق ورزش اضافهبه
 آقایان و بانوان آقا خبر؟هاز فوتبال چ

 آقایان و بانوان آقا باشگاه خبر
 آقایان و بانوان خانم داستان زندگی من
 آقایان و بانوان آقا همیشه با ورزش

 آقایان و بانوان خانم فردا روشن است
 آقایان و بانوان آقا مناظره ورزشی

 وانآقایان و بان آقا خط اول

 آقایان و بانوان آقاخانم  ضیافت پهلوانان

 آقایان و بانوان آقا ایران خاک دلیران

فعالیت شبکه رادیو ورزش در حوزه  0ر مطابق نمودا
 های رادیواز كل برنامه ددرص 8دهد كه بانوان نشان می

 .بانوان داشته است اختصاص به
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 بانوان ةورزش در حوز یوراد یشبکه یتعالف. ۴ نمودار
Chart 4. The activities of the sports radio network in the field ofomen
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 فعالیت شبکه رادیو ورزش بر اساس رشته تخصصی. ۵ نمودار
Chart 5. Sports radio network activity based on specialized field

پژوهش كه شبکه رادیو  در این توجه به گروه سنی:
گیرد و گروه های تخصصی قرار میورزش در گروه رادیو

مخاطب بر اساس طیف سنی به چهار گروه كودک و 
نوجوان، جوانان، میانسالان و پیشکسوتان تقسیم شدند كه 

 نظر توجهشبکه رادیویی ورزش از  هایبرنامهمشخص شد 
لان و به جمعیت هدف توجه بیشتری به گروه سنی میانسا

جوانان و توجه كمتری به گروه سنی پیشکسوتان و 
 نوجوانان دارد.
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سنی یهاردهمیزان پوشش دهی شبکه رادیویی ورزش بر اساس . ۶نمودار 
Chart 6. Sports radio network activity based on specialized field 

برنامه شبکه  بخشییتكیفراهبردهای  طبقه اصلی دوم:
زیرطبقه  رادیویی ورزش در دو زیرطبقه ارائه شده است:

ها و در این بخش مطابق با بررسی برنامه: مرتبط با رسانه
آمده برخی كدهای تکرار شده  به دستاستخراج كدهای 

های اولویت بخشیدن به برنامهشامل مواردی از جمله 
بط با ورزش های مرتاثرگذار، طراحی و تدوین برنامه

همگانی مناسب قشرهای مختلف سنی و نیازسنجی روزانه 
 ن بود.امخاطب یهادغدغهبر اساس 

برخی های دولتی: ها و سازمانزیرطبقه مرتبط با ارگان
 یتگریحماكدهای استخراج شده از این زیرطبقه نیز شامل 

كارآمد از جایگاه و حقوق داوری در ورزش، توجه به 
 مه كاركنان، نظارت متناسب و مبتنی برمسائل مرتبط با بی
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رادیو ورزش در راستای  یهاشبکه هایبرنامهبر  یطرفیب 
سبک زندگی سالم و ورزش همگانی، انجام غربالگری  یارتقا

و ترغیب  یانهیزم یهایماریبدر سطح كشور در خصوص 
تخصیص بودجه  مداوم و طوربهكلیه افراد به انجام ورزش 

 مرتبط رسانه بود. یهاكارگروهمستقل بر 

 های دولتیها و سازمانزیرطبقه مرتبط با ارگان
برخی كدهای استخراج شده از این زیرطبقه نیز شامل  

گری كارآمد از جایگاه و حقوق داوری در ورزش، حمایت
توجه به مسائل مرتبط با بیمه كاركنان، نظارت متناسب و 

رادیو ورزش  شبکه های هایبرنامهمبتنی بر بی طرفی بر 
در راستای ارتقاء سبک زندگی سالم و ورزش همگانی، 

 یهایماریبانجام غربالگری در سطح كشور در خصوص 
مداوم  طوربهو ترغیب كلیه افراد به انجام ورزش  یانهیزم
مرتبط رسانه  هایكارگروهتخصیص بودجه مستقل بر  و

 بود.

 گيریبحث و نتيجه
های بررسی محتوای برنامههدف از انجام پژوهش حاضر، 

شبکه رادیویی ورزش و ارائه راهکارهای مبتنی بر 
ها و بخشی بود. نتایج حاصل از استخراج دادهكیفیت

بررسی محتوایی  منظوربهكدهای بدست آمده نشان داد 
مبتنی بر »ورزش دو زیرطبقه  ییویرادهای شبکه برنامه

نتایج  بر اساسحاصل شد.  «مبتنی بر هدف»و  «كاركرد
اساس شده بر های تدوینحاصل مشخص گردید برنامه

های خبری، سرگرمی، آگاهی زیرطبقه در« كاركرد»
همچنین مشخص  گیرند.بخشی و نقد و بررسی جای می

ها در حوزه سرگرمی و خبری بالاترین شد مضمون برنامه
میزان را داشته و كمترین حوزه مورد بررسی شامل حوزه 

 بوده است.آگاهی بخشی و آموزش 

 ها، بر اساس نظریه كاركردهای تبیین یافته منظوربه
( كاركردهای رسانه 5684) 1( و رایت5606) 5رسانه لاسول

رت بر محیط )نقش خبری(؛ ایجاد شامل كاركرد نظا
همبستگی اجتماعی در واكنش به محیط )نقش ارشادی یا 

1. Lasswell

2  . Wright

راهنمایی(، انتقال میراث فرهنگی )نقش آموزشی( و 
ترین و اصلی باشدیمسرگرمی و پركردن اوقات فراغت 

كاركرد رسانه متکی بر نظارت، مراقبت و تهیه و انتقال 
 .باشدمیخبر 

 های سطوح مشاركتی حوزه با در نظر گرفتن میزان
چهارگانه ورزشی در پژوهش حاضر مشخص شد فعالیت 

قهرمانی _های شبکه رادیو ورزش در حوزه سرگرمیبرنامه
 یبررسحوزه نقد و بیشترین و در  یرساناطلاع_و سرگرمی

ترین فعالیت را داشته است و در سطح و آگاهی بخشی كم
ست. نتایج این نداشته ا یتوجهقابلورزش آموزشی فعالیت 

( مبنی بر توجه 1411) مطالعه با مطالعه كیانی و نظری
مطابقت  رسانیاطلاعها به بخش سرگرمی و بیشتر رسانه

در پژوهشی كه  همچنین،(. 1411)كیانی و نظری  دارد
( به بررسی عملکرد دو شبکه 1456معصومی و همکاران )

ه كانادایی و نروژی پرداختند؛ نشان دادند ك پرمخاطب
حاكی از عملکرد خوب هر دو رسانه  دو شبکهموفقیت این 

، ییراهنما از چهار كاركرد اصلی، خبری، برداریبهرهدر 
آموزشی و سرگرمی بوده است و بخش خبری نیز از 

؛ لذا رویکرد ترین كاركردهای این شبکه بوده استاصلی
در  محتوایی هر دو شبکه گذاریسیاستریزی و برنامه

الگوی مناسبی برای توسعه كاركردهای  اندتومینهایت 
 رسانه ملی كشور محسوب گردد )معصومی و همکاران،

1456.) 

 حاضر  بر اساس اطلاعات به دست آمده از نتایج پژوهش
ادیویی ورزش در های شبکه ربرنامهمدیران مشخص شد 

حوزه نقد و بررسی نیز بسیار محدود عمل كرده و فعالیت 
با این یافته، ملائی و سلیمی د. مطابق نكمرنگی دار

ای فساد در ( پژوهشی با هدف بررسی پوشش رسانه1456)
طور كلی، رسانه فوتبال ایران انجام دادند و بیان كردند به

یکی از ابزارهای كنترلی قوی در بحث كنترل فساد در 
ورزش محسوب  ویژهبههای مختلف اجتماعی و حوزه
بودن رادیو و  خاطبپرمشود. بنابراین با توجه به می
 بر خط، صدا و یهای چاپی و گاهنسبت به رسانه یزیونتلو

های انتقادی و تحلیلی سیما با طراحی و اجرای برنامه
در پیشگیری از  یمؤثربه القای تدابیر  تواندمی ،بیشتر

 تری انجام دهداقدامات مناسبفساد و تخلف در ورزش 
. (1456)ملایی و سلیمی، 
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( 1415همکاران ) ج حاضر، مطالعه فراهانی ومطابق با نتای
 احتمالااهای ورزشی به مقوله خبر كه نشان داد روزنامه

به ورزش است،  مندانعلاقهمورد توجه جدی مخاطبان و 
های تحلیلی ای داشته است و به گزارشتوجه و نگاه ویژه

نشان دادند كه همچنین تحقیقات اند. توجه اندكی داشته
در مطبوعات بیشتر ط به ورزش و تندرستی مطالعات مربو

شوند و در مورد ابعاد مهم دیگر خبر گزارش می صورتبه
آنها از جمله روش و شیوه این تحقیقات چیزی گزارش 

، از سویی دیگر چنین اظهار شده است كه با توجه شودینم
 احتمالاا به تخصصی بودن نقد و تحلیل اخبار موجود و 

گذاری صحیح در تخصص و سرمایهكمبود نیروی انسانی م
توجهی رسانه به سایر جوانب علت كم تواندمیاین زمینه 

 .(1415، )فراهانی و همکاران اخبار ورزشی باشد

 طالعه های انجام شده در مهمچنین با توجه به بررسی
ها به ورزش درصد از برنامه 14حاضر مشخص شد 

درصد به  55درصد به ورزش همگانی،  ۳6قهرمانی، 
 طوربهها كدام از برنامهای پرداخته و هیچورزش حرفه

تربیتی را پوشش دهی نکردند.  -منسجم مبحث آموزشی
های متناسب با رسالت و برنامهبه عبارتی بر اساس نتایج، 

و ورزش مبنی بر ترویج ورزش همگانی رادی مأموریت
برنامه شبکه رادیو ورزش  ۳1مشخص شد از میان مجموع 

ها هدفشان فعالیت در سطح ورزش مورد از برنامه 6فقط 
 همگانی بوده است.
های كلی هدف از انجام فعالیت طوربهنظر به اینکه 

سلامت  یورزشی، دستیابی به سلامت و نشاط، ارتقا
ها از كاهش بروز بیماری بالطبعجامعه و اجتماعی و فردی 

ورزشی و در موارد ویژه  شركت در مسابقاتطریق 
دستیابی به مدال و افتخارآفرینی است؛ طبق مطالعات 

ها بسیار محدود توجه به ورزش همگانی در سایر رسانه
ای عطف توجه به بوده و روال عملکرد پوشش رسانه

است یکی از  های قهرمانی بوده است كه ممکنورزش
سود ای، عوامل ترویج و نشر ورزش قهرمانی و حرفه

و  ملایی) باشداقتصادی حاصل از نشر این اخبار 
ین ترتیب همسو با نتایج حاصل در بد. (1414همکاران،
توجهی نسبت به ورزش تربیتی و توجه ناچیز مورد بی

نسبت به ورزش همگانی كه در مطالعه حاضر امری 
( نیز اظهار داشتند اخبار 1410) مشهود بود، نقوی و خادم

ورزشی صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران توجه 
ورزش  و اززیادی به ورزش قهرمانی آقایان داشته است 

ها است كمتر تربیتی كـه همـان ورزش مدارس و دانشگاه
های ورزشی و مسئولین در رسانه شود وصحبت می

نقوی و ) های خود به آنها توجه كافی ندارندبیانیه
 رکكشهمچنین در این راستا، مطالعه . (1410خادم،

 تأثیرساختار ورزش كشور  ها بر( نیز نشان داد رسانه1415)
بر ورزش قهرمانی بیش از ورزش  تأثیردارند و این 

با توجه  گرددیمكه پیشنهاد  باشدیمهمگانی و آموزشی 
به نقش ورزش همگانی و آموزشی بر سلامت جسمانی و 

فعالیت و تبلیغات بیشتری  هارسانهروانی افراد در جامعه، 
 . (1415ر،كشک در این زمینه داشته باشند

نشان  (1456) آریامنش و همکارانمطابق با این، 
ای، سپس به بیشترین اخبار به ورزش حرفه معمولاادادند 

تفریحی اختصاص  -ورزش قهرمانی، تربیتی و همگانی 
این،  برعلاوه. باشدمیدارد كه مشابه با یافته مطالعه حاضر 

 615۳ای با ن دیگری بیان داشتند ورزش حرفهاققمح یراااخ
 درصد آمار، بیشترین فراوانی اخبار را به دنبال داشته است

. بنابراین بر اساس آنچه (1456)آریا منش و همکاران، 
های ورزشی، اذعان شد با توجه به نقش چهارگانه رسانه

 تریجد وبا مدیریت چینش متناسب، كامل  رودیمانتظار 
های ورزشی، زمینه گسترش و پیشرفت و برنامهاخبار 

تری فراهم افزون طوربه تریفضع هاییطهحورزش در 
ایجاد فرهنـگ ورزش همگانی،  منظوربهگردد، چرا كه 

تربیت ورزشکاران قهرمان در آینده و اشاعه سلامت از 
 قدم گردد.طریق ورزش ناگزیر باید آموزش و پرورش پیش

 العه حاضر توجه اندک به سهم زنان های مطاز دیگر یافته
نتایج مطابق با یافته مطالعات های رادیویی بود. در شبکه

(، 1410) امینی و نادریان  (،1410) محرم زاده و همکاران
. كه نشان باشدیم، همسو (1415 فراهانی و همکاران،)و 

دادند بیشترین زمان اخبار ورزشی به ورزش آقایان و درصد 
؛ شودیممحدودی به ورزش بانوان اختصاص داده 

ها به ورزش بانوان توجه در رسانه انددادههمچنین نشان 
امری مردانه بازنمایی شده  منزلهبهكافی نشده و ورزش 

ژوهش خود نیز در پ (1410) محرم زاده و همکاران  است.
در  یعدالتیبیکی از دلایل مهاجرت زنان نخبه ورزشی را 

حضور زنان ورزشکار در مقایسه با مردان ورزشکار  نسبت
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در رسانه ملی دانستند و انگیزه مهاجرت بسیاری از زنان 
بدون محدودیت و حمایت  یارسانهورزشکار را پوشش 

(. افزون 1410 ه و همکاران،زادمحرم) انددانستهاسپانسرها 
( نشان داده است كه پوشش 1415ر )کكشبر این پژوهش 

ورزش بانوان در تلویزیون به دلیل حفظ حجاب اسلامی با 
های كه در شبکه هایی مواجه است، در حالیمحدودیت

ورزش زنان بسیار آسان است،  دهی بهپوشش رادیویی
مورد توجه  رادیویی یهاشبکهرود در بنابراین انتظار می

 .(1415)كشکر،  شتری قرار گیردبی
جدای ورزش قهرمانی در حیطه ورزش همگانی نیز به 

 ملائیورزش بانوان توجه كمی شده است. امامی و 
ملی به  یهارسانه( نیز در پژوهش خود سهم توجه 2014)

ورزش همگانی و قهرمانی مردان را دو برابر ورزش زنان 
شركت در  كه ییآنجااز اعلام كردند و بیان نمودند 

های ورزشی باعث افزایش سطح بهداشت عمومی، فعالیت
های زنان و بیماری ویژهبهها جلوگیری از بروز بیماری

گردد ضرورت دارد نهادهای افزایش باروری در زنان می
از دستاوردهای زنان ای بـا قدردانی و حمایت بیشتر رسانه

های الیتآنان نسبت به فع زمینه مشاركت و افزایش انگیزه
 .بیشتری فراهم نمایند طوربهورزشی را 

بنابراین مطابق با آنچه كه از این بخش به دست آمد 
های رادیویی و تلویزیونی ضمن رعایت رسانه استشایسته 

ای به نقش خود در افکار عمومی و طرفی رسانهاصول بی
ورزش زنان در حیطه قهرمانی و  جانبههمهنیز اعتلای 

داشته و موجبات ترغیب بانوان به ورزش را همگانی توجه 
و موجبات ایجاد انگیزه ورزشکاران نخبه زن  فراهم سازند

 برای ماندن در كشور را فراهم آورند.

 های رادیویی بههای این مطالعه توجه شبکهاز دیگر یافته 
كه نتایج نشان  هایی با محتوای فوتبالی بود بطوریبرنامه

ها غیر فوتبالی بوده است. مهدرصد از برنا 6داد فقط 
رشته تخصصی  غالبااهای پخش شده برنامهكه  بطوری

به مواردی از  توانمیفوتبال را مدنظر قرار داده است كه 
جمله جهان ورزش، از فوتبال چه خبر؟ و همیشه با ورزش 

 آریامنش و همکاراناشاره كرد. مطابق با همین یافته، 
ند خبرهـای مربـوط بـه ( در تحقیق خود نشان داد2018)

 10درصد ) نیترشیبرشـته ورزشـی فوتبـال دارای 
، یبرداروزنههـای ورزشـی جـودو، درصد( و اخبار رشته

های آبـی، هنـدبال و دو و میـدانی كمتـرین مقدار ورزش
همچنین در . درصد به خود اختصاص دادند ۳را در حدود 

د اخبار بندی كلی در مورهمان مطالعه طی یک جمع
میـانگین در  طوربهمربوط بـه فوتبـال و غیر فوتبال، 

خبر مربوط به  6خبر مربوط به فوتبال و  8 هرروز
های غیر فوتبال پخش شده است )آریامنش و رشته

همچنین در مطالعه خالدیفرد و همکاران . (2018 همکاران،
( بیشترین رشته ورزشی مورد پوشش مربوط به 2013)

های دیگر، سهم بسیار كمتری در رشته فوتبال بود و
ها آنان لازم است رسانه زعمبهمقایسه با فوتبال داشتند كه 

های ورزشی و با تبلیغ خود موجب ارتقای سایر رشته
 های ورزشی گردند.گرایش مردم به آن و حضور در رقابت

های همچنین در این پژوهش مشخص شد برنامه
رد بررسی توجه بیشتری شبکه رادیویی ورزش در بازه مو

به گروه سنی میانسالان و جوانان داشته و توجه كمتری 
به گروه سنی نوجوانان، كودكان و پیشکسوتان و 

یافته  مطابق با این. (145۳)خالدیفرد،  بازنشستگان دارد
( اذعان كردند اخبـار مربـوط بـه 2014امامی و ملائی )

درصد،  ۳متر از ورزش نونهـالان، امیـد و پیشکسوتان با ك
و حجم  اندداشتهسـهم بسـیار كمـی در خبرهـای ورزشی 

درصد  64بالای خبرها مربوط بـه بزرگسـالان بـا میزان 
 (.2014 )امامی و ملائی، باشدیم

  آمده در این مطالعه  به دستاز دیگر طبقات اصلی
بودند كه شامل زیرطبقات  «بخشیكیفیتراهبردهای »
ها و مسئولین مرتبط با ارگان» و «مرتبط با رسانه»

بود. در خصوص توضیح در مورد زیرطبقه مرتبط با  «دولتی
( در مطالعه خود 2020) زادهاسد رسانه مطابق با آنچه 

های شبکه برنامه بخشیكیفیتاظهار نمود در راستای 
های جمعی مانند تلویزیون، رادیو و رادیویی ورزش، رسانه

ن دامنه نفوذ وسیع و توانایی مطبوعات به دلیل دارا بود
جامعه و افزایش آگاهی مردم نسبت به  یهانگرشتغییر 

یک مفهوم نقش بسزایی در توسعه و ترویج ورزش دارند و 
های طراحی و تدوین برنامهضرورت دارد رسانه رادیو با 

مرتبط با ورزش همگانی مناسب قشرهای مختلف سنی، 
ار و نیازسنجی روزانه های اثرگذاولویت بخشیدن به برنامه

های مخاطبین به رسالت خویش در حوزه بر اساس دغدغه
ارتقاء و ترغیب كلیه افراد جامعه به ورزش همگانی با 
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قوای بیشتری عمل نماید كه چنین امری در سایه 
و تخصص محوری منابع انسانی امری  یسالارستهیشا

  .(2020 )اسدزاده، است ریپذامکان
های مطالعه حاضر یکی دیگر افتهبر اساس یهمچنین 

از زیرطبقات به دست آمده كه نقش كلیدی در این میان 
 بطوری باشدیمها و مسئولین دولتی دارد مرتبط با سازمان

دیگر نیز به تعامل و ارتباط هرچه  یهاپژوهشكه در 
های ورزشی با بیشتر مدیران سازمانی و فدراسیون

ده است كه از طریق های ورزشی نیز اشاره گردیرسانه
های مربوط، و فدراسیون تشکیل كمیتة رسانه در سازمان

ها و گزارش فعالیت منظوربهای های دورهبرگزاری نشست
ای در با كارشناسان رسانه نظرتبادلاقدامات انجام گرفته و 

اقدامات  توانمیزمینة راهکارهای توسعة ورزش قهرمانی 
ن شبکه انجام داد كه در مطابق با رسالت ای یرگذاریتأث

)حسینی و توسعه ورزش همگانی نیز امری كارآمد است 
 (.2023 همکاران،

 منظوربههستند  درصددها در حال حاضر كلیه ارگان
پایداری و ماندن در شرایط رقابت گونه بازار و كسب سود 

دقیق نسبت به گروه مخاطب خود، اطلاعاتی  صورتبه
های خدماتی از جمله ازمانكسب نمایند. در این میان س

برآورده سازی معیارهای سنجش  منظوربه تواندمیرسانه 
)معطر و د خدمات بپردازد كیفی به بررسی، ارزیابی و بهبو

پوشیده نیست  كسچیهكلی بر  طوربه .(2022همکاران،
نشیند ها در شرایطی به ثمر میای رسانهكه نقش توسعه

دولتی یک كشور، پا  های اجتماعی وكه سایر سازمان

ها توسعه یابند و همکاری دوجانبه داشته رسانه یپابه
 (.1410 ،امینی و نادریانباشند )

محقق  زعمبههای این مطالعه بنابراین بر اساس یافته
های ورزشی شبکه رادیو ورزش در تدوین و اجرای برنامه

، هانقش زنان در برنامه ویژهبهدر ابعاد و زوایای گوناگون 
تخصصی ورزشی و ترغیب  هایتوجه عمده به سایر رشته

های همگانی، ضعف عموم افراد جامعه به ورزش
ریزی برنامهای وجود دارد و ضرورت دارد عملکردی عمده

های ورزش همگانی/تفریحی، ای در راستای برنامهویژه
های های مرتبط با حضور بانوان در ورزش، برنامهبرنامه

كودكان، نوجوانان و  ویژهبه اقشار سنی متناسب با سایر
ن این عرصه اگذاران و متخصصپیشکسوتان توسط سیاست

های این مطالعه، انجام پذیرد. بدین ترتیب امید است یافته
در حوزه  نفعیذ یهاسازمانن و اراهگشای متخصص

سازی منابع و تدوین راهبردهای مدیریت سازنده، بهینه
و كارآمدتر رسانه در ورزش  ثرترمؤدر حوزه عملکرد  مؤثر
 باشد.

 سپاسگزاری
از اینکه سردبیر و داوران محترم این نشریه وقت ارزشمند 

گذاشته و  بررسی و داوری این مقاله خود را در اختیار
ند، اهفراهم آورد آنرا برای  انتشار فرصت ارزشمند

 صمیمانه سپاسگزاریم.
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