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Background and Purpose:  Fans are the core assets of the sports industry, 

playing a vital role in sustaining clubs and athletes. Fan loyalty, defined as a 

deep commitment to continuous support and engagement under all 

circumstances, is a key factor in sports success. Formula 1, with over 600 

million fans, is among the world’s most popular sporting events. Since its 

acquisition by Liberty Media in 2017, it has experienced remarkable growth, 

particularly among younger and female audiences. However, in Iran, Formula 1 

fans remain a minority, and no systematic organizational effort has been made 

to engage or organize them. This study aims to identify the factors and 

consequences of fan loyalty among Iranian followers of Formula 1 teams 

particularly Ferrari and Mercedes in order to propose strategies for fostering fan 

culture and enhancing public awareness of this global sport within Iran. 

Methodology: This study is an applied research conducted using a 

qualitative, descriptive phenomenological approach. Data analysis followed 

Colaizzi’s (1978) method. Participants included university faculty members in 

sports management, experts in sports marketing, Formula 1 analysts, 

professional drivers, and Formula 1 fans a total of 21 individuals selected 

purposefully through a snowball sampling method. The inclusion criteria were 

direct experience or close connection with the research topic, willingness to 

participate, and ability to articulate their experiences. Data were collected 

through semi-structured interviews and analyzed using MAXQDA version 20. 

To ensure validity and reliability, four criteria were applied: credibility, 

transferability, dependability, and confirmability. Credibility was established by 

member checking with participants and academic experts; transferability was 

achieved by providing detailed descriptions of participants and research stages; 

dependability was tested through inter-coder agreement between two coders, 

which yielded an 82% agreement rate; and confirmability was ensured through 

external review and feedback from independent experts in sports management. 

Results: The research findings revealed that the consequences of Formula 1 

fan loyalty in Iran can be categorized into five main themes and 37 sub-themes: 

economic development, awareness enhancement, popularity growth, media 

expansion, and fan base capacity increase. In the economic dimension, loyal 
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fans contribute to greater private sector investment, sports tourism growth, 

financial income generation, job opportunities, and stronger competition in the 

automotive industry. In the awareness dimension, fans gain knowledge of 

vehicle mechanics, advanced technologies, data systems, and driver 

performance analysis. Popularity growth includes enhanced loyalty, improved 

attitudes, higher enthusiasm, greater brand reputation, and increased time spent 

watching races. Media development involves more advertising opportunities, 

stronger media communication, and active engagement in social networks. 

Finally, the expansion of fan base capacity fosters social solidarity, fan 

interactions, female fan engagement, and teamwork spirit. Overall, Formula 1 

fan loyalty plays a crucial role in promoting the comprehensive development of 

this sport in Iran economically, culturally, and socially.Discussion: The 

proposed model provides a multidimensional framework that aligns governance, 

technology, and ethics in the context of online sports platforms. By identifying 

twelve interconnected factors, the study contributes to the theoretical 

development of digital sports governance and offers practical insights for 

policymakers. The findings highlight that effective governance requires 

balancing regulatory rigor with flexibility to adapt to technological innovation. 

In addition, people-centered regulation and cultural sensitivity are essential for 

ensuring participation and public trust. The integration of national information 

systems and secure digital infrastructures enhances both efficiency and 

accountability. Overall, this model supports policymakers and platform 

managers in designing coherent governance systems that strengthen 

transparency, security, and inclusiveness in online sports ecosystems. 

Discussion : The discussion reveals that enhancing Formula 1 fan loyalty 

plays a pivotal role in the economic, cultural, and social development of the 

sport. Economically, loyal fans drive increased private investment, sports 

tourism growth, higher revenues through ticket sales, broadcasting rights, 

sponsorships, and new job opportunities in automotive engineering. Fan loyalty 

also fosters greater competition and innovation within the automotive industry. 

From an awareness perspective, fans gain deeper understanding of vehicle 

mechanics, advanced technologies, driver performance, and track 

characteristics, leading to more informed engagement with the sport. In terms of 

popularity, fan loyalty boosts the global reputation of Formula 1, increases 

audience attendance, strengthens social media participation, and expands media 

exposure. Additionally, attracting female fans, enhancing social cohesion, and 

raising environmental awareness are key outcomes of this loyalty. Overall, fan 

loyalty serves as a central driver for sustainability, economic growth, and the 

long-term advancement of Formula 1 in Iran. 
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 »مقاله پژوهشی«
 

 ران یدر ا کیهواداران مسابقات فرمول  ی وفادار یامدها ی پ ییشناسا
 

 3فرزاد نوبخت ساربان ، *زادهمهرداد محرم ،  1زادهنیما حسن 

 

 چکیده 
  ی است تا بستر مناسب رانیهواداران مسابقات فرمول در ا  یوفادار  یامدهای پ  ییپژوهش، شناسا نیا  یهدف اصل

در حوزه مسابقات    دیجد  یهاپژوهش   ی بلند در راستا  یو گام  جاد یا  رانیمسابقات در ا  ن یجهت شناخته شدن ا
  ی وفادار  ی ایمزا  نهیدر زم  شتری ب  یگاهمنجر به آ  امدها،ی پ  نی ا  ییشناسا  نیبرداشته شود. همچن  رانیفرمول در ا

با    یفیو به روش ک  باشدیم  ی . پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردگرددی م  کیهواداران از مسابقات فرمول  
رو  از  تجز  یفیتوص  یشناس  داریپد  کردیاستفاده  منظور  به  شد.  تحل  ه یانجام  ش  یهاداده   لی و  از    وه یمصاحبه 

ها  داده   یدر پژوهش، خبرگان مرتبط با موضوع بودند. ابزار گردآور  کننده. جامعه شرکت دیاستفاده گرد  یزیکلا
  ودا یکافزار مکس اطلاعات، از نرم  یبندو دسته  یبود و به منظور بررس افته یساختار  مهیمصاحبه ن یفیدر بخش ک

  د ییو تا  اعتماد  تیقابل  ،یریاعتبار، انتقال پذ  ی ارهایاز مع  ییایو پا  ییروا   ن یی. جهت تعدیاستفاده گرد  20نسخه
از اطلاعات مشارکت   یافتههای  ل یو تحل  ه یاستفاده شد. با تجز  یریپذ   ی امدهای کنندگان در پژوهش؛ پحاصل 

ا  کی هواداران مسابقات فرمول    یوفادار توسعه    یمضمون اصل  5در قالب    یمضمون فرع  37شامل:    رانیدر 
ا  یاتوسعه رسانه   ت،یمحبوب  شیافزا  ،یآگاه  شیافزا  ،یاقتصاد نهاباشدی م  یهوادار  تیظرف  شیفزاو  در   تی. 

وفادار  توانیم نقش  یگفت؛  همه   یمحور  ی هواداران،  توسعه  فرمول  در  مسابقات  ا  کیجانبه  و    رانیدر  دارد 
 .شودی حوزه م نی در ا شتریب یهاانجام پژوهش  سازنه یزم
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 همقدم

صنعت ورزش بوده و نقش انکار   ی اصل   های ه ی هواداران سرما
آنها به   ت ی صنعت ورزش دارند. اهم  ات ی در ادامه ح  ی ر ی ناپذ 
هر باشگاه و ورزشکار    ی اصل  ی ها   هی است که سرما  ی قدر 

ا  م   ی حرفه  اشوند یمحسوب  و  به   ن ی.  هواداران هستند که 
هو   ها گ لی   ها،باشگاه  ورزشکاران  همچن دهند ی م   ت ی و   ن ی . 

ورزش    هشگرانپژو  صنعت  ارکان  از  هواداران  معتقدند 
م  اجتماع   ای  ط ی مح   رای ز   شوند؛ی محسوب  و   م ی مستق  ی جو 

ا  م   ی برا   یزنده  فراهم  طور   یورزشکار  به   که ی آورند. 
ارائه   ی خوب   ی ها  باز در رقابت   تواند ی ورزشکار بدون هوادار نم 

 یابی ( در کتاب بازار 2004و ساتن )   ی هارد   ن، ی مول (.  9دهد ) 
 توانندی ورزشکار با داشتن هوادار وفادار م   کنند ی م   ان ی خود، ب 

م  قرار  توجه  مورد  مسابقاتش  که  باشد  . رد گی ی مطمئن 
قانون    ن ی همچن  به  توجه  پ 30- 30با  محققان   شنهادی، 

درصد از درآمد   30درصد از هواداران وفادار،    30که    کنند ی م 
 . کنند ی م  د ی را در ورزش تول 

ورزش   ی وفادار   راستا،   ن ی درهم  به   ی هواداران  اشاره 
باشگاه   ک ی نزد طرفداران    ی عمل   ی و اقدام   ی نگرش احساس 

شرا  شکست    ط ی در  چن   ت ی موفق  ای گوناگون   ن ی است. 
مانند   ی به باشگاه اقدامات   ی علاوه بر علاقه درون   ی هواداران 

انجام م   دی خر   ای حضور در ورزشگاه   . اکنون در دهند ی برند 
 شتربی   چه   هر   جذب   دنبال   به   ی ورزش   ی ها ه باشگا   ا ی دن 

ت  سمت  به  م   ی ها م ی تماشاگران  ز باشند ی خود   نیا  را ی . 
  ی ورزش   یها وم ی تماشاگران هستند که با حضور خود در استاد

حما  ت   ت ی و  م   ی ها م ی از  باعث  خود  که   شوند ی محبوب 
باشگاه   ی اقتصاد   ی سودها  جر به سمت  از   دای پ  انی ها  کند. 

وفا   یی آنجا  هواداران  ب  دار که  خر   ن ی شتری باشگاه   د ی درصد 
ت   ط ی بل  خر   ی ورزش   ی ها م ی مسابقات  با   د ی و  مرتبط  لوازم 

به باشگاه  را  امروزه مد   دهند؛ می   اختصاص   خود ها   رانی لذا 
به باشگاه   ی اب ی بازار  شناسا   ها  بر   یی دنبال  موثر  عوامل 

 قیطر   نی تا از ا   باشند می   ها آن   ت ی هواداران و تقو   ی وفادار 
(. 9داشته باشند )   آوری باشگاه سود   ی برا   شتر یبتوانند هرچه ب 

محصول   ک ی مجدد    د ی خر   ی برا   ی تعهد قو   کی به    ی وفادار 
 همان  که  گونه . آن شود ی گفته م   نده ی خدمت برتر در آ   کی   ا ی 

عل   ا ی   مارک  تلاش  رات ی تاث   رغم یمحصول    یاب ی بازار   ی ها و 

 یتعهد در مشتر   جادی ا   ی گردد. وفادار  ی دار ی بالقوه رقبا خر 
کالاها و خدمات    د ی انجام معامله با سازمان خاص و خر   ی برا 
 یتعهد   ی وفادار   گری د   ی فتعری   براساس.  است   مکرر   طور   به 

خر به  برتر   ا ی محصول    کی دوباره    د ی ژرف  داده   ی خدمت 
برند   ک ی دوباره از    د ی خر   ی به معنا   نی است. ا   نده ی شده در آ 

 یرقبا برا  ی اب ی و اقدامات بازار   یط ی مح   راتی وجود تأث   رغمی عل 
 (. 10رفتار است )   ر یی تغ 

وفادار  موضوع  ی اساسا  و   ار ی بس   ی هواداران  است  مهم 
 رد؛یمورد توجه قرار گ   د ی مسئله با   ن یکه ا   هایی از ورزش  ی ک ی 

فرمول   باشد؛ی م   ک ی فرمول    های رقابت  مسابقات  چراکه 
ثابت،    ونی ل یم   600با    ک ی  پرطرفدارتر   ی ک ی طرفدار   ن ی از 

 ر یی ( از زمان تغ 5.)   باشد ی م  ا ی در سطح دن   ی مسابقات ورزش 
 ا،ی مد  ی برت ی به ل   2017( در سال    F1)  ک ی فرمول    ت ی مالک 

رهبران   ید ی از اهداف کل   یک ی جذب مخاطبان جوان و زن  
)   نی ا  است  بوده  برا 4ورزش  ا   ی اب یدست   ی(.  هدف،   نیبه 

تجربه کرده   ی نوساز  کی    F1  تالی ج ی د  تی ر ی مد  را  کامل 
از نظر    F1  ی منجر به شتاب بالا  رسد ی است که به نظر م 

از ل   یها تنها شرکت   ا،ی مد   ی برتی علاقه و تعامل شود. قبل 
برا   ی ون یز ی تلو  رانندگان  به  دسترس   ی بزرگ   یمصاحبه 

اما اکنون رانندگان و ت  مجاز به پخش   F1  ی ها م ی داشتند؛ 
ا  آنلا   ی محتوا   جادی زنده،  تعامل  و  طرفداران   ن ی خود  با 

بس رانندگا  ی ار ی هستند.  مانند   یی ها ت ی مشتاقانه در سا   ن از 
Twitch   جر تعط   کردند ی م   ی ان ی پخش  طول  در   لاتی و 
. در کردند ی با طرفداران خود چت م    COVID-19  اجباری  

 مشاهده  هادر مخاطبان هدف آن توجهی  قابل  شی افزا   جه ی نت 
 شیبا افزا   F1،  2020مثال، در سال    ی (. برا 3)   است  شده 
ن   ی درصد   99 پلتفرم   ظر از  در  به   تال،ی ج ی د  ی ها تعامل 

دست   ی اصل   ی ها گ ی ها و ل رشد سالانه در ورزش  ن ی بزرگتر
 2020  ی ها فصل   ن، ی (. در کنار رشد آنلا F1, 2020)   افت ی 

 55/1و    اردی ل ی م   1/ 5با    ون ی ز یاز کاهش نرخ تلو   زی ن   2021و  
)   ی ر ی مخاطب در سراسر جهان جلوگ   ارد ی ل ی م  (. در 3کردند 

م  اشاره  مخاطبان،  ن   شودی رشد  زنان  ا  زی که  ورزش   ن ی به 
مالک جد   ی ک ی   و  اند شده   مندعلاقه  اهداف  برآورده   دی از  را 

نظرسنج کنند ی م  اساس  بر  توسط   ی جهان   ی .  شده  انجام 
Motorsport Network    سال در  همکاران  ، 2021و 
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 برابر شده است.  سال گذشته دو   4مشارکت زنان تنها در  
با توجه به   نی پژوهش حاضر ا  ی مساله اساس  است که 

در جهان و   کی کننده هواداران مسابقات فرمول    رهی رشد خ 
فرمول    یبرگزار   ن ی همچن  بالاتر   ک ی مسابقات  در   نیکه 

پخش   ن ی است؛ همچن    ی ران  لی سطح در حوزه مسابقات اتومب 
مختلف   ی کشورها   ی که باعث علاقه مند   ی جهان   ی مستندها 
شده و تعداد هواداران   ک یفرمول    بقاتمسا   ی زبان ی جهت م 

است، چرا در کشور   ده ی نفر رس   اردهای ل ی مسابقات به مرز م   ن ی ا 
قرار دارند.   ت ی در اقل   ک ی علاقه مندان مسابقات فرمول    رانی ا 

م   نی ا   ن ی همچن  مطرح   فدراس   گرددی سوال  چرا   ون ی که 
جهت   یز ی برنامه ر   چگونهی ه   ی و موتور سوار   ی ران   ل یاتومب 

نم   نی ا   ن یطب مخا   ی سامانده  انجام  بددهد ی مسابقه   یه ی . 
 ک ی مسابقات فرمول    ی زبان ی خاص م   ط ی است با توجه به شرا

 ران ای   است   تر سخت   زی ن   ک یمسابقات المپ   ی زبان ی که گاها از م 
با توجه به   ی شود ول   ی ن ی چن   ن یا   ی دادها ی رو   زبانیم   تواند ی نم 

 ک ی حجم کم و روند رو به رشد هواداران مسابقات فرمول  
 صدد  در   پژوهشگر  شده   و با توجه مشکلات ذکر  ران ی در ا 
هواداران   ی وفادار   ی امدها یپ   شناسایی   با  که  است   آن 

 شدن  جهت شناخته   ی بستر مناسب   ران، ی مسابقات فرمول در ا 
بلند   ی گام   نی برداشته شود و همچن   رانی مسابقات در ا  نای 

در حوزه مسابقات فرمول در  د ی جد  یپژوهش ها   ی در راستا 
 .ود برداشته ش   رانی ا 

 

 شناسی پژوهش روش 
کاربرد  نظر هدف  از  به روش    باشد ی م   ی پژوهش حاضر  و 

انجام شد.   ی ف ی توص   ی دارشناس ی پد   کردی با استفاده از رو   ی ف ی ک 
 یز ی کلا   وهیمصاحبه از ش   هایداده   لتحلی   و   ه ی به منظور تجز 

کننده پژوهش شامل:   . افراد مشارکت د ی ( استفاده گرد 1978) 
مد   ی علم   ئت ی ه   ی اعضا  گروه  در    ، ی ورزش   تی ر ی دانشگاه 

بازار   ی اب ی بازار  ن ی خصص مت  و   ی اب یو  متخصصان  ورزش، 
فرمول    لگران ی تحل  اتومب   ک،ی مسابقات   ،رانی   ل ی رانندگان 

 نفر از افراد ذکر  21  ت ی . درنها باشند ی م   ک ی هواداران فرمول  

 از  هانمونه   انتخاب   در .  شدند   انتخاب   نمونه   عنوان   به   شده 
تجربه   افرادی  را  پژوهش  مورد  موضوع  که  شد  استفاده 

تجربه   نیداشتند. بنابرا   ی م ی با آن ارتباط مستق  ای و    اند کرده 

کامل   ت رضای   و   کننده   افراد مشارکت   ی و علم   ی کار   ، ی زندگ 
آنان در انجام مصاحبه   یی افراد از حضور در مصاحبه و توانا 

نمونه  انتخاب  و  ورود  ملاک  مطالب،  بازگوکردن   در  ها و 
 نبود  ز نی  پژوهش   از   افراد  خروج   ملاک .  گرفت   قرار   پژوهش 

و ناقص    ی با محقق و ناکاف   ی به ادامه همکار   ی کاف   ل ی تما 
در  اطلاعات  مشارکت   ی افت ی بودن   پژوهش   در   کننده   افراد 

بود  برفی گلوله  و  هدفمند   صورت به  یر گی  نمونه  روش. بود 
نمونه  زمان   ها ی ر گی و  مفاه   که   ی تا  استخراج   می امکان 

مصاحبه   ی رتکرار ی غ  ابز افت ی   ادامه  داشت؛   وجود   هااز   ار . 
 افتهساختاری  مه ی مصاحبه ن   ی ف کی   بخش  در  هاداده   ی گردآور 

 افزار  اطلاعات، از نرم   بندی و دسته   بررسی   منظور   بود و به 
 . د ی استفاده گرد  20نسخه   وداکی   مکس 
پا  یی روا   نیی تع   جهت  مع   یی ا ی و  انتقال   ی ارها ی از  اعتبار، 

منظور  استفاده شد. به   ی ری پذ  د یی اعتماد و تا  ت ی قابل  ، ی ر ی پذ 
چند   یبرا   کدگذاری   روش  و  هامتن مصاحبه   ،ی اعتبار بخش 

  ی ورزش  تی ر ینفر از مشارکت کنندگان و چند استاد رشته مد 
 ،ی ر پذیتقال ان   منظور   به .  شد   اعمال   هاارسال و نقطه نظرات آن 

  ی شناخت   ت ی جمع   های ی ژگ ی گزارش همه مراحل پژوهش، و 
 توافق  روش  از   پایایی  بررسی   برای .  گرفت   صورت  هانمونه 
کدگذار   موضوعی   درون  دو  شد.  استفاده  کدگذار  دو 

مد رشته  در  روش    ی ورزش   ت ی ر ی متخصص  به  آشنا  و 
کدگذار   ، ی کدگذار  را  ها  توافق   ی مصاحبه  درصد  و  کردند 

 اینکه  به  توجه  با   که   آمد؛   دست   به    % 82بین دو کدگذار ،  
 تایید   مورد   پژوهش   پایایی   است،   درصد   60  بالای   میزان   این 
مد   ، ی ر ی دپذ یی تا   برای .  گرفت   قرار  استاد  نفر   تی ری چند 

فرآ   ی ورزش  از  خارج  که  مربوط  حوزه  کارشناسان   ندیو 
کردند و نقطه   ی ن ی پژوهش بودند، همه مراحل پژوهش را بازب 

 شد.  مالاع   هانظرات آن 

 ی پژوهش ها افته ی 
از اطلاعات مشارکت  های افته ی  ل تحلی   و   ه ی تجز   با    حاصل 

هواداران مسابقات   ی وفادار   ی امدها پی   پژوهش؛   در  کنندگان 
 5در قالب    ی مضمون فرع   37شامل:    رانی در ا  ک ی فرمول  

اصل  اقتصاد   ی مضمون   شی افزا   ، ی آگاه   شی افزا   ،ی توسعه 
رسانه   ت،ی محبوب  افزا   ایتوسعه   یهوادار   ت ی ظرف   شی و 
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داده شده است. پژوهش نشان  ی و فرع  ی اصل نی ، مضام 2ول . در جد باشد ی م 
 

 پیامدهای وفاداری هواداران مسابقات فرمول یک در ایران .1جدول

 مضامین فرعی مضمون اصلی

 

 توسعه اقتصادی

 یبخش خصوصگذاری ه یسرما شیافزا

 ی گردشگران ورزش شیافزا

 ای رسانه نندگانیب شیافزا

 ی منابع مال از  درآمد شیافزا

 های تجاری یفرصت همکار شیافزا

 خودرو  یمهندس یشغل  هایفرصتافزایش 

 ی رقابت در صنعت خودروساز شیافزا

 کی به پرداخت اشتراک فرمول  لیتما

 

 

 آگاهی شیافزا

 خودروها  ک ی با مکان یی آشنا

 ی مختلف اهستیبا پ  یی آشنا

 اطلاعات  آوریجمع های ستمی با س یی آشنا

 های فرمول یکیبا تکنولوژ یی آشنا

   ک ی فرمول  رانندگانبا  یی آشنا

 عملکرد خودروها لیبا تحل  یی آشنا

 ی رانندگ های با مهارت یی آشنا

   کی فرمول  های می با ت یی آشنا

 ی علم  هاینهی در زم ی ذهن یختگیبرانگ

 

 تیمحبوب شیافزا

 توسعه آوازه برند

 ی  وفادار زانیم شیفزاا

 هابهبود نگرش

 شور و نشاط   شیافزا

 ها رقابت  تیمحبوب شیافزا

 زیانگجانیلحظات ه یگذاراشتراکهب

 کنندگان ورزشدنبال ی سازمند علاقه

 در اوقات فراغت کیفرمول  ی تماشا

 اهرقابت یبه تماشا یصرف زمان کاف

 ی تجار غات یفرصت تبل  شیافزا ای توسعه رسانه

 ای ارتباط رسانه شیافزا
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   یاجتماع  هایمشارکت در شبکه شیافزا

   یونیزیتلو هایبرنامه شیافزا

 نیآنلا هایدر پلتفرم  دی بازد شیافزا

 

 

  تیظرف شیافزا

 یهوادار

 هواداران  یاجتماع  ی همبستگ شیافزا

 ارتباط با هواداران  شیافزا

 جذب هواداران خانم  شیافزا

   یم یت ی همکار ه یروح شیافزا

   یو همبستگ  ی همکار شیافزا

 محیط زیست توجه هواداران به  شیافزا

 

 

 

 

 ، الگوی نهایی پژوهش نشان داده شده است.  2در شکل

 
ش، الگوی نهایی پژوه 2شکل

پیامدهای وفاداری 
هواداران مسابقات 
فرمول یک در ایران

توسعه اقتصادی

توسعه رسانه ای

افزایش محبوبیتافزایش آگاهی

افزایش ظرفیت 
هواداری
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 گیری بحث و نتیجه
فرمول    یوفادار  شیافزا مسابقات   ی امدهایپ  ک،یهواداران 

صنعت دارد که   نیا  یبر توسعه اقتصاد  یر یمثبت و چشمگ
مهم  یکی افزا  نیتراز  آن،  بخش    یگذارهیسرما  شی آثار 

ا  یخصوص به  وفادار  هواداران  و    نیاست.  علاقه  ورزش، 
مورد علاقه   یها میاز ت  تی و حما  یریگیبه پ  یادیز  اقیاشت

بخش    گذارانه یتا سرما  شودی موضوع سبب م  نیا  رند؛خود دا
 نیدر ا  ی گذارهیبه سمت سرما  یاندهفزای  طور  به   یخصوص

گسترده    گاه یاز وجود پا  نانیها با اطمصنعت جذب شوند. آن
سرما  ،یهوادار ز   یگذارهیبه  و    زاتیتجه  ها،رساختیدر 

افزاآورندیم  یامکانات مسابقات رو هواداران   یوفادار   شی. 
مسابقات    یبرگزار  یهادر مکان  یورزش  یتوسعه گردشگر  به

م تماشودی منجر  عموماً  وفادار  هواداران  برا  ل ی.  تا    ی دارند 
مسافرت داشته  دادهای رو یمسابقات به محل برگزار  یتماشا 

ا نه  نیباشند.   یدر شهرها  اقتصادی  رونق  به   تنها   موضوع 
  یشغل   یاهفرصت   جادیا  سازنه یبلکه زم  کند؛یکمک م  زبانیم

گردشگر  دیجد خدمات  حوزه  پشت  یدر  برگزار  یبانیو    ی از 
ن هتلگرددی م  زیمسابقات  رستوران.  تورها ها،   یها، 

 موارد هستند.  نیخدمات مرتبط، از جمله ا ریو سا یگردشگر
افزا  یوفادار   اساسا به    یبرا  یمال  یدرآمدها  شیهواداران 

ت و  مسابقات  منجر  شرکت  یهامیبرگزارکنندگان  کننده 
بلشودیم فروش  تلو  یهاتی .  پخش    ، یونیزیمسابقات، حق 

همچن  یمال  ان یحام  پ،یاسپانسرش  یقراردادها فروش    نیو 
هستند   یمهم  یاز جمله منابع مال  یمحصولات مختلف، همگ 

درآمدها به    ن ی. ابرندیهواداران بهره م  یوفادار  شیزاکه از اف
صنعت   ازیمورد ن  زاتیو تجه  هارساختینوبه خود در توسعه ز

مدل    یطراح   نی. همچنشوندیم  یگذاره یسرما  کیفرمول  
  ی تجار  یهمکار  ی هافرصت  ک،یهواداران فرمول    یوفادار 

به    یابیدست  یمختلف برا  ی ها . شرکتدهدیم  شیافزا   زیرا ن
مخاطبان،   نیبرندشان به ا  یگسترده و معرف  یهوادار  گاهیپا

همکار   لیتما ت  یبه  و  مسابقات  برگزارکنندگان   یهامیبا 
اشرکت دارند.  صورت   یتجار   یهایهمکار   نیکننده  به 

  ره یو غ  یابیبازار  یها یهمکار  ،یدهسنسیلا   پ،یاسپانسرش
صنعت   یرا برا  یقابل توجه  یو درآمدها  کندی م  دایتبلور پ

 . کندی م جادیا ک یفرمول 
ب  افزون مطالب  به   یوفادار  شده،  انیبر    طور   هواداران 

ا  م،یرمستقغی در حوزه   یمهم  یشغل   یها فرصت  جادیسبب 
م  یمهندس اهمشودیخودرو  به  توجه  با  و   یتکنولوژ  تی. 

ا  ینوآور افزا  نیدر  پ  شیورزش،  به   یریگیعلاقه هواداران 
بزرگ بازار  با    یبرا  یمسابقات،  مرتبط  محصولات و خدمات 

موضوع به نوبه خود    نی. اسازدیم  جادیا  یدروساز صنعت خو
و   قیتحق  یهادر بخش  دی جد  یشغل  یهافرصت  جادیسبب ا

.  گردد یم  رهیو غ  زاتیخودرو، تجه  یمهندس   ،یتوسعه، طراح 
  ش یاست که افزا  نیبخش ا  نیدر ا  تیحائز اهم  گریمورد د
فرمول    یوفادار  فزا  ک،یهواداران  رقابت  در صنعت   ندهیبه 

ورزش   نی. با توجه به نقش مهم اشودیمنجر م یخودروساز
معرف شرکت  دی جد  یهایتکنولوژ  یدر   یها خودرو، 
با    دای پ  یشتریب  لیتما  یخودروساز تا  کرد  خواهند 

رو  یگذارهیسرما به   یها میت  یبر  هواداران،  علاقه  مورد 
   زند.برند و ارائه کالا و خدمات خود بپردا گاهیجا یارتقا

وفادار  یطراح فرمول    یمدل  جذب   ک،یهواداران  سبب 
.  گرددیم  یبخش خصوص  یاز سو  شتریب  هایگذاریهیسرما

تقاضا و    شیاست. افزا  یموضوع از چند جنبه قابل بررس  نیا
رو و  مسابقات  در  هواداران    ک، یفرمول    یدادها یمشارکت 

 جادی ا  یبخش خصوص  یرا برا  یشتریب  یسودآور   هایفرصت
حضور    یبرا  یشتریب  لیتما  گذارانهیو سرما  هاکرده و شرکت

و    زاتیتجه  ها،رساختیدر ز  گذاریهیصنعت و سرما  نیدر ا
توسعه   یامدهاپی مجموع،  در. اندکرده دایمرتبط پ یها نهیزم

هواداران مسابقات فرمول   یوفادار شیاز افزا یناش یاقتصاد
  ها، یگذاره یسرما  شیگسترده و مهم هستند. افزا  اریبس  کی

  ی هایدرآمدها و همکار   شیافزا  ،ی ورزش  یتوسعه گردشگر
  ی در حوزه مهندس یشغل  یها فرصت جادیا نیهمچن ،یتجار 

افزا و  خودروساز  شیخودرو  صنعت  در    یهمگ   یرقابت 
بسنشان نقش  وفادار  اریدهنده  توسعه    یمهم  در  هواداران 

 صنعت است.  نیا یاقتصاد
زم  شیافزا در  از   یکیخودروها،    کیمکان  نه یاطلاعات 

هواداران مسابقات فرمول    یآگاه  شیافزا  یامدهایپ  نیترمهم
تا با ساختار   دهدی موضوع به هواداران امکان م  نیاست. ا  کی

آشنا شده و عملکرد   کیفرمول    یخودروها   یک یو مکان  یفن
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  ک یمکان  لاصو  یری. هواداران با فراگندیها را بهتر درک نماآن
مختلف در   راتییشوند که چگونه تغیخودرو، بهتر متوجه م

دارد.    ر یها تأثعملکرد آن   یخودروها، بر رو  ماتیو تنظ  یطراح
تا بتوانند نحوه عملکرد    کندیبه هواداران کمک م  یآگاه  نیا

خودروها را در طول مسابقات بهتر درک کرده و    شرفتیو پ
عملک  یتر قی دق  یهاقضاوت مورد  ت  رددر  و   هامیرانندگان 

مختلف فرمول    یهاستیداشته باشند. دانش هواداران درباره پ
. شودی بخش محسوب م  نی از موارد مهم ا  گرید  یکی  زین  کی

  هوایی   و  آب  طیشرا  ،یبا مشخصات هندس  ییهواداران با آشنا
و بهتر  ست،پی  هر   فرد  به  منحصر  یهایژگیو  از    یدرک 

در هر مسابقه خواهند    هامی رانندگان و ت  رویشیپ  یها چالش
ا م  نیداشت.  باعث  تحل  شودیدرک  هواداران    ی هالیتا 

و عملکرد رانندگان    هامیمختلف ت  یهایاز استراتژ  یترقیدق
 ارائه دهند. 

پ  گرید  یکی مسابقات    یآگاه  ش یافزا  یامدهایاز  هواداران 
س  ییآشنا  ک،یفرمول   در   یآور جمع  یهاستم یبا  اطلاعات 

و    یآورورزش است. هواداران با فهم بهتر از نحوه جمع  نیا
که   شوندی م  ک،متوجهیمختلف در فرمول    یهاپردازش داده

  سعه و تو  یطراح   ،ی طراح  ی اطلاعات برا  نیاز ا  هامیچگونه ت
م  یخودروها  استفاده  اکنندیخود  به    یآگاه  شیافزا  نی. 

ت عملکرد  تا  کرد  خواهد  کمک  طول    هامیهواداران  در  را 
ارز بهتر  تصم  یابیمسابقات  درباره  و  ها  آن  ماتیکرده 

دانش هواداران    نیداشته باشند. همچن  یتر قی دق  یهاقضاوت
  گر ید  یکی  زین  کیمختلف فرمول    هایمیدرباره رانندگان و  ت

پ آشناآن   یآگاه  شیافزا  یامدهایاز  است.  سوابق،   ییها  با 
  ی رانندگان مختلف، درک بهتر  یو سبک رانندگ  هاتی شخص

چالش موفقاز  و  براآن  یهاتیها  مسابقات  طول  در    ی ها 
 کندیبه هواداران کمک م  یآگاه  نی. ایدهدمخاطبان ارائه م

درباره عملکرد رانندگان در مسابقات   یترقیدق  یها تا قضاوت
پ و  داده  عملکرد    یبهتر   یهاینیبشیانجام  نحوه  مورد  در 

 مختلف داشته باشند.  طیها در شراآن
زم  یذهن  یختگیبرانگ مدل    یعلم  های نه یدر  از  حاصل 

فرمول    یوفادار  یهوادار د  ک،یمسابقات  مهم    ی گریمورد 
همواره    کیبه آن توجه شود. مسابقات فرمول    د یاست که با

  می  شمار مهندسان به یخانمده برا  شگاه ی آزما ک ی عنوان به

 ییبا سرعت، کارا  ای  مسابقه  یو ساخت خودروها  ی. طراحدیآ
 یمهندس  یدستاوردها  نیآخر   یرکارگیب  ازمندیبالا، ن  درتو ق

زم مهندس  هاینهیدر  از جمله   یمهندس   ک،یمکان  یمختلف 
مهندس مهندس  یطراح   یبرق،  ا  ی و  است.  موضوع    نیمواد 

ارائه    یمهندسان برا  نیدر ب  یذهن  یختگیبرانگ  جادیسبب ا
پ  هایحل  راه و  بهشودیم  تر شرفتهینوآورانه    ل، مثا  عنوان  . 

س بهبود  و  برا  قی تعل  هایستمیتوسعه   ش یافزا  یخودروها 
کنترل  یداریپا موتورها  طراحی  ها،آن  یرپذیو  ساخت   یو 

برا بالا،  راندمان  با  کاهش   شیافزا  یقدرتمند  و  سرعت 
همگ سوخت،  مهندس  هایینمونه  یمصرف  اقدامات    ی از 
فرمول   در  م  کیهستند که  گرفته  کار  موجب   شوندیبه  و 

 .گردندیحوزه م نیدر ا یذهن یختگیبرانگ
مدل   یامدهایپ  نیتراز مهم   یکیها  رقابت  تیمحبوب  شیافزا

  ن یموضوع به چند  نیاست. ا  ک یهواداران فرمول    یوفادار 
  معنای  توسعه آوازه برند به  ،کلی  طور. بهشودیعامل مرتبط م

  ان یمشتر  ان یبرند در بازار و در م  کیشهرت و اعتبار    شیافزا
توسعه  ک،ی رمولف  یهابالقوه و بالفعل است. در مورد رقابت

معنا به  برند  محبوب  شیافزا  یآوازه  و  رشته   نیا  تیشهرت 
  قیاز طر تواندی موضوع م  نیاست. ا یدر سطح جهان یورزش

اقدام    نیترو مهم  نیحاصل شود. اول  یانجام اقدامات مختلف
تر مسابقات تر و جذابهرچه باشکوه   یراستا، برگزار  نیدر ا

فرمول   و    نیترمحبوباز    یکی   عنوان  به  کیاست. 
دارد    یجهان، همواره سع  ی موتور  یها ورزش   نیپرطرفدارتر
رقابت نما  یها تا  با  را  از    زیانگشگفت  ریتصاو  شیخود 

  ن یو پرقدرت و همچن  عیسر   یمسابقه، خودروها  یهاستیپ
 رتریتر و تماشاگرپذجذاب  ی سرشناس ورزش   یهاحضور چهره

کنند که   س تا هواداران احسا  شودی مسئله سبب م  نیکند. ا
العاده هستند و  و خارق  رینظ یب   دادیرو  کی  یدر حال تماشا 

 یهاحضور مجدد در رقابت  یبرا  لیها تمادرک در آن   نیا
 خواهد داد.  شیرا افزا یآت

برخ  یبرگزار  نیهمچن در  معروف  یمسابقات  و   نیتراز 
ن  یهاستیپ  نیپرطرفدارتر برند    زیجهان  آوازه  توسعه  به 

شا  کیفرمول   بهکندیم  یانیکمک    برگزاری   مثال،  طور. 
پ در  و    ییهاستیمسابقات  مونزا  مونتکارلو،  همچون 

سابقه طولان  لورستونیس م  یکه  فرمول    یزبانیدر  مسابقات 
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افزا  کی به  ا  تیمحبوب  شیدارند؛  ها در  رقابت  نیو شناخت 
جهان ز  یسطح  چهره  یاد یکمک  حضور  است.   یهاکرده 

اشناخته در  ن  نیشده و محبوب  آوازه   زیمسابقات  توسعه  به 
فرمول   م  کیبرند  سرماکندیکمک  و باشگاه  یگذارهی.  ها 

ستاره  کیفرمول    یهامیت جذب  رانندگ  یهادر   ،ی معروف 
چهره پ  نما یس  س سرشنا   ی هاحضور  در  ورزش    یها ستیو 

افزا  ژه،وی  مهمان  عنوان  مسابقه به توجه و جذب   شیسبب 
  گر، یعبارت د . بهگرددیها مرقابت  ن یبه ا  یشتریمخاطبان ب

ا ارتباط  شناخته  یهاچهره   نیحضور  فرمول    نیب  یشده پل 
  جاد یو ورزش ا  نمایپرطرفدار همچون س  عیصنا  ریو سا  کی

طرفدا تا  شده  باعث  و  نحوزه  نی ا  رانکرده    عنوان   به  زیها 
 شوند.   کیجذب فرمول  دجدی مخاطبان

به رقابت  یوفادار  زانیم  شیافزا  کیفرمول    یها هواداران 
پ  گرید  یکی وفادار  یامدهایاز  مدل  ا  یمهم  ورزش   ن یدر 

 به   یبرند ورزش   ک یهواداران به    یوفادار   ،یطور کلاست. به

از آن برند    یشگیمستمر و هم  تیها به حماآن  لیتما  معنای
 خودخاص    یمعنا  یوفادار   ن یا  ز ین  کیاست. در مورد فرمول  

  ک یهواداران فرمول    یوفادار  زانمی  سنجش  واقع،  را دارد. در
م طر  توانیرا  اول  اریمع  نیچند  قی از  که  داد  و    نیانجام 
رقابت  نیترمهم در  هواداران  حضور  تکرار  سالانه   یها آن، 

ا  ک یفرمول   به  وفادار  هواداران  سع   نیاست.    یورزش، 
  ها تا در طول فصل مسابقات، حداکثر حضور در رقابت  کنندیم
به   ن ای.  باشند  داشته  را باثبات  و  مستمر    ک یعنوان    حضور 
ارز  اریمع در  به   یوفادار  یابیمهم  م  هواداران  . دیآیحساب 

فرمول    ی غاتیتبل  یو کالاها   تیبل  دیخر  نیهمچن به  مربوط 
هواداران   یوفادار  زانیسنجش م  یارهایمع  گریاز د  زین  کی

علاوه بر    ک،ی  رمولورزش است. هواداران وفادار به ف  نیبه ا
با خر ا  دیحضور در مسابقات،  با   نیانواع محصولات مرتبط 

نظ پریورزش  جامکلاه  ها،راهن ی:  غها،  و  حما  ره،یها   ت یبه 
موضوع علاوه    نیادامه دهند. ا  ک یخود از برند فرمول    یماد

تر هرچه با شکوه  یبرگزار  یبرا  ازیمورد ن  یمنابع مال  نیبر تأم
  ز ین  کیبرند فرمول    تیو جذاب  تیمحبوب  ش یمسابقات، به افزا

 . کندیکمک م
فرمول    هواداران ز  ک،یوفادار  تماشا  یادیزمان  به   یرا 

  طول   در   تنها   نه  ها. آندهندیورزش اختصاص م  نی مسابقات ا

  دنبال   به  زنی  سال  طول  در  بلکه  فصل،  مسابقات  دوران
مسابقات هستند. هواداران وفادار    یتماشا  یبرا  هاییفرصت
  رناپذی  ییبخش جدا  کی  عنوان  ورزش را به  نی ا  ک،یفرمول  

م  از فراغت خود  برا دانندیاوقات  از هواداران،    نیا  ی.  گروه 
 نیترو پرشور  نتریبخش  لذت  ک،یمسابقات فرمول    یتماشا 

  و   شوق  با   ها. آنشودیبخش از اوقات فراغتشان محسوب م
هستند و زمان خود را    دیمنتظر هر مسابقه جد  یادیز  اقاشتی

  ن ی. ادهندیمسابقات اختصاص م  نیا  یتا حد ممکن به تماشا
فرمول    یدادها یگروه از هواداران، در طول هفته، اخبار و رو

  اد، یز  یو انرژ  جانیرا به دقت دنبال و در آخر هفته، با ه  کی
م تماشا  را  براکنندیمسابقات  هواداران،    ن یا  ی.  از  گروه 

سنت و سبک    کیهمچون    ک،یمسابقات فرمول    یتماشا 
 هستند. بندیاپ آن  به ها شده است که آن لیتبد یخانمدگ

طور ورزش، در طول فصل مسابقات، به   نیوفادار به ا  هواداران
مربوط به    نیآنلا  یهاو انجمن  یاجتماع   یها مداوم در شبکه

 دهنده  مشارکت مداوم، نشان  نیمشارکت دارند. ا  کیفرمول  
به   نای   به  نسبت  آنها   تعهد  و  علاقه است. هواداران   ورزش 

دارند؛   کتشر  نیآنلا  وگوهایگفت  و  هابحث  در  مرتب  طور
هواداران در تعامل هستند.    ر یرا دنبال و با سا  دادهایاخبار رو

آنلا  یبالا   زانیم  نیا مع  گرید  یکی  ن،یمشارکت   یارهایاز 
وفادار  فرمول    یسنجش  به  بنابرا  ک یهواداران    ن یاست. 

پ بر  علاوه  وفادار،  خر  یریگیهواداران  و   د یمسابقات 
ت را    یمجاز  یمشارکت فعال در فضا  نیا  ها،میمحصولات 

ورزش نشان   نیبه ا  یتعهد و علاقه جد  کیبه عنوان    زین
باعث  یاجتماع یهامشارکت در شبکه  شیافزا نی. ادهندیم
  شتر یب یمجاز یدر فضا کی تا حضور و نفوذ فرمول  شودیم

همچن ا  توانندیم  یتجار   یهاشرکت  نیشود.  و    جادیبا 
ا  یرسم  یها صفحات و حساب  تیریمد   بهها،  شبکه  نیدر 

محتوا  میمستق  طور ارائه  با  و  برقرار  ارتباط  هواداران    ی با 
افزا به  آن  شیجذاب،  فضامشارکت  در  کمک    نیآنلا  یها 

 کنند. 
وفادار  طورکلی  به فرمول    یمدل  مسابقات    ک یهواداران 

افزا به    ی هاشرکت  یبرا  یغاتیتبل  یهافرصت  شیمنجر 
 ن بی  در  مداوم  طور  به  کی . هواداران فرمول  شودیم  یتجار 

  ن یهستند و هم  ریورزش درگ  ن یها و اخبار مربوط به ارقابت
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م باعث  شرکت  شودی موضوع  با   یتجار   یهاتا  بتوانند 
خود را به    امیورزش، پ  نیمناسب در ا   غاتیاز تبل  یرکارگیبه

 تواندیم  غاتیتبل  نیبه مخاطبان انتقال دهند. ا  یطور موثرتر
در طول  یغاتیتبل یزرهایمانند پخش ت  یمختلف یها در قالب

قرار مسابقات،    روی   هاشرکت  نام  و  لوگو   دادنپخش 
  ی ها یمسابقات و باز  یو خودروها، برگزار  هامی ت  یهالباس 

حت  یبرا  یغات یتبل و  ستاره  یهواداران  مشهور    یها جذب 
موارد    ن ی. همه اردیبرند صورت گ  ران سفی  عنوانبه  ک یفرمول  
افزا   ی تجار  یها شرکت  یبرا  یغاتی تبل  یهافرصت  شیبه 
 .  شودیمنجر م
افزا  ک یهواداران فرمول    یمدل وفادار  نیهمچن   ش ی باعث 

  ت یمحبوب  لدلیورزش شده است. به  نیدر ا  یاارتباط رسانه
به   یمتعدد  یهادر سراسر جهان، رسانه  کیفرمول    یبالا 

مسئله    نی. اپرداخانمد یورزش م  نیا  یو گزارش   یپوشش خبر
  ور طبه  کیمربوط به فرمول    یدادها یباعث شده تا اخبار و رو

د  یشتریب معرض  گ  دیدر  قرار  همچن  ردیمخاطبان   نیو 
ورزش صورت   ن یا  رامون یپ  یمتعدد  یوگوهاو گفت  هالیتحل

افزاردیگ رسانه  شی.  فرمول    یاارتباط  مورد  باعث    ک یدر 
 اخبار  با   مستمر  طورورزش بتوانند به  ن یتا هواداران ا  شودیم
همچن  یدادهاروی  و باشند.  ارتباط  در  آن  به   نیا  نیمربوط 

مرتبط   یها که مسائل و چالش  شودیارتباط باعث م  شیافزا
فرمول   قرار گ  شتر ی ب  زی ن  کیبا  توجه  نت  رد یمورد  در    جه، یو 

برنامه   تیریمد ا  یبرا  یزیرو  رفع    نیتوسعه  و  ورزش 
 شود.  لیآن تسه یها چالش

مهم    اریموضوع بس  زین  کیفرمول    یهوادار  تیظرف  شیافزا
معمولًا به شدت به   یرشته ورزش   نیاست. هواداران ا  یات یو ح

ا  میت و  وابسته هستند  مورد علاقه خود  راننده  موجب   نیو 
اجتماع   یعاطف  یوندهایپ  جادیا .  شودمی  ها آن  نیب  یقو  یو 

  از   یترعیوس  فیجذب ط  ی همواره در تلاش برا  کیفرمول  
است.   ا  یک یهواداران  افزا  نیاز  مهم،  مشارکت   شیاهداف 

ا در  خانم  ا  نیهواداران  است.  م  نیورزش    تواند یموضوع 
داشته باشد.    کیهواداران فرمول    یبر وفادار  یمثبت  یامدهایپ

م خانم  جد   توانندیهواداران  الهام، خلاق  یدیمنابع  و    تی از 
ا  یهادهیا به  را  ب  نینوآورانه  جذب   هک  اورندیورزش  در 

حضور هواداران خانم در    شی مؤثر باشد. با افزا  شتریهواداران ب

 انیرا در م  یورزش، حس تعلق و همبستگ  نیا  ک،یفرمول  
تقو خود  میکندم  تیهواداران  خانم  هواداران  به    توانندی. 

  ان یآن در م  تیجذاب  شیو افزا  ک یبرند فرمول    ریتصو  یارتقا
عموم ا  یمخاطبان  تا  کنند   ک ی  عنوانبه  زش ور  نیکمک 

 نیشود. ا  ی معرف  هاتیهمه جنس  یبرا  ریورزش جذاب و فراگ
  ک ی فرمول    تیاعتبار و محبوب  شیسبب افزا  تیموضوع درنها 

 .  یشوددر کل جامعه م
عموم   ر،یاخ  یهاسال  در به   یافکار  جهان  سراسر  در 

  ش یاز پ  شیب  یداریو پا  ستیز  طیموضوعات مربوط به مح
ا است.  داده  نشان  م  رییتغ  ن یتوجه  در  هواداران    ان ینگرش 

 ک یفرمول    گیقابل مشاهده است. ل  زین  کیورزش فرمول  
سال مختلف   ریاخ  یهادر  برا  یاقدامات  انتشار    یرا  کاهش 

افزا و  ا  یداریپا  شیکربن  است.   نیدر  داده  انجام  ورزش 
  یسازی به مبحث خنث دنیرس  یبرا هدفگذاری مثال، عنوانبه

سال   تا  سوخت  2030کربن  از  استفاده  در پاک  یها و  تر 
برخ که  ا  یمسابقات،  افزا  نیاز  باعث  توجه    شیاقدامات 

ز موضوعات  به  اساسا   یطیمح  ستیهواداران  است.  شده 
به  کیفرمول   پ  کی  عنوانهمواره  توسعه   شرویسازمان  در 

خودروها   یها یفناور  با  سوخت  یکیالکتر  ی مرتبط   یها و 
م شناخته  اشودیپاک  ن  نی.  ا   زیموضوع  ارتباط    جادیباعث 

فرمول    ن یب  ترکینزد ز  کی هواداران  موضوعات    ست یو 
توجه هواداران فرمول    شی شده است. در مجموع، افزا  یطیمح

 یمهم از وفادار  امدیپ  کی   یطیمح  ستیبه موضوعات ز  کی
ا  نیا است.  هواداران  از  تاث  نیگروه  بر    یمهم  راتیموضوع 
  شتر یب یداریپا ریورزش دارد و به تحول آن در مس نیا ندهیآ

م درنهاکندیکمک  وفادار   یتوانم  تی.  هواداران،   یگفت؛ 
در    کیجانبه مسابقات فرمول  در توسعه همه  یمحور  ینقش

حوزه   نیدر ا شتریب یهاپژوهش امانج سازنه یدارد و زم رانیا
 .شودیم

 سپاسگزاری  
که در   افرادی  هیاز کل  دانندیمقاله بر خود لازم م  سندگانینو

 یاند، تشکر و قدرداننموده  یرا همراه  نیمحقق  ،قیانجام تحق
 . ندینما
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