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A B S T R A C T 

The development  of information and communication technology (ICT) has 

led to the emergence of a new type of method of ride-sourcing in urban areas, 

commonly known as internet taxis. Given the importance of examining the 

ride-sourcing market (internet taxi market) in today’s digitalized economies, 

this study investigates the driver behavior in the ride-sourcing market via 

estimating the case supply function of the city of  Tabriz In this study, the 

Heckman two-stage model is used to eliminate the sample selection bias 

caused by the presence of a truncated dependent variable in the supply 

function estimation.The obtained results show that the variables of age and 

experience have a positive effect, and the variables of education level and air 

temperature have a negative effect on the probability of participating in the  

ride-sourcing market. Also, the  drivers’ net income has a positive effect on 

the  level of supply, indicating a high sensitivity of supply to net income. In 

this study, the inverse Mills ratio variable has also been used in the model 

estimation. According to the results,  incorporating  this explanatory variable 

in the supply function corrected the bias error and led to a more accurate 

estimataton of the supply function. 
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 چکیده

سفر در شهرها  یسوار نیاز روش تام یدينوع جد یریگاطلاعات و ارتباطات، موجب شکل یسعه فناورتو
در  ینترنتيا یار تاکسمطالعه باز تی. نظر به اهمشوندیشناخته م ینترنتيا یهایشده است که با نام تاکس

در  ینترنتيا یتاکس ازارپژوهش به مطالعه رفتار رانندگان در ب نيدر ا یشده امروز یتالیجيد یاقتصادها
رطرف نمودن بمطالعه جهت  نيپرداخته شده است. در ا زيشهر تبر یچارچوب برآورد تابع عرضه مورد

 ایمرحله روش دو وابسته قطع شده در برآورد تابع عرضه، از ریاز وجود متغ یتورش انتخاب نمونه ناش
مثبت و  ریاثسن و تجربه ت یرهایمتغ که دهدیبه دست آمده نشان م جيهکمن استفاده شده است. نتا

داشته  ینترنتيا یبر احتمال مشارکت در بازار تاکس یمنف ریهوا تاث یو دما لاتیسطح تحص یرهایمتغ
 تیه حساسدرآمد خالص رانندگان اثر مثبت بر سطح عرضه داشته است که نشان دهند نیاست. همچن

رآورد مدل مورد در ب زین لینسبت معکوس م ریمتغ همطالع ني. در اباشدیعرضه به درآمد خالص م یبالا
 یخطا حیجب تصحدر تابع عرضه، مو یحیتوض ریمتغ نيلحاظ ا ج،ياستفاده قرار گرفته است. مطابق نتا

 .تر تابع عرضه شده است قیتورش و برآورد دق
 

 های کلیدیواژه

 قطع شده. یهانمونه ز،يکار، تبر یرویعرضه ن ،یسوار نیصنعت حمل و نقل، بازار تام
 

  JEL L91 ،R41 ،J22،.C24: بندیطبقه
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 مقدمه. 1
 الگوی، اخیر هایدهه در ارتباطات و اطلاعات فناوری گسترش با

 اقتصاد نام به ایپديده و شده دگرگون بازارها از بسیاری سنتی
 تهساخ متاثر را جوامع اجتماعی و اقتصادی ساختارهای اينترنتی

 بازارهای گیریشکل، تحول اين بارز نمودهای از يکی. است
 عنوان با امروزه که است شهری ونقلحمل عرصه در محوراينترنت
 با وکارهاکسب نوع اين. شوندمی شناخته اينترنتی هایتاکسی
 سهولت با را جابجايی خدمات و اطلاعات، اينترنت بستر از استفاده

 به سرعت به و داده قرار شهروندان اختیار در بیشتر پذيریانعطاف و
 و 1اشکروف) اندشده تبديل ديجیتال اقتصاد کلیدی عناصر از يکی

 نوين هایمدل ظهور سبب تنها نه، تحولات اين(. 2022، همکاران
 بلکه، گرديده شهرها هوشمندسازی و شهروندان به خدمات ارائه

 نیز بازارها اين صلیا بازيگران عملکرد و رفتار شکل تغییر به منجر
 هایتاکسی ظهور(. 1402،همکاران و 2خانیان برادران) است شده

 ديجیتال اقتصاد هایجلوه ترينمهم ازيکی  توانمی را اينترنتی
 بازار، جهان کشورهای از بسیاری همانند نیز ايران در .دانست
 تغییر و فناوری توسعه واسطهبه اخیر هایسال طی اينترنتی تاکسی

 تنها نه بازار اين. است داشته توجهی قابل رشد، شغلی لگوهایا
 بلکه، کندمی ايفا ونقلحمل خدمات کیفیت بهبود در مهمی سهم
 اقتصادی وریبهره ارتقای و درآمدزايی، اشتغال برای جديدی بستر

تغییر ساختاری تولید يکی از مفاهیم مهم در ادبیات . شودمی محسوب
به تغییرات در ترکیب بخشی اقتصاد اشاره اقتصاد صنعتی است که 

دارد تغییرات در ساختار تولید ممکن است نیاز به نیروی کار در برخی 
ها را افزايش يا کاهش دهد. تغییرات در ساختار تولید، مانند بخش

تواند تاثیرات تر، میهای سنتی به صنايع پیشرفتهانتقال از بخش
 .(1403زاده، اشاد و حسینمتفاوتی بر اشتغال داشته باشد )خر

 تکنولوژيکی هاینوآوری از يکی عنوان به اينترنتی تاکسی بازار
 طريق از گانرانند و مسافران زدنپیوند با، ونقلحمل عرصه در

 کارآمد و ادهس را سفر ارائه و يافتن فرايند، هوشمند هایاپلیکیشن
 قلالستا و، انتخاب حق، پذيریانعطاف نظیر مفاهیمی و نموده

 از انمیز اين. است آورده ارمغان به رانندگان برای را عملیاتی
 پويا یرفتار بازار اين در عرضه تا شده سبب خودمختاری و انعطاف

 انتخاب هب و مکان و زمان هر در راننده زيرا؛ باشد داشته پیچیده و
 رفتارها ينا و بگیرد فعالیت ترک يا کار به تصمیم تواندمی خود

 و اشکروف) است تأثیرگذار عرضه میزان و ساختار بر مستقیماً
 (.2022، همکاران

                                                      
1. Ashkrof et al 

 ایويژه اهمیت از اينترنتی تاکسی بازار در عرضه رفتار مطالعه
 ساعاتی میزان و مشارکت برای رانندگان تصمیم زيرا است برخوردار

 از ایمجموعه تاثیر تحت، دهندمی اختصاص خدمات ارائه به که
 عوامل اين شناخت. دارد قرار محیطی و تماعیاج، اقتصادی عوامل

 و مديريت بهبود هدف با تنها نه عرضه تابع دقیق برآورد و
 ارتقای به تواندمی بلکه، دارد اهمیت بازار اين در گذاریسیاست
 ارتقای و کاربران رضايت افزايش، شهری ونقلحمل سیستم کارايی

 نقل و حمل اداقتص در. کند کمک نیز حوزه اين شاغلان معیشت
 توانمی را آن دلیل که است پیچیده موضوعی عرضه تابع برآورد

 غیرپولی های جنبه وجود و کنندهعرضه دقیق توصیف عدم در
 هایويژگی بر نقل و حمل سیستم کاربران رفتار اثرگذاری و عرضه

 عرضه الگوسازی همچنین. دانست نقل و حمل عرضه ساختاری
 يا است مسافری نقل و حمل سیستم اينکه به بسته نقل و حمل
 متفاوت همگانی يا است فردی، ایمنطقه يا است شهری، باری
 تابع برآورد به حاضر پژوهش در، شده عنوان موارد به توجه با .است

 متغیرهای تاثیر بررسی و تبريز شهر اينترنتی تاکسی بازار در عرضه
 مطالعه اين ايجنت. شودمی پرداخته رانندگان عرضه رفتار بر مختلف

 بهبود، بهینه هایگذاریسیاست برای علمی مبنايی مثابهبه تواندمی
 شهروندان برای خدمات کیفیت ارتقای و رانندگان شغلی شرايط

در ادامه نخست مبانی نظری موضوع  .گیرد قرارمورد استفاده 
شناسی  پژوهش مورد آورده شده سپس پیشینه و روش پژوهش

است. نتايج به دست آمده از برآرود مدل در بخش  بررسی قرار گرفته
پژوهش گیری های پژوهش ارائه گرديده و در پايان نیز نتیجهيافته

 ارائه شده است.
 

 مبانی نظری. 2

کار مرتبط با  تعريف تابع عرضه حمل و نقل نیازمند بررسی بازار
باشد. نیروی کار با هدف کسب درآمد جهت میسیستم حمل و نقل 

اقدام به عرضه  ،نیازهای مصرفی خود از بازار محصولات تامین
يابی عرضه نیروی کند. فرايند بهینهمیها نیروی کار خود به بنگاه

گیرد. در میکار از طريق فرايند حداکثرسازی تابع مطلوبیت انجام 
مطالعات مربوط به برآورد تابع عرضه نیروی کار دو رويکرد کلی 

عرضه نیروی کار را در قالب موجودی يا ای وجود داشته است. عده
ای از افراد که در کنند به معنی مجموعهمیذخیره بنگاه تعريف 

آيند و گروهی ديگر عرضه نیروی میشمارش نیروی کار به حساب 
کنند به معنی تعداد میکار را در قالب يک جريان انسانی تعريف 

2. Baradaran Khanian et al 
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لازم است. در ساعت موجود که برای تولید در يک دوره زمانی -نفر
های عرضه نیروی کار در قالب تقاضا برای رويکرد جريانی، تصمیم

شود به نحوی که هر عاملی که بتواند میفراغت تجزيه و تحلیل 
تواند عرضه نیروی میتقاضا برای فراغت را تحت تاثیر قرار دهد 

توان تابعی از میکار را نیز متاثر سازد. تقاضای فرد برای فراغت را 
ت فراغت)درآمد(، ترجیحات شغلی و مقتضیات زندگی درنظر قیم

درنظر  Uگرفت. چنانچه تابع مطلوبیت يک شخص را به صورت 
 بگیريم خواهیم داشت:

U =

u(X, L, A, E)                                                               (1)  
ترکیبی از کالاها و خدماتی است که شخص  X(، 1در رابطه )

)کند میصرف م
dU

dX
> 0) ،L  ساعات مربوط به اوقات فراغت

(
dU

dL
> 0) ،A های فردی و ويژگیE باشد. میهای افراد سلیقه

کل زمان در اختیار باشد، خواهیم  Tساعات کاری و   Hهمچنین اگر 

Tداشت  − L = H   داريمdU

dH
< با فرض ثابت بودن ساير   0

نه برخورداری بیشتر از کالا عوامل، عرضه بیشتر ساعات کاری، زمی

)کند میو خدمات را فراهم 
dX

dH
> در اين چارچوب نظری از  (0

ای بین افزايش مدلسازی تابع مطلوبیت، فرد بايستی مبادله
مطلوبیت استفاده از کالا و خدمات و کاهش مطلوبیت ناشی از 
کارکردن انجام دهد. بنابراين موضوع مهم تصمیم به مشارکت يا 

شارکت در نیروی کار است و اينکه در صورت مشارکت در عدم م
چه سنی و با چه سطح تحصیلاتی و چند ساعت کاری در روز عرضه 

سازی (. طبق اصول بهینه1988و وری،  1خواهد کرد)فالون
مطلوبیت فردی، شخص مطلوبیت خود را با لحاظ محدوديت 

 ای حداکثر خواهد ساخت خواهیم داشت:بودجه

PX ≤ WH + Y  =>    X ≤
W

P
H +

Y

P
                                  (2)  

 Y دستمزد اسمی و W قیمت کالای مرکب،P (، 2در رابطه )
باشند که از حداکثرسازی میدرآمدهای غیرکاری اسمی شخصی 

مطلوبیت با توجه به خط بودجه تابع عرضه نیروی کار به شرح زير 
 آيد:میبه دست 

    H = F (
W

P
,

Y

P
)   =>   H =

F(W, Y)                                 (3)  

                                                      
1. Fallon & Verry 

2. Pencavel  

3. Taee 

روش فوق، رويه استاندارد به دست آوردن عرضه نیروی کار 
 ومی تقاضای مصرفی هیکس به دستبوده و مستقیما از مدل عم

(. مشکل عمومی اين الگو، آن است که ديگر 1986، 2آيد)پنکاولمی
وار، سطح تحصیلات، های موثر بر تابع مطلوبیت مانند بعد خانمولفه
های تجربه و نظام ترجیحی افراد در تخصیص زمان بین سال

گیرد. در مجموع بايد گفت براساس میفراغت و کار را درنظر ن
کننده عرضه نیروی مطالعاتی که اقتصاددانان پیرامون عوامل تعیین

اند، در حالت کلی افزايش دستمزدها)درآمد( باعث کار انجام داده
شود علاوه بر آن، متغیرهای سن، میضه نیروی کار افزايش عر

جنس و سطح تحصیلات، تجربیات کاری، بعد خانوار و شرايط بازار 
کار به عنوان متغیرهای جانبی علاوه بر درآمد بر روی عرضه نیروی 

 (.1385، 3باشند)طائیمیکار موثر 
 

 پیشینه پژوهش. 2

یروی کار در مناطق در پژوهشی به برآورد تابع عرضه ن( 1385طائی)
شهری و روستايی و همچنین کشش دستمزدی، درآمدهای غیرکاری، 

های طرح بعد خانوار، سطح تحصیلات و تجربیات با استفاده از داده
اجتماعی خانوارها که در طول -آمارگیری از خصوصیات اقتصادی

آوری گرديده بود پرداخته است. وی در جمع1371-1374 هایسال
به اين نتیجه رسیده است که اثرگذارترين عامل بر روی اين مطالعه 

اوقات فراغت متغیر  تخصیص زمان بین ساعات کار بازاری و
ای ديگر کشاورز درآمدهای کاری يا دستمزدها بوده است. در مطالعه

ی دو شغلی بودن در بازار کار مناطق ( به پديده1391و محیط) 4حداد
استفاده از روش پروبیت  اند ايشان باشهری ايران پرداخته

های پانل استخراج شده از پرسشنامه ای برای دادهمرحلهدو
نشان  1380-1382های اجتماعی خانوار طی سال-اقتصادی

اند که جنسیت، سن، تحصیلات و تاهل به ترتیب مهمترين داده
عوامل تاثیرگذار بر انتخاب اول شغل در مناطق شهری ايران را 

در اين میان عوامل تاثیرگذار بر احتمال حضور دهند که میتشکیل 
فرد در شغل دوم نیز جنسیت و میزان دستمزد ساعتی در شغل اصلی 
بیشترين میزان تاثیر بر حضور فرد در شغل دوم را دارا هستند. 

نامه کارشناسی ارشد خود به تخمین ( در پايان1398) 5استرابی
نترنتی در حاشیه های ايکشش عرضه نیروی کار در بازار تاکسی

نرخ قبول پیشنهاد سفر پرداخته است. وی در اين کوشش با استفاده 
های خرد شرکت تپسی به اين نتیجه رسیده است که کشش از داده

4. Keshavarz  Haddad & Mohit 

5. Esterabi 

https://ijer.atu.ac.ir/?_action=article&au=103660&_au=Hasan++Taee&lang=en
https://jte.ut.ac.ir/?_action=article&au=111535&_au=gholamreza++keshavarz&lang=en
https://jte.ut.ac.ir/?_action=article&au=126100&_au=Sadegh++Mohit&lang=en


 5          (1-14) 1404بهار  ،ويکمسیم، شماره نهسال  ،یاقتصاد صنعت یهاپژوهش یفصلنامه علم

 

 

عرضه نیروی کار در اين بازار نه تنها به تعداد راننده آنلاين و ساعات 
د حضور ايشان بستگی داشته بلکه از تمايل ايشان به قبول پیشنها

 و گلدانی 1کند. زعفرانچیمیسفر)نرخ پذيرش پیشنهاد سفر( تبعیت 
های خرد گیری از داده( با مطالعه رفتار مردان متاهل با بهره1400)

نفر از  724و نمونه آماری شامل  1397و مقطعی ايران در سال 
اند که مردان ساکن در مناطق شهری و روستايی کشور متوجه شده

اری مردان متاهل شکل استاندارد دارد )غلبه اثر تابع عرضه کار باز
ساعت کار کاهنده -جانشینی بر درآمدی(، اما رابطه مثبت دستمزد

آمده از پژوهش ايشان  دست اساس نتايج بهاست. همچنین بر
ساعات کار مردان متاهل با افزايش سن کاهش يافته و شهرنشینی، 

در  مردان متاهل را زدگی و نیز تعداد فرزندان بیشتر، حضورتحصیل
( در پژوهشی 1400)همکارانو  2کند. زروکیمیتر بازار کار طولانی

به تحلیل عوامل موثر بر اشتغال غیررسمی در مناطق شهری و 
اند. نتايج پرداخته 1392-1398های روستايی ايران در فاصله سال

 1/45پژوهش ايشان حاکی از آن بوده است که به طور متوسط 
درصد از شاغلین روستايی در  6/74اغلین شهری و درصد از ش

آمده حاکی از آن  دست مشاغل غیررسمی فعالیت دارند. نتايج به
است که در مناطق شهری و روستايی سطح تحصیلات و تاهل 
شاغلین اثر منفی )مثبت( بر احتمال حضور آنها در بخش غیررسمی 

غلین در شکل بین سن و احتمال حضور شا Uدارد همچنین رابطه 
 بخش غیررسمی وجود داشته است. ضمن اينکه مرد بودن در

مناطق شهری و زن بودن در مناطق روستايی احتمال قرارگیری 
 ای ديگردهد. در مطالعهمیشاغلین را در بخش غیررسمی افزايش 

( به بررسی تاثیر فناوری اطلاعات و 1401و همکاران) 3سبحانی
در بازار کار ايران طی دوره زمانی  ارتباطات بر ماهیت و نوع اشتغال

اند. نتايج حاصل از کاربرد الگوی تعادل پرداخته1378-1398
( و لحاظ دوگانگی بازار کار)رسمی DSGEعمومی پويای تصادفی )

و غیررسمی( نشان داده است که توسعه فناوری اطلاعات و 
های شغلی، اشتغال، تولید و مصرف هر دو ارتباطات با ايجاد فرصت

بخش رسمی و غیررسمی را تحت تاثیر قرار داده و با ترغیب جمعیت 
خارج از نیروی کار و غیرفعال اقتصادی برای يافتن شغل موجب 

شود. در مطالعات خارجی نیز در میافزايش عرضه نیروی کار 
( با ارائه مدلی تعادلی از ساختار بازار 2017) و همکاران 4زاپژوهشی

ض رفتاری مختلف از عرضه نیروی کار تاکسی اينترنتی تحت فرو

                                                      
1. Zafaranchi & Goldani 

2. Zaroki et al 

3. Sobhani et al  

4. Zha  et al 

گذاری جهشی به مطالعه و تحقیق در خصوص عملکرد نظام قیمت
اند. نتايج مطالعه ايشان نشان داد که رانندگان در مقايسه بازار نموده

مندی گذاری جهشی بهرهگذاری ثابت، در مدل قیمتبا نظام قیمت
ها از سطح قیمت حالی که مسافران اند، درو رضايت بیشتری داشته

همکاران و  5اند. سانهای جهشی بازار راضی نبودهبه ويژه در دوره
ر ( در پژوهشی اقدام به مدلسازی و تحلیل عرضه نیروی کا2019)

اند. ايشان ضمن تنظیم مدل در بازار تاکسی اينترنتی نموده
های خرد بازار گیری در دادهاقتصادسنجی برای رفع خطای نمونه

زايی درآمد در تابع عرضه نیروی کار به برآورد حساسیت ونکار و در
میزان مشارکت و میزان ساعات کارکرد به عنوان دو شاخص عرضه 

آمده از  دست اند. نتايج بهنیروی کار در اين نوع بازارها پرداخته
مطالعه آنها نشان داد که حساسیت تابع عرضه به درآمد در هر دو 

( بازار تاکسی 2021) و همکاران 6. زوحالت مثبت و معنی دار است
اند. ايشان اينترنتی را بررسی و مدل اقتصادی برای آن ارائه کرده

در تصريح طرف عرضه بازار، عرضه را به فرم تابع خطی از متوسط 
درآمد خالص راننده که بعد از کسر هزينه عملیاتی يا همان 

تشکیل آمده است درنظر گرفته و با  دست استهلاک خودرو به
سیستم معادلات بازار تاکسی اينترنتی به تحلیل وجود و پايداری 

( در 2022) اند. اشکروف و همکارانتعادل در اين بازار پرداخته
پژوهشی ديگر به مطالعه رفتار رانندگان تاکسی اينترنتی در پذيرش 

اند. ايشان با بررسی عوامل مختلف به اين درخواست سفر پرداخته
های کاری از عوامل اند که وضعیت اشتغال و شیفتنتیجه رسیده

که  های کاری رانندگان بوده است. طوریمهم تاثیرگذار در تصمیم
رانندگان پاره وقت و جديدالورود که در روزهای میان هفته به 

پردازند تمايل بالايی به پذيرش میفعالیت در تاکسی اينترنتی 
آمده از اين  دست ج بهاند. طبق نتايدرخواست سواری سفر داشته

مطالعه زمان سپری شده برای رسیدن راننده به محل استقرار مسافر 
تاثیر منفی بر میزان پذيرش سفر رانندگان داشته است. همچنین 

های مازاد بر کرايه سفر به جهت برقراری مندی از دريافتیبهره
گذاری جهشی در بازار تاکسی اينترنتی ارزش به مراتب نظام قیمت

 7بالاتری از خود کرايه سفر برای رانندگان داشته است. دورنبرگ
ای به بررسی چگونگی واکنش عرضه ( در مقاله2023) همکاران

نیروی کار به تغییرات دستمزدی در بازارهای کار آنلاين )برخط( 
اند که افزايش دستمزد تاثیر کمتری بر سطح پرداخته و نشان داده

5. Sun et al 

6. Xue  et al 

7. Doerrenberg et al 
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با کاهش برابر در سطوح دستمزدی  عرضه نیروی کار در مقايسه
برابر بوده است که  داشته است. اين تفاوت در حالت حدی دو

دهنده تغییرات نامتقارن در واکنش سطح عرضه به تغییرات نشان
ای ديگر مشخص شده است که در مطالعه دستمزدی بوده است.

های تشويقی مبتنی طور گسترده از برنامههب تیهای اينترنتاکسی
آستانه برای تشويق رانندگان به افزايش ساعات کاری خود بر

هايی، راننده در صورت تکمیل يک اند. در چنین برنامهاستفاده کرده
شده، مقدار وظیفه تأمین مشخص در يک بازه زمانی از پیش تعیین

حال، علیرغم محبوبیت کند. با اينمشخصی پاداش مالی دريافت می
در مورد نحوه واکنش رانندگان به آنها  ها، اطلاعات کمیاين مشوق

در عمل وجود دارد و در حال حاضر، هیچ راهی برای ارزيابی و 
، های آنها وجود ندارد. برای پر کردن اين خلأسازی جامع طرحبهینه

يک مدل انتخاب گسسته پويا توسعه  (2023) و همکاران 1لیو
های یر مشوقتأثکه تصمیمات کاری رانندگان را که تحت اندداده

کند و سپس آن را با استفاده مبتنی بر آستانه قرار دارند، فرموله می
کند. کالیبره می تاکسی اينترنتیهای دنیای واقعی از يک از داده
های جديدی در مورد اثرات بازار و رفاه مشوق بینش ايشاننتايج 

دهد. مشخص شده های مختلف آن ارائه میمبتنی بر آستانه و طرح
تواند رفاه را برای رانندگان است که مشوق مبتنی بر آستانه می

توجهی افزايش دهد، اما برای رانندگان طور قابلوقت بهتمام
وقت در  طور جزئی. در مقابل، مشارکت رانندگان پارهوقت بهپاره

شرکت تواند سود بیشتری برای طور کلی میههای تشويقی ببرنامه
ه داشته باشد، در حالی که ايجاد انگیزه برای به همرا تامین سواری
ها، آستانه فايده است. در طراحی مشوقوقت عمدتاً بیرانندگان تمام

طور دقیق های مختلف رانندگان بهتشويقی و پاداش بايد برای گروه
و  شرکت تامین سواریجفت شوند تا ازعواقب نامطلوب برای 

های مبتنی تغییر از مشوقعلاوه بر اين،  رانندگان جلوگیری شود.
تواند هم برای رانندگان بر آستانه به افزايش مستقیم دستمزد می

 دهنده خدمات سفر مفید باشد.تمام وقت و هم برای شرکت ارائه
پذيرش رفتار رانندگان در ای ( در مقاله2025و همکاران ) 2مسکار

 را بررسی تاکسی اينترنتیهای پلتفرمدرخواست سواری سفر در 
آزادی رانندگان در پذيرش يا رد  اند آنها در اين کارکرده

درک ترجیحات گرفته و به منظور های سواری را درنظر درخواست
يک مجموعه  ،ها با رانندگانبهبود تطبیق درخواستجهت رانندگان 

در ايران  تاکسی اينترنتیداده منحصر به فرد از يک پلتفرم اصلی 

                                                      
1. Liu et al 

2. Meskar et al 

رفتار رانندگان را با استفاده از يک آنها  اند.را مورد استفاده قرار داده
که وابستگی بین  اندکردهانتشار بررسی -مراتبی رانشمدل سلسله

گیرد. اين های پاسخ را دربر میهای رانندگان و زمانانتخاب
دهد که زمان پاسخ، علاوه بر تصمیم پذيرش يا وابستگی نشان می

مورد ترجیحات  رد درخواست، حاوی اطلاعات ارزشمندی در
دهد رفتارهای پذيرش رانندگان رانندگان است که به ما امکان می
ای کامل بین مدل مقايسه آنهارا بهتر درک کنیم. علاوه بر اين، 

بینی، و توانايی پیش انددادهانتشار و مدل لوجیت انجام -رانش
به . نتايج اندگرفتههای آنها را درنظر تخمین پارامترها و کشش

 أزمان سفر تا مبدکه کرايه سفر، مدتدهد مینشان آمده دست 
درخواست و میزان بارندگی بیشترين تأثیر را بر تصمیمات رانندگان 

در اين پژوهش به  موضوعنظر به اهمیت برای پذيرش سفر دارند. 
چارچوب برآورد  اينترنتی در بررسی رفتار رانندگان در بازارتاکسی

ارائه الگوی  پرداخته شده است. تابع عرضه موردی شهر تبريز
رفتاری رانندگان در بازار تاکسی اينترنتی به شکل تعريف زنجیره 

گیری راننده در تصمیم با هدف مدلسازی رفتار تصمیم-انتخاب
مورد میزان پذيرش درخواست مشروط به رفتار انتخابی اولیه وی 
، در خصوص مشارکت و يا عدم مشارکت در بازار تاکسی اينترنتی

برطرف نمودن تورش انتخاب نمونه ناشی از وجود متغیر وابسته 
ای هکمن مرحلهقطع شده در برآورد تابع عرضه با کاربرد الگوی دو

های اجتماعی و ويژگی-همچنین استفاده از مشخصات اقتصادی
محیطی علاوه بر متغیر درآمد راننده در برآورد تابع عرضه در بازار 

های متمايزکننده پژوهش حاضر از ه ويژگیتاکسی اينترنتی از جمل
 ساير مطالعات صورت گرفته در اين زمینه بوده است.

 

 شناسی پژوهشروش. 3

عرضه برآورد تابع  همانطور که در مبانی نظری نیز بدان اشاره شد
مرور پیشینه نظری پژوهش نشان . است بازارکار مطالعهنیازمند 

ی مرتبط با بازار کار، بر دهد که مهمترين نظريه های اقتصادمی
کننده تعادل در اين بازار تاکید دستمزد به عنوان متغیر تعیین

نیروی کار با هدف کسب درآمد جهت و همکاران(.  3دارند)محدث
ضه اقدام به عر ،تامین نیازهای مصرفی خود از بازار محصولات

 گیریاز مسائل رايج در نمونهکند. ها مینیروی کار خود به بنگاه
گیری از ار وجود مشکل نمونهبرای تحقیقات مرتبط با بازار ک

اگر در مدلسازی و تخمین  به عنوان مثالاست. های قطع شده داده

3. Mohades et al 
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پارامترها تنها از اطلاعات افرادی استفاده گردد که برای آنها 
دستمزد از يک سطحی بالاتر گزارش شده است و تمام افراد شاغل 

ز آن سطح از نمونه حذف گردد در اين با دستمزد دريافتی کمتر ا
های زيرا تنها داده؛ شود که نمونه قطع شده استمیصورت گفته 
باشد. اين مسئله میای از کل جمعیت قابل دسترسی زير مجموعه

گردد. در میموجب ايجاد مدل رگرسیون قطع شده در برآورد 
د در الگوهای رگرسیونی با وجود متغیر وابسته قطع شده همه افرا

به ضرورت عدم  يک برنامه مشارکت دارند ولی پژوهشگر بنا
ای خاص دسته دسترسی يا تعريف قانونی متغیر وابسته را تنها برای

کند که مشارکت آنها از يک حداقل بیشتر باشد. از افراد مشاهده می
yiچنانچه توزيع 

yiرا در نقطه  ∗
∗ = c  که هیچ قطع نمايیم طوری

yiبرای ای مشاهده
∗ > c   ياyi

∗ < c   .از جامعه استخراج نشود
تابع چگالی يک متغیر تصادفی نرمال قطع شده که نمونه مورد 

 شود:میگردد به صورت زير تعريف میمطالعه از آن استخراج 
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نمونه استخراج شده از اين توزيع نرمال را نمونه قطع شده 
y1)نامند. تابع راستنمايی برای اين نمونه می

∗, … … , yN
∗ به شکل  (

 شود:میزير تعريف 
L = F(y1

∗|y1
∗ < c) × … … … … .× F(yN

∗ |yN
∗ < c) 

=

∏ (
1

σ2)
1

2 [φ (
yi

∗−μ

σu
)]

1
N
i=1 [θ (

c−μ

σu
)]

−1
                              

(5)                            

−∞ < yi
∗ ≤ c 

 

yiبرای حالتی که 
∗ ≥ c  شدگی از پايین( تابع )يعنی قطع

 ام عبارت است از:iچگالی مشاهده 

F(yi
∗|yi

∗ ≥ c) =
1

σu
φ (yi

∗ −
μ

σu
) / [1 − θ (c −

μ

σu
)]                   (6)  

c ≤ yi
∗ < ∞ 

 

y1)که تابع راستنمايی برای نمونه 
∗, … … . , yN

∗ به صورت زير  (
 خواهد بود:

L = F(y1
∗|y1

∗ ≥ c) × … … … × F(yN
∗ |yN

∗ ≥ c) 

= ∏ (
1

σu
2)

1

2N
i=1 [φ (

yi
∗−μ

σu
)]

i

[1 − θ (
c−μ

σu
)]

−i
                  

(7)                         

c ≤ yi
∗ < ∞ 

 

در مدل رگرسیون قطع شده بعضی از مشاهدات از نمونه مورد 
مطالعه حذف شده است. لذا در چنین شرايطی نمونه مورد بررسی 
به صورت شرطی انتخاب شده است. برای مثال زمانی که رانندگان 

د مرد فعال شاغل در بازار تاکسی اينترنتی در سطح يک شهر را مور
دهیم. بخشی از جامعه مورد بررسی به دلیل میمطالعه قرار 

محدوديت دسترسی و يا به دلیل عدم تامین حداقل شرايط لازم 
گیرند. بنابراين هنگامی میبرای فعالیت در بازار خارج از نمونه قرار 

yiکه 
∗ = β′xi + ui  باشد آنگاه برایyi

∗ ≥ c داريم ui ≥ c −

β′xi   يعنی اينکه تنها بخشی از تابع چگالیui  قابل مشاهده است
cکه از يک حداقل  − β′xi   بزرگتر باشد. حتی اگرui~N(0,σu

2 ) 

E(ui|uiآنگاه  باشد، ≥ c − β′xi) ≠ بوده و برآوردگرهای  0
تواند سازگار باشند برای حل اين میحداقل مربعات معمولی ديگر ن

ای موضوع عدم مشاهده افرادی که برای گونهم است بهمشکل لاز
yiآنها صفت 

باشد. در فرايند برآورد ضرايب معادله می cکوچکتر از   ∗
yi

∗ = β′xi + ui شدگی اعمال گردد. در هر صورت هر نوع قطع
گردد. اگر میدر نمونه سبب ناسازگاری و ايجاد تورش در برآوردگرها 

رامترهای اين معادله رگرسیونی روش حداقل مربعات در تخمین پا
تواند معادله اصلی میگرفته شود، معادله برآورد شده ن معمولی به کار

شدگی يعنی همان معادله قطع شده را نشان بدهد. اگر مشکل قطع
در نمونه در فرايند تخمین حداقل مربعات معمولی درنظر گرفته نشود، 

رآورد شده دارای تورش بوده و در هم شیب و هم عرض از مبدأ ب
تواند اين مشکل را رفع میچنین شرايطی روش حداکثر راستنمايی 

y1i نمايد. چنانچه
تمايل  نتیجه مورد علاقه ما در يک تصمیم مثلاً  ∗

يک فرد به فعالیت در بازار تاکسی اينترنتی باشد. در يک مدل توبیت 
y1iمشاهده است که  استاندارد، اين نتیجه تنها زمانی قابل

∗ > 0 

y2iناپذير ديگر تر، يک متغیر مشاهدهمیباشد. در يک مدل عمو
را  ∗

y2i نیز به اين معادله اضافه کرده به طوری که اگر
∗ > y1iباشد  0

∗ 
y2iگردد و برای میقابل مشاهده 

∗ ≤ y1iهیچ اطلاعی از مقدار 0
∗   

ام شاغل باشد، i اگر فرد  نوان مثالبه عاختیار پژوهشگر نیست.  در
y2i

∗ > y1iبوده و   0
∗ >   شود و اگر اين فرد شاغل نباشدمی  0

y2i
∗ ≤ بوده و آنگاه هیچ اطلاعی از تمايل وی برای تخصیص  0

دو  توانمیکردن وجود ندارد. آنگاه  روز به کارتعداد ساعات شبانه
دلی که در م .نوشتمعادله انتخاب و تصمیم وی را به صورت زير 

و  خیرکند که در بازار مشارکت کند يا آن نخست فرد انتخاب می
 گیرد چند ساعت در بازار به فعالیت بپردازد.میسپس تصمیم 

 

y1i =

{
y1i

∗    if y2i
∗ > 0

−    if   y2i
∗ ≤ 0

همعادل تصمیم                                (8)  
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y2i =

{
  1        if y2i

∗ > 0    

0          if y2i
∗ ≤ 0

(9)                    معادله انتخاب          

 

y2iشود که میتنها زمانی مشاهده   y1iدر اينجا 
∗ > باشد  0

y2iو هنگامی که متغیر 
∗ ≤ y1iاست متغیر  0

 هیچ مقداری، حتی ∗
کند. حالت کلی اين مدل به صورت زير نوشته میصفر را انتخاب ن

 شود:می
y1i

∗ = x1
′ β1 +

ε1i                                                               (10)  
y2i

∗ = x2i
′ β2 +

ε2i                                                                               (11)  

دست  تابع راستنمايی اين سیستم دو معادله به صورت زير به
 آيد:می

L(β1, β2, σ12, σ2
2|y2i

∗ , y1i
∗ , x1, x2)

= ∏ {Pr(y2i
∗ ≤ 0)}1−y2i

N

i=1

× {Pr(y2i
∗ > 0)}y2i{F(y1i|y2i

∗

> 0)}y2i 

= ∏ {Pr(y2i
∗ ≤ 0)}1−y2iN

i=1 {Pr(y2i
∗ > 0) ×

F(y1i|y2i
∗ > 0)}y2i          (12)  

 

y2iکه در آن عنصر اول احتمال وقوع حادثه 
∗ ≤ ، يعنی عدم 0

ام در بازار کار و عنصر دوم نیز زمانی  i پذيرش شغل از طرف فرد
که فرد  کندمیدر تعیین احتمال وقوع نمونه موردنظر ايفای نقش 

i ام در بازار کار وارد شده و ساعاتی را در آن به فعالیت پرداخته
 است.  ε2iو   ε1iاست. در واقع عبارت زير چگالی مشترک 

{Pr(y2i
∗ ≤ 0)}1−y2i{Pr(y2i

∗ > 0) × F(y1i|y2i
∗ >

0)}y2i                              (13)  
 

y2iزمانی است که  مولفه اول برای = است، زيرا در اين  0
y1iصورت هیچ اطلاعی از 

وجود ندارد، زيرا فرد وارد بازار کار   ∗
y2iنشده است تا تمايل خود را بروز بدهد. از سوی ديگر اگر  = 1 

y1iباشد، احتمال وقوع اين حادثه و چگالی 
 و ε1i ، چگالی مشترک∗

ε2i  ند. از حداکثرسازی لگاريتم اين تابع راستنمايی نمايمیرا تعیین
,β1]نسبت به پارامترهای  β2, σ12, σ2

حداکثر  ، برآوردگرهای[2
اين پارامترها، موسوم به برآوردگرهای هکمن به دست  راستنمايی

حال مشکل روش حداکثر راستنمايی هکمن در تخمین آيد. با اينمی
مونه، بالابودن حجم محاسبات عدی پارامترهای يک مدل انتخاب ن

سازی تابع های مرتبه اول بهینهناشی از غیرخطی بودن شرط
به همین دلیل برای کاستن از مشکل  راستنمايی در پارامترها است.

                                                      
1. Inverse Mills Ratio (IMR) 

محاسباتی ناشی از نامقعر بودن موضعی تابع راستنمايی، روش 
ای هکمن به صورت زير برای تصحیح تورش ناشی از مرحلهدو
ای هکمن به يک مرحلهخاب نمونه ارائه شده است. روش دوانت

برآورد حداکثر راستنمايی معادله انتخاب با استفاده از رگرسیون 
پروبیت و سپس برآورد حداقل مربعات معمولی ضرايب معادله 

يعنی   (Heckit)تصمیم استوار است. اين تکنیک به روش هکیت
(. 179ص. ،1395د، کشاورز حداتوبیت شناخته شده است) -هکمن

اين تکنیک از يک امید رياضی شرطی برای معادله تصمیم شروع 
y2iشود که در آن شرط مورد نظر می

∗ >  است:  0

E(y1i|xi, y2i
∗ > 0) = x1i

′ β1 + σ12λ(x2i
′ β2)                   

(14)                                            
λ(x2i

′ β2) = φ(x2i
′ β2)/

θ(x2i
′ β2)                                      (15)  

σ12λ(x2i
′ β2) = E(ε1i|x2i

′ β2 + ε2i >

0)                                                 (16)  

σ12 اخلال  کواريانس میان اجزاءε1i  وε2i  بوده وλ(𝑥2𝑖
′ 𝛽2)  

است که با تخمین معادله انتخاب به دست  1معکوس نسبت میل
همان گونه که در مبانی نظری نیز گفته شد. به منظور   آيد.می

برآورد دقیقتر تابع عرضه در بازار تاکسی اينترنتی علاوه بر متغیر 
اجتماعی نیروی کار نیز -اقتصادی، ويژگی های دستمزدها)درآمد(

توجه قرار گیرد. کاربرد روش دو مرحله ای هکمن اين بايد مورد 
احتمال در خصوص تصمیم -انتخاب زنجیرهدهد که میامکان را 

 .مورد بررسی قرار گیرد در بازار مشارکت و میزان عرضه

 

 های پژوهشیافته .4

ژوهش گفت و در ادامه ادبیات موضوع در اين پنظر به مطالب پیش
تر عرضه سواری ترنتی يا به تعريف دقیقعرضه بازار تاکسی اينتابع 

زار شهری توسط رانندگان مرد متاهل فعال در بادرونبرای سفر 
شود( میسطح شهر تبريز )منبعد عرضه نامیده  تاکسی اينترنتی در

زار بابه صورت تابعی از درآمد، سن، تحصیلات و تجربه )کاردر 
منظور محاسبه هدر اين پژوهش بتاکسی اينترنتی( برآورد شده است. 

 استفاده شده است: (17)اندازه مناسب نمونه از رابطه 

n =  
z2pqN

d2(N−1)+z2pq
                                   (17)  

 

مقدار  zاندازه نمونه است.  nاندازه جامعه و  N ، (17رابطه )در 
درصد  95متغیر نرمال واحد استاندارد است که در سطح اطمینان 
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مقدار نسبت صفت موجود در جامعه است که  pاست.  96/1برابر 
درصد افرادی  qدرنظر گرفت.  5/0برابر  توانیماگر در اختیار نباشد 

مقدار اشتباه  dکه فاقد آن صفت در جامعه هستند.  دهدیمرا نشان 
. (1،1977ککران)شودیمدرنظر گرفته  05/0 معمولاًمجاز است که 

زير  فرم( به 17ماری مشخص نباشد، رابطه )اگر اندازه جامعه آ
 :شودیمتبديل 

n =
z2pq

d2                                               (18)  
 

، اندازه مناسب نمونه در اين پژوهش برابر (18) با کاربرد رابطه
ی هادادهارتقای دقت آماری،  منظور به. به دست آمده است 384با 

گیری در سطح شهر تبريز طی يک طرح نمونه راننده 772 بهمربوط 
درآمد خالص راننده طی روز فعالیت از جمع . شده استآوری جمع

کرايه پرداختی مسافران بعد از کسر هزينه کمیسیون تاکسی 
اينترنتی و هزينه استهلاک خودرو محاسبه شده است. هزينه 

رف ظ سه شاخص استهلاک لاستیک، مصااستهلاک خودرو با لح
سوخت و هزينه تعمیر و نگهداری خودرو برای خودروهای شرکت 

و  2)نصرالهی آوری شده به دست آمده استکننده در نمونه جمع
چالش موجود در اين مرحله مشکل انتخاب نمونه  (.1390اونق،

های با متغیر ناشی از وجود متغیر وابسته قطع شده است. در مدل
ک برنامه مشارکت دارند ولی بنا وابسته قطع شده، همه افراد در ي

به ضرورت )عدم دسترسی يا تعريف قانونی( متغیر وابسته تنها برای 
گیری در نواحی ای خاص از افراد )که در زمان نمونهدسته
گیری در شهر مشغول به کار بودند( قابل مشاهده بوده است. نمونه

تحقق،  هايی حضور افراد در يک برنامه تنها به شرطدر چنین مدل
گیری در يک شرط خاص )فعال بودن در ناحیه شهری که نمونه

و متغیر وابسته تنها برای  پذير استحال اجرا بوده است( امکان

کسانی قابل مشاهده است که شرط خاص برای آنها تامین شده 
باشد در غیر اين صورت مقدار گزارش شده برای متغیر وابسته تهی 

رغم فعال بودن در بازار به دلیل اد علیاست. در نتیجه بعضی از افر
شوند. میگیری مشارکت داده نتحقق نیافتن شرط خاص در نمونه

در پژوهش حاضر جهت برطرف نمودن تورش انتخاب نمونه در 
و  ( و زو1400برآورد تابع عرضه با پیروی از زعفرانچی و گلدانی)

بر روش با تمرکز  3ای هکمنمرحله( از الگوی دو2021) همکاران
 ( استفاده شده است.2010)4پیشنهادی وولدريج

S = y1 = α1x + α2y2 +

u1                                                       (19)  
y2 = (1 − ρ)FD −

e                                                         (20)  

y3 = 1[xiσ + v >

0]                                                        (21)  

معادله ساختاری عرضه را نشان  y1 (21( تا )19روابط ) در
های فردی راننده شامل سن، سطح برداری از ويژگی 𝑥دهد. می

خالص راننده  معادله خطی متغیر درآمد y2تجربه است.  ،تحصیلات
از کرايه پرداختی  که بعد از کسر هزينه کمیسیون و هزينه استهلاک

معادله صفر و يکی مشارکت در  y3مسافران به دست آمده است. 
دهد. به منظور حل اين میبازار)معادله پروبیت انتخاب( را نشان 

حل و سپس جهت رفع تورش  𝑦3مدل نخست مدل پروبیت 
احتمالی نمونه در برآورد تابع عرضه، نسبت معکوس میل برای کل 

(، y2) محاسبه شده و در ادامه و بعد از محاسبه درآمد نمونه انتخابی
( به روش حداقل مربعات معمولی برآورد شده y1معادله عرضه )

گزارشی از مشخصات آماری متغیرهای  1در جدول شماره  .است
 پژوهش ارائه شده است.

 

 گزارشی از مشخصات آماری متغیرهای پژوهش. 1جدول 
 

 

 سن

(Age) 

 تجربه

(Experience) 

 دمای هوا

(Temperature) 

 درآمد خالص )ريال(

(Net Income) 

 تعداد سفر

(Trip) 

 6 2044700 27 2 40 میانگین

 5 1802694 28 3 38 میانه

 22 26935520 32 7 69 ماگزيمم

 1 46055 11 1 22 مینیمم

 محاسبات تحقیقماخذ:                     
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

                                                      
1. Cochran 

2. Nasrollahi & Onegh 

3. Heckman 

4. Wooldrige  

https://urs.ui.ac.ir/?_action=article&au=193699&_au=K.++Nasrollahi&lang=en
https://urs.ui.ac.ir/?_action=article&au=196671&_au=A.++Onegh&lang=en
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لازم به توضیح است اکثر رانندگان در نمونه تحت بررسی دارای 
تحصیلات دانشگاهی بودند که با توجه به ترتیبی بودن متغیر 

گزارش  1در جدول شماره  اين متغیر، (Education)تحصیلات 
شود میمشاهده  1 شماره همانطور که در جدول نشده است.

 40بررسی در اين پژوهش میانگین سنی رانندگان در نمونه تحت 
سال بوده است. دامنه تغییرات دمای هوا  2سال و میانگین تجربه 

درجه بوده است. همچنین  32تا  11در دوره تحت بررسی از 

ريال و  2044700میانگین درآمد خالص رانندگان در طی يک روز 
سفر در روز بوده  6انجام شده(  میانگین پذيرش درخواست )سفر

به دست آمده از برآورد مدل پروبیت احتمال مشارکت است. نتايج 
گزارش  2مردان متاهل در بازار تاکسی اينترنتی در جدول شماره 

 شده است.
 
 

 
 برآورد مدل پروبیت احتمال مشارکت مردان متاهل در بازار تاکسی اينترنتی. 2جدول 

 توصیف متغیر نماد نام متغیر
 ضریب

 )انحراف معیار(
 داریسطح معنی

 ثر نهاییا

 )انحراف معیار(

 گسسته Age سن
145/0 

(012/0) 
000/0 

027/0 
(001/0) 

 صفرويک Education سطح تحصیلات
269/0- 

(126/0) 
033/0 

051/0- 
(023/0) 

 گسسته Experience تجربه
186/0 

(049/0) 
000/0 

035/0 
(009/0) 

 گسسته Temperature دمای هوا
186/0- 

(016/0) 
000/0 

035/0- 
(002/0) 

 معیار اطلاعات آکائیک

692/0 

 معیار اطلاعات شوارتز

716/0 

 مدل )سطح معنی داری( آماره والد

72/213 
%(9/99) 

Log Likelihood 
214/263- 

 محاسبات تحقیق :ماخذ

 
لازم به ذکر است که علت بررسی احتمال مشارکت مردان متاهل 

ردان متاهل اکثريت در بازار تاکسی اينترنتی بدان دلیل است که م
طبق نتايج اند. نمونه تحت بررسی در پژوهش حاضر را تشکیل داده

          و  (Age)، متغیرهای سن 2گزارش شده در جدول شماره 
تاثیر مثبت و متغیرهای سطح تحصیلات ( Experience) تجربه

(Education )( و دمای هواTemperature تاثیر منفی بر احتمال )

همچنین ستون پايانی  ازار تاکسی اينترنتی داشته است.مشارکت در ب
اثرنهايی تغییر در هريک از متغیرها بر روی احتمال  2جدول شماره 

 3 هدر جدول شمار دهد.میمشارکت در بازار تاکسی اينترنتی را نشان 
جهت برآورد تابع عرضه از متغیر لگاريتم تعداد سفر انجام شده توسط 

 استفاده شده است. log trip)ررسی )راننده در روز تحت ب
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 با لحاظ تعداد سفر به عنوان متغیر وابستهبرآورد تابع عرضه در بازار تاکسی اينترنتی . 3جدول 
 

 توصیف متغیر نماد نام متغیر
 ضریب

 )انحراف معیار(
 آماره والد داریسطح معنی

 پیوسته C مقدار ثابت
474/7- 

(369/0) 
000/0 715/409 

 پیوسته Log net income م درآمد خالصلگاريت
677/0 

(021/0) 
000/0 058/976 

 گسسته Age سن
011/0- 

(002/0) 
000/0 760/14 

 صفر و يکی Education تحصیلات
026/0- 

(039/0) 
264/0 476/0 

 گسسته Experience تجربه
006/0- 

(013/0) 
709/0 209/0 

 پیوسته Inverse mills ratio نسبت معکوس میل
207/0- 

(054/0) 
001/0 275/14 

 معیار اطلاعات آکائیک

277/1 

 معیار اطلاعات شوارتز

313/1 

 آماره آزمون  تشخیص واریانس ناهمسانی )آزمون وایت(

124/2 

 F-statistic) ) داری کل رگرسیونآماره آزمون تشخیص معنی

 )سطح معنی داری(

853/216 
(%9/99) 

Log Likelihood 

564/481- 

 محاسبات تحقیق ماخذ:

 
لازم به ذکر است استفاده از متغیرها به شکل لگاريتمی به 
منظور امکان بررسی کشش )حساسیت( در رگرسیون برازش شده 

نشان داده  3همانگونه که در جدول شماره  صورت پذيرفته است.
( log net incomeشده است، متغیر لگاريتم درآمد خالص )

تجربه  ,(education(، تحصیلات)ageن )اثرمثبت و متغیرهای س
(experienceاثر منفی بر عرضه داشته ) اند. همچنین معنی داری

ضريب متغیر نسبت معکوس میل نشانگر وجود تورش نمونه است. 

                                                      
1. Sun, Wang and Wan 

به بیان بهترعلامت منفی ضريب متغیر نسبت معکوس میل در 
رگرسیون برآوردی برای تابع عرضه بیانگر آن است که متوسط 

ه توسط نمونه تحت بررسی دراين پژوهش ازمتوسط کل عرض
جامعه کمتربوده بنابراين لحاظ متغیر توضیحی نسبت معکوس میل 
در تابع عرضه موجب تصحیح خطای تورش و برآورد دقیق تر تابع 

 .1عرضه شده است
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 گیرینتیجه. 5

اقتصاد اينترنتی به کسب و کارهايی اشاره دارد که به وسیله 
مثابه منبع اطلاعاتی و گیرد که از اينترنت بهنجام میبازارهايی ا

در اين پژوهش به بررسی  .کننديا روش ارائه خدمات استفاده می
چارچوب برآورد تابع  دررفتار رانندگان در بازار تاکسی اينترنتی 

عرضه بازار تاکسی تابع پرداخته شده است. بدين منظور عرضه 
جهت برطرف رد شده است. برآودر سطح شهر تبريز اينترنتی 

 ،نمودن تورش انتخاب نمونه ناشی از وجود متغیر وابسته قطع شده
ای هکمن با تمرکز بر ورد تابع عرضه از الگوی دومرحلهدر برآ

علامت منفی ضريب روش پیشنهادی وولدريج استفاده شده است. 
متغیر نسبت معکوس میل در رگرسیون برآوردی برای تابع عرضه 

است که متوسط عرضه توسط نمونه تحت بررسی در  بیانگر آن
بنابراين لحاظ  است، اين پژوهش از متوسط کل جامعه کمتر بوده

متغیر توضیحی نسبت معکوس میل در تابع عرضه موجب تصحیح 
نتايج به  خطای تورش و برآورد دقیق تر تابع عرضه شده است.

مثبت  دهد که متغیرهای سن و تجربه تاثیرنشان می دست آمده
و متغیرهای سطح تحصیلات و دمای هوا تاثیر منفی بر احتمال 

با توجه به اينکه نمونه . اندمشارکت در بازار تاکسی اينترنتی داشته
تحت بررسی در اين پژوهش شامل مردان متاهل بوده است، اثر 
مثبت سن و تجربه بر احتمال مشارکت در بازار تاکسی اينترنتی 

های افزايش سن، به دلیل افزايش هزينه بیانگر آن است که با
زندگی، افراد تمايل بیشتری به فعالیت در تاکسی اينترنتی 

همچنین درآمدهای شغلی حاصل از اين بازار  اندداشته
بخش بوده است، به نحوی که شاغلین با افزايش تجربه رضايت

در بازار تاکسی فعالیت در اين بازار، رغبت به مشارکت بیشتری 
دهنده نشاننتايج به دست آمده همچنین اند. پیدا کردهرنتی اينت

بر احتمال مشارکت در بازار افزايش سطح تحصیلات تاثیر منفی 
در توضیح بايد گفت افزايش سطح  است،تاکسی اينترنتی 

تحصیلات، هزينه فرصت مشارکت در بازار تاکسی اينترنتی را 
ترتیب احتمال مشارکت و بدينداده برای شاغلین اين بازار افزايش 

محیطی )وضعیت آب و هوا( نیز نقش . شرايط داده استرا کاهش 
 کند.در بازار تاکسی اينترنتی ايفا میمهمی در احتمال مشارکت 

به عنوان شاخصی دمای هوا  افزايش درجه که دهدنتايج نشان می
تاثیر منفی بر احتمال )وضعیت آب و هوا(  از شرايط محیطی

اين  ستا کار در بازار تاکسی اينترنتی داشته مشارکت نیروی
رانندگی در ساعات های ناشی از تواند به دلیل سختینتیجه می

طبق نتايج به دست آمده در اين همچنین  گرم در طول روز باشد.
در بازار درآمد خالص رانندگان اثر مثبت بر سطح عرضه پژوهش 

یت بالای دهنده حساسداشته است که نشانتاکسی اينترنتی 
. اين باشدبه درآمد خالص میسواری سفر توسط رانندگان عرضه 
 (1385طائی) با نتايج بسیاری از مطالعات پیشین همچوننتیجه 

 سازگار است.( 2019) و همکاران سان و
 

 منافع تعارض
 .ندارد وجود منافع تعارض حاضر پژوهش در
 

 هاداده بودن دسترس در
گیری طی يک طرح نمونه پژوهش ينا در استفاده مورد هایداده

سازی در مرتب آوری و بعد ازآماری در سطح شهر تبريز جمع
 صورت درها داده مورد استفاده قرار گرفته است. Excelافزار نرم

 قابل ارائه هستند. ،نشريه درخواست
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