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A B S T R A C T 

The mining and mineral industries sector plays a vital role in the Iranian economy. 

Despite Iran’s 2.4% share of global production of these products, it accounts for only 

0.6% of global exports due to its focus on raw and less processed products. The aim 

of this paper is to assess the level of complexity of the exported products of this 

sector and to analyze its gap with the global average product complexity. This study 

covers 12 mining sector activities and 450 goods (according to HS6) based on the 

economic complexity approach and relevant indicators extracted from the Harvard 

University Atlas of Economic Complexity. According to the findings, the degree of 

complexity of Iranian mineral products (0.0134) is lower than the global average 

(0.127) and indicating a focus on exports of less processed products. About 85% of 

Iranian exports are concentrated on the production of basic iron and steel (ISIC 2410) 

and the production of basic copper and aluminum products (ISIC 2420).  Market 

analysis shows that approximately 60% of Iran’s exports are directed toward key 

destinations such as China, Iraq, and Turkey, which typically receive less complex 

products. In contrast, exports to higher-end markets (like Europe) tend to consist of 

goods with greater complexity.  This study indicates that by shifting toward the 

production and export of more complex products across various sectors, Iran has the 

potential to enhance the complexity of its export portfolio, increase value-added, and 

stimulate economic growth. Key recommendations include expanding research and 

development, leveraging advanced technologies, diversifying final products, and 

actively engaging in international trade agreements, all aimed at promoting the 

export of mineral products. 
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در مقاصد    رانیا   یمعدن  عی محصولات بخش معدن و صنا  یدگیچیسطح پ  یابیارز

 ی صادرات

*1حسن ثاقب
2ی منظر یعقوبی سایپر،    

چکیده

از    ران ي ا   ی درصد   2.4. با وجود سهم  کند ی م   فا ي ا   ران ي در اقتصاد ا   ی ات ی نقش ح   ی معدن   ع ي بخش معدن و صنا 
درصد از صادرات    0.۶تنها   شده، ی برمحصولات خام و کمتر فرآور تمرکز  ل ی محصولات، بدل  ن ي ا   ی جهان  د ی تول 

ني ا   ی محصولات صادرات   ی دگ ی چ ی سطح پ   ی اب ي مقاله، ارز   ن ي است. هدف ا   ران ي محصولات از آن ا   ن ي ا   ی جهان 
بخش    ت ی رشته فعال   12مطالعه    ن ي محصولات است. ا   ی دگ ی چ ی پ   ی شکاف آن با متوسط جهان   ل ی بخش و تحل 

مربوطه مستخرج از    ی ها و شاخص   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی پ   کرد ي رو   ه ي را بر پا (  HS6  حسب )   کالا   4۵0معدن و  
یمحصولات معدن   ی دگ ی چ ی درجه پ   ها، افته ي . مطابق  دهد ی دانشگاه هاروارد پوشش م   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی اطلس پ 

را نشان    ی محصولات کمتر فرآور بوده و تمرکز بر صادرات  (  0.127)   ی از متوسط جهان   تر ن يی پا (  0.01۳4)   ران ي ا 
ه ي محصولات پا   د ی و تول (  2410  ک ی س ي )آ   ه ي آهن و فولاد پا   د ی بر تول   ران ي درصد صادرات ا   ۸۵. حدود  دهد ی م 

راني ا   ی صادرات   ی که مقاصد اصل   دهد ی بازار نشان م   ل ی است. تحل   تمرکز م (  2420  ک ی س ي )آ   ی وم ی ن ی و آلوم   ی مس 
ترک   ن، ی )چ  با سهم حدود  ه ی عراق،  پ   ۶0(  با  معمولا محصولات  ا   ی کمتر   ی دگ ی چ ی درصد  از  افت ي در   ران ي را 
ن يا   .برخوردار است   ی بالاتر   ی دگ ی چ ی )مانند اروپا( از پ   تر ت ی ف ی باک   ی که صادرات به بازارها   ی در حال   کنند، ی م 

تی قابل   ت، ی عال در هر رشته ف   تر ده ی چ ی و صادرات محصولات پ   د ی که با حرکت به سمت تول   دهد ی مطالعه نشان م 
پ   ی ارتقا  افزا   ران ي ا   ی سبد صادرات   ی دگ ی چ ی سطح  اقتصاد   ش ي و  رشد  و  افزوده  از جمله    ی ارزش  دارد.  وجود 

تحق   توان ی م   ی د ی کل   شنهادات ی پ  گسترش  بهره   ق ی به  توسعه،  فناو   ی ر ی گ و  به    ی بخش تنوع   ن، ي نو   ی ها ی ر از 
با هدف توسعه صادرات محصولات    ی الملل ن ی ب   ی تجار   ی ها نامه و مشارکت فعال در موافقت   يی محصولات نها 

 اشاره کرد.   ی معدن 
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 مقدمه . 1
 رود ی به شمار م  راني اقتصاد ا  یاتیح  یهااز بخش   یک ي  یمعدن  عيصنا

  فا يکشور ا  یو توسعه صنعت  یارزآور  ، يیزادر اشتغال   یدیکل  یو نقش
 تیبه بهبود قابل توجه وضع  تواندیحوزه م  نيا  داري . توسعه پاکندیم

 می عظ  ريبا داشتن ذخا  رانيکشور کمک کند. ا  یو اجتماع  یاقتصاد
کار جوان    یرویو ن   کياستراتژ   يیا یجغراف  تیموقع  تنوع، م  یمواد معدن

 یو صادرات محصولات معدن  دیدر تول  يیبالا   لیو مستعد، از پتانس
 برخوردار است. 

  یبالا   یبا تقاضا  یمعدن  عيمحصولات صنا  ني تراز مهم  یبرخ
 اند از:عبارت  یجهان

 .یسرب و رو  وم، ین ی: مانند آهن، مس، آلومهيفلزات پا 
معدن  سنگ ی رفلز ی غ   ی مواد  شامل  مرمر،    ت، ی )گران   ی ن ی تزئ   ی ها : 

در صنا  دکوراس   ع ي تراورتن( که  و  و    ی داخل   ون ی ساختمان  دارند،  کاربرد 
بار   ی صنعت   ی ها ی کان  صنا   ت، ی بنتون   ت، ي )تالک،  در  که    ع ي فلدسپات( 

 .شوند ی رنگ و لعاب استفاده م   ک، ی پلاست   ، ی همچون کاغذساز   ی گوناگون 
معدن نظ  یمواد  کروم  تيزیمن  ت، یدولوم  رینسوز:  به    ت، یو  که 
 .کاربرد دارند مانیفولاد و س عيدر صنا رگدازيعنوان مواد د
 م، ي و سد  میپتاس  یها: مانند بوراکس، نمک يیای میش  یمواد معدن

 . رندیگیمورد استفاده قرار م يیایم یش عيکه در صنا
  ی معدن   ع ي بخش معدن و صنا   ی و تجارت جهان   د ی تول   ت ی وضع   ی بررس 
  با   2011تن در سال    ون ی ل ی م   1۶۵1۶از    ی جهان   د ی که تول   دهد ی نشان م 

  2022تن در سال    ون ی ل ی م   190۶9درصد به    1.۳متوسط رشد سالانه  
تن    ون ی ل ی م   411از    دوره   ن ی در هم   ران ي ا   د ی تول   ان، ی م   ن ي است. در ا   ده ی رس 

است.    افته ي   ش ي تن افزا   ون ی ل ی م   4۵7درصد به    1.2  سالانه با متوسط رشد  
متعلق    ی معدن   ع ي معدن و صنا   ی جهان   د ی درصد از تول   2.۵حساب،    ن ي با ا 
بخش معدن و    ی کل ارزش صادرات جهان   گر، ي د   ی است. از سو   ران ي به ا 
با متوسط رشد سالانه    2011دلار در سال    ارد ی ل ی م   1۵04از    ی معدن   ع ي صنا 
  ن ی است. در هم  ده ی رس   2021دلار در سال    ارد ی ل ی م  207۸درصد به    ۳.۳

  ارد ی ل ی م   12.۶دلار به    ارد ی ل ی م   ۵از    ز ی ن   ران ي ارزش صادرات ا   ، ی بازه زمان 
را نشان    ی درصد   9.۸  ر ی که متوسط رشد سالانه چشمگ   ده ي دلار بالغ گرد 

تنها    2021در سال    ی از صادرات جهان   ران ي وجود، سهم ا   ن ي . با ا دهد ی م 
 .درصد بوده است   0.۶

معدن  م  یمحصولات  کل  توانیرا  دسته  دو  کرد:   میتقس  ی به 
پ با  سنگ  نيیپا  یدگیچی محصولات  و   یمعدن  ی ها)مانند  خام( 

 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
طبقه   .1 ب  کي  HS  (Harmonized System)  یبند نظام    ی برا   یالمللن ی استاندارد 

شده است.   جادي( اWCOگمرک )  یکالاها است که توسط سازمان جهان  یبندطبقه 
کالاها در سطح    یبندو طبقه   يیشناسا  یاست که برا   ی رقم  ۶کد    کي  ستم یس  نيا

(.  اژهایو آل  شده یبالا )مانند محصولات فرآور   یدگیچ ی محصولات با پ
پ با  محصولات  سودآور  یدگیچیمعمولًا  و  افزوده  ارزش   ی بالاتر، 

مهم  دکنندگانیتول  یبرا  یشتریب و  دارند  همراه  آثار  به  آن،  از  تر 
 يیند. کشورهااقتصاد کشورها به دنبال دار  یبرا  ی بالاتر  يیرشدزا

 ی بالا را دارند، در بازارها  یدگیچی محصولات با پ  دیتول  يیکه توانا
 ی محرک  تواندیمحصولات م  نيهستند و صادرات ا  تریرقابت  یجهان

 ني ا  دیتول  ن، يها باشد. علاوه بر اآن  یتوسعه اقتصاد  یقدرتمند برا
 تواندیدارد و م  ازیکار ماهر و متخصص ن  یروینوع محصولات به ن

 مختلف اقتصاد کمک کند.   یهادر بخش   یشغل  یهافرصت   جاديبه ا
محصولات   یدگ یچیموضوع، مطالعه درجه پ  تیتوجه به اهم  با

مقا  رانيا  یمعدن  عيصنا تحل  سهيدر  ابزار  رقبا،  برا  یلیبا   یمناسب 
افزا  یزيربرنامه  و  معدن  بخش  عملکرد  بهبود  سهم    شي جهت 

و تنوع   تیفیک  یارتقا  یاست. برا  یجهان  یدر بازارها  رانيصادرات ا
 ران ي و ضعف محصولات ا  تاز نقاط قو  یآگاه  ، یمحصولات معدن 

رقبا ضرور به  با شناسا  ینسبت  دارا  يیاست.  ارزش   یمحصولات 
پ و  م  یدگیچیافزوده  ا  توانیبالاتر،  صادرات  و  توسعه    ن يبر 

  ی اساس، هدف اصل  نيکرد. بر ا  محصولات به صورت هدفمند تمرکز
بخش معدن    یمحصولات صادرات  یدگیچیسطح پ  یابيمقاله، ارز  نيا

شاخص   یشکاف آن با متوسط جهان لیو تحل  رانيا  یمعدن  عيو صنا
است که پس   بیترت   ني محصولات است. ساختار مقاله به ا  یدگیچیپ

 عي معدن و صنا  یتجارت جهان  تیمقدمه، در بخش دوم وضع  نياز ا
بازارها  راني ا  گاه يجا  ، یمعدن صادرات  یو  تفک  راني ا  یعمده    ک یبه 

.  ردیگیقرار م  یبررس مورد    یمعدن عيو صنا  یمعدن  یهات یرشته فعال
اختصاص دارد. بخش    ق یتحق  نهیش یو پ  ینظر  یبخش سوم به مبان

ارائه م را  پژوهش  پنجم    دهدیچهارم روش   ی هاافته يو در بخش 
 زین  یاني. در بخش ششم و پاردیگیقرار م  لیو تحل  ه يجزمقاله مورد ت

 ارائه خواهد شد.  یاستیس یهاه یو توص شنهاداتیپ ، یریگجه ینت
 

 ران یا ی معدن عیتجارت معدن و صنا تیوضع. 2
را در    رانيا  یمعدن  عيپژوهش، محصولات بخش معدن و صنا  نيا

  4۵0و مجموعاً    ک یسي آ  یبندبرحسب طبقه  تیرشته فعال  12قالب  
قرار   یمورد بررس  HS1  یشش رقم  یمختلف براساس کدها  یکالا 

 ارائه شده است. 1آن در جدول  اتیداده است که جزئ 
 

از مرزهای کشورها    .شودی استفاده م  یجهان ارزش هر کالا در هنگام ورود و خروج 
 شود.توسط گمرکات ثبت و آمار آن منتشر می 



 ی در مقاصد صادرات رانيا یمعدن عيمحصولات بخش معدن و صنا یدگیچیسطح پ یاب يارز: یمنظر یعقوب ي و  ثاقب          74

 

 

ب تجارت  مرکز  آمار  صادرات   ، 1(ITC)المللن یبراساس 
با رشد سالانه   201۸دلار در سال    اردیلیم  7بخش از    نيمحصولات ا

 د یاست. تول ده یرس 2022در سال دلار   اردیلیم 11.۳درصد، به  12.7
 ن يتردرصد، مهم   ۵9.2( با سهم  2410  کی سي)کد آ  هيآهن و فولاد پا 

صادرات تول  شودیم  سوبمح  راني ا  یمعدن  عيصنا  یگروه    د یو 
  2۵.4( با سهم  2420  کیسي )کد آ  یومی نیو آلوم  یمس  هيمحصولات پا 

 قرار دارد.  یدرصد در رتبه بعد

 
 دلار  هزار -(2022-201۸) هاصادرات بخش معدن و صنايع معدنی ايران به تفکیک رشته فعالیت .1جدول 
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در    تیهر رشته فعال  یبرا  یپنج مقصد مهم صادرات،  2جدول  در  
  ن يتراساس، مهم  نيارائه شده است. بر ا  یمعدن  عيبخش معدن و صنا

صادرات آ  یمقاصد  کد  عراق،   یکشورها  2410  کیسيمحصولات 
اندونز  نیچ همچن  یو  چ  هیترک  ن، ی هستند.  اصل  نیو  مقصد   ی دو 

آ   یبرا  یصادرات کد  م  2420  کیسي محصولات  .  شوند یمحسوب 

 ی صادرات یدیاز مقاصد کل یکيذکر است که عراق به عنوان  انيشا
رشته    یمقصد محصولات تمام  ران، يا  یمعدن  عيبخش معدن و صنا

است و اغلب در رتبه اول مقاصد   0729  ک یسي به جز کد آ  هاتیفعال
 . ها قرار داردآن  یصادرات

 
 

 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. International Trade Centre (ITC) 

ف
ردي

 

 رشته فعالیت/ کد آيسیک 
تنوع محصولات  

 ( HSمعدنی )کد 
 ساله  ۵نرخ رشد  سهم از کل  2022 201۸

 12.۵ ۵9.2 ۶714 41۸4 19۸ 2410تولید آهن و فولاد پايه/  1

 ۳۸.۵ 2۵.4 2۸۸1 7۸۳ ۶1 2420محصولات پايه مسی و آلومینیومی/ تولید  2

 ۶.9- ۵.۶ ۶۳۳ ۸42 2 0710های آهنی )سنگ آهن(/ استخراج کانه ۳

 2.9- ۳.۳ ۳۶9 41۵ 11 2۳94تولید سیمان، آهک و گچ/  4

 7.2- 2.۳ 2۶4 ۳۵۶ ۶2 2۳10ای/های شیشهتولید شیشه و فرآورده ۵
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 12.1 0.۵ ۵۸ ۳7 12 2۳92تولید ساير محصولات سرامیکی غیرنسوز ساختمانی/  7

 10.4 0.۵ ۵2 ۳۵ 1۳ 2۳9۳های چینی و سرامیکی/ تولید ساير فرآورده ۸

 ۳۸.0 0.4 4۶ 1۳ 11 24۳1گری آهن و فولاد/ ريخته 9

 2.۸ 0.۳ ۳۳ 29۶ ۶ 24۳2غیرآهنی/گری فلزات ريخته 10

 12.7- 0.۳ 29 ۵1 1۳ 2۳9۵تولید کالاها از بتن، سیمان و گچ/  11

 2۸.۵ 0.1 1۵ ۶ 7 2۳91های نسوز/تولید فرآورده 12

 12.7 100 11۳4۶ 70۳9 41۵ معدن و صنايع معدنی
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 هزار دلار -(2022ها و پنج مقصد صادراتی عمده)سال صادرات صنايع معدنی به تفکیک رشته فعالیت .2جدول 

 سهم  ارزش صادرات )هزار دلار( رشته فعالیت

2410 4,۶۸۸,4۳۶ ۵1.9۶ % 

 % 29.۵4 1,۳۸۵,072 عراق 

 % 2۸.27 1,۳2۵,۳۵2 چین 

 % 19.2۶ 902,۸2۳ اندونزی 

 % 12.14 ۵۶9,094 تايلند 

 % 10.79 ۵0۶,09۵ امارات 

2420 2,799,19۵ ۳1.02 % 

 % 4۶.04 1,2۸۸,7۸9 ترکیه 

 % ۳4.02 9۵2,2۸2 چین 

 % 1۵.۶۶ 4۳۸,47۵ امارات 

 % ۳.01 ۸4,19۵ عراق 

 % 1.27 ۳۵,4۵4 آذربايجان 

0710 ۶11,1۵۳ ۶.77 % 

 % 97.44 ۵9۵,۵12 چین 

 % 2.۵۶ 1۵,۶41 عراق 

0729 270,۸۳7 ۳.00 % 

 % ۵0.4۵ 1۳۶,۶4۶ چین 

 % 29.0۶ 7۸,۶97 کره جنوبی 

 % 10.17 27,۵۳2 امارات 

 % 7.۳۶ 19,940 عمان 

 % 2.9۶ ۸,022 ترکیه 

2۳94 2۶7,024 2.9۶ % 

 % 40.۶9 10۸,۶42 کويت

 % ۳۶.22 9۶,719 عراق 

 % 9.0۶ 24,197 هند 

 % ۸.21 21,9۳۶ افغانستان 

 % ۵.۸2 1۵,۵۳0 عمان 

2۳10 1۸۵,179 2.0۵ % 

 % ۵1.49 9۵,۳۵۶ عراق 

 % 2۶.۳1 4۸,72۵ ترکیه 

 % 12.۶0 2۳,۳2۸ افغانستان 

 % ۵.1۸ 9,۵9۸ آذربايجان 

 % 4.41 ۸,172 اسپانیا 

2۳92 ۵2,1۸2 0.۵۸ % 

 % 7۵.۸1 ۳9,۵۶0 عراق 

 % 10.2۸ ۵,۳۶۵ آذربايجان 
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 سهم  ارزش صادرات )هزار دلار( رشته فعالیت

 % ۶.7۶ ۳,۵27 افغانستان 

 % 4.09 2,1۳۶ قزاقستان 

 % ۳.0۵ 1,۵94 ازبکستان 

24۳1 4۳,۵0۳ 0.4۸ % 

 % 90.10 ۳9,19۸ عراق 

 % ۵.4۶ 2,۳7۶ اسپانیا 

 % 2.10 91۵ ازبکستان 

 % 1.2۸ ۵۵9 قزاقستان 

 % 1.0۵ 4۵۵ قرقیزستان 

2۳9۳ ۳۶,7۳۳ 0.41 % 

 % 44.20 1۶,2۳7 عراق 

 % 17.۶0 ۶,4۶۵ آلمان 

 % 1۶.۸2 ۶,179 آذربايجان 

 % 14.41 ۵,29۳ ترکیه 

 % ۶.97 2,۵۵9 روسیه 

2۳9۵ 27,9۵7 0.۳1 % 

 % 7۸.۶2 21,9۸1 عراق 

 % 12.77 ۳,۵۶9 قطر 

 % ۳.۶4 1,01۸ ارمنستان 

 % 2.۸9 ۸0۸ قزاقستان 

 % 2.0۸ ۵۸1 ترکمنستان 

24۳2 2۶,7۵2 0.۳0 % 

 % ۵۸.۵9 1۵,۶7۳ ايتالیا 

 % ۳4.1۵ 9,1۳7 عراق 

 % ۳.14 ۸40 کرواسی 

 % 2.22 ۵9۳ ارمنستان 

 % 1.90 ۵09 صربستان 

2۳91 1۳,۵29 0.1۵ % 

 % ۵9.۶۶ ۸,072 عراق 

 % 21.0۸ 2,۸۵2 سوريه 

 % ۸.2۸ 1,120 افغانستان 

 % ۶.44 ۸71 ترکیه 

 % 4.۵4 ۶14 روسیه 

 100 9,022,4۸0 جمع صادرات 

 https://www.trademap.org ماخذ:    
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های ، بازارهای عمده صادراتی به تفکیک رشته فعالیت 1نمودار  
می نشان  را  بازار  هر  در  صادراتی  ادهد.  مهم  در  که    نيهمانطور 

در اکثر بازارها به عنوان    2410  ک یسي نمودار مشخص است، کد آ
  ران يا  یمعدن  عيبخش معدن و صنا  یصادرات  تیرشته فعال  نيترمهم

م اشود یمحسوب  با  محصولات  ن ي.  صادرات  خصوص  در  حال، 
 یصادرات  تیرشته فعال  نيترمهم  2420  کی سيکد آ  ه، یبه ترک  یمعدن

 قرار دارد.  یدر رتبه بعد 2410 تی لبوده و رشته فعا

 

 
 راني ا یمحصولات معدن یعمده صادرات ی بازارها .1نمودار 

 https://www.trademap.org ماخذ:
 

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق . 3
  ی تجارت جهان   ی الگو   الملل، ن ی تجارت ب   ات ی قرن، ادب   ک ي از    ش ی ب   ی برا 

  ت ی ف ی ک يا  (،  1991  1ن ی )هکچر و اوهل   د ی را براساس تفاوت در منابع تول 
؛  1979  ۳؛ اندرسون 1991؛  1979  2محصول )کروگمن   ز ي محصول و تما 

.  ( 2019  )سزار هیدالگو و همکاران، داده است   ح ی ( توض 19۸7  4هلپمن 
ا   ر ی اخ   ی کردها ي رو  م   ن ي در  ب   دهند ی حوزه نشان    ی الملل ن ی که تجارت 

کشورها  .  کند ی عمل م   يی ا ی و فاصله جغراف   ها نه ي فراتر از صرفِ منابع، هز 
  دالگو ی کسب دانش هستند )ه   ازمند ی و صادرات هر محصول ن   د ی تول   ی برا 

ورود به هر مقصد    ی برا   ن ی ( و همچن 201۵  دالگو ی ؛ ه 2007و همکاران  
؛  2001؛  1999  ۵غلبه کنند )راوچ   ی مهم   ی بر موانع اطلاعات   د ي با   ی صادرات 

  ۸لر ی ؛ اندرسون و مارکوئ 2002  7؛ کاسلا و راوچ 2002  ۶نداده ي راوچ و تر 
و همکاران    11ا ي ؛ گارمند 200۸  10؛ پتروپولو 200۵  9ی ؛ پورتس و ر 2002
 . ( 201۵و همکاران    12؛ مورالس 2012

 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Heckscher and Ohlin 

2. Krugman 

3. Anderson 

4. Helpman 

5. Rauch 

6. Rauch and Trindade 

7. Casella and Rauch 

8. Anderson and Marcouiller 

محققان    در گذشته،  دهه  تجارت    ثابتدو  حجم  که  کردند 
م کاهش  مرزها  وجود  با  با  199۵  1۳کالم )مک   ابديیدوجانبه  اما   )

شبکهمهاجرت   رینظ  یعوامل و  مشترک  زبان   ی اجتماع  یهاها، 
و   14؛ کامبس 2002  نداده ي؛ راوچ و تر2001)راوچ    ابديی م  شي افزا

و    1۵ی لی؛ ب201۵؛ مورالس و همکاران  2014  ی؛ چان200۵همکاران  
ا2017همکاران   مجموع،  در  از    ترده یچیپ  یر ي تصو  هاافته ي  ن ي(. 
ب داده   المللن ی تجارت  تصوارائه  تول  یرياند؛  منابع  آن  در  و   دیکه 

بلکه   ستند، یتجارت ن  کننده ن ییتع  يیونقل به تنهاحمل  یهانه يهز
اطلاعات توانا  یموانع  دانش،  انتشار  تول  کي  يیو  در  را    د ی کشور 

مشخص،    یتجار  ی اتجارت با شرک  نیمحصولات خاص و همچن
 (.2019 و همکاران،  دالگوی)ه .کنندیم نییتع

عوامل   بر  و حمل  ی هانه یهز  ر ی نظ  ی اقتصادعلاوه  ونقل 

همچون دانش، اطلاعات و   ی راقتصاد یعوامل غ  د،یمنابع تول

9. Portes and Rey 

10. Petropoulou 

11. Garmendia 

12. Morales 

13. McCallum 
14. Combes 
15. Bailey 
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  ی الگوها  ی ریگدر شکل  یاتیح  ینقش  ز یکشورها ن  ن یروابط ب

ب تماکنند ی م  فایا  یالملل ن یتجارت  اغلب  کشورها  دارند    لی. 

به مقاصد  یمحصولات مشابه پ   ی را    ا ب  شتریصادر کنند که 

تآن روابط  اداشته   ی جارها  نشان  نیاند.  اهمامر    ت یدهنده 

ب   ی تجار   ی ها شبکه  روابط  تصم   ن ی و  در    ی ها ی ر ی گ م ی کشورها 

بازار، ورود    ک ی شده در  دانش و تجربه کسب   را ی است، ز   ی صادرات 

محصولات    ی برا   ژه ی . به و کند ی م   ل ی را تسه   د ی جد   ی به بازارها 

زبان مشترک و    ند مان   ی راقتصاد ی عوامل غ   ،ی و تخصص   ده ی چ ی پ 

  د ی موضوع تأک   ن ی برخوردارند. ا   ی بالاتر   ت ی از اهم   ی خ ی روابط تار 

فرا   کند ی م  در  پ   ند ی که  محصولات    ست ی با ی م   ده،ی چ ی صادرات 

مدنظر    ی را در کنار ملاحظات اقتصاد   ی و اجتماع   ی عوامل فرهنگ 

 . ( 2019  )هیدالگو و همکاران،  قرار داد 

درک    ی برا  نینو  ی کردیرو  ،ی اقتصاد  یدگ یچی پ  هیظرن

 ده ی چیپ   ی هاشبکه  ی هاده یاست که براساس ا  ی توسعه اقتصاد

  کاردو یو ر  1دالگویاستوار شده است. سزار ه   ی و تکامل اقتصاد 

پ2هازمن  عنوان  به  ا  نی ا  شگامانی،  مختلف  ابعاد    نیحوزه، 

 ه،ینظر  نیا  ی د یکل  میاز مفاه  ی کی  اند.کرده   ن ییرا تب   هینظر

عنوان   به  را  هر کشور  اقتصاد  که  است    کیشبکه محصول 

که در آن محصولات مختلف    ی ا شبکه   رد؛یگیشبکه درنظر م 

  کیها )مانند استفاده از  آن  انیها و ارتباطات م به عنوان گره 

داده    ش ینما  هاال ی( به عنوان  گر یمحصول د  دی محصول در تول 

است که   ی اقتصاد  یدگیچی پ  گر،ید  ی دیمفهوم کل  .شوندیم

کشور اشاره دارد.    کیشبکه محصولات    یدگی چیبه تنوع و پ

معمولاً   کنند،یم  دی تول  ی تردهی چی که محصولات پ  ییکشورها

متنوع   ی دارا پااقتصاد  و  ا  ی دارتریتر  در    ه،ینظر  نیهستند. 

پ   ی ارتقا ب  ،یدگی چیسطح  تول   ندیفرآ  انگریکه  از    دیحرکت 

است،    ترده یچی محصولات پ   دی ساده به سمت تول  لاتمحصو

اقتصاد  دیکل م  داری پا  ی توسعه  نوآورشودیمحسوب  در    ی . 

جد  جادیا پ  دیمحصولات  محور  ترده یچی و  دارد؛    ی نقش 

 یی دارد، بلکه به توانا  یبستگ  ی نه تنها به دانش و فناور   ی نوآور

وابسته    زیو استفاده از دانش موجود ن  بیکشور در ترک  کی

  ی هاشبکه  لیبا تحل   دالگویه  .(2010)هازمن و هیدالگو،    تاس

گسترده تجارت    ی هامختلف براساس داده   ی محصول کشورها
 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. César A. Hidalgo 
2. Ricardo Hausmann 

3. Fortunato. 

محصولات    د ی که در تول   یی نشان داده است که کشورها   ،ی جهان 

و در    دارند   ی تخصص دارند، معمولاً درآمد سرانه بالاتر   ده ی چ ی پ 

نقش    تیاهمتر هستند. او بر  مقاوم   ی اقتصاد  ی هابرابر شوک 

هدا در  کرده    دیتأک  زی ن  یدگیچیپ  ی ارتقا   ندیرآف  تی دولت 

و نهادها در    خی با تمرکز بر نقش تار  ز ی هازمن ن  کاردو یاست. ر

د  ی هاشبکه  ی ریگشکل ابعاد  پ  ی گر یمحصول،   یدگ یچ یاز 

  خچه ی کرده است. او نشان داده است که تار  نیی را تب   ی اقتصاد

آن، به شدت بر    ی اقتصاد  ی کشور و نهادها  کی شدن    یصنعت

تول  ییتوانا در  پ   دیآن    گذارد ی م  ریتأث  دهیچ یمحصولات 

 .(2023)هیدالگو، 

به شدت مورد    ر ی اخ   ی ها در سال   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی پ   ه ی نظر 

س  و  محققان  چارچوب    گذاران است ی توجه  است.  گرفته  قرار 

مانند    ی ا ده ی چ ی پ   ی ها ده ی به درک بهتر پد   ه ی نظر   ن ی ا   ی ل ی تحل 

اقتصاد  توسعه صنعت   ی نوآور   ،ی رشد  م   ی و  ا کند ی کمک    ن ی . 

شناسا   ی گذار ه ی سرما   ی ها ت ی اولو   ن یی تع   ی برا   کرد ی رو    یی )با 

پ  م   ک ی که    ی ا ده ی چ ی محصولات  تول   تواند ی کشور  ها  آن   د ی در 

سطح    ی ارتقا  ی )برا  ی صنعت  ی ها است ی س  ی موفق باشد(، طراح 

ارز   ی فناور  و  دانش کشورها(،  )با    ها است ی س   ی اثربخش   ی اب ی و 

اقتصاد   ی ها است ی س   ر ی تأث   ی اب ی ارز  پ   ی مختلف    ی دگ ی چ ی بر 

کاربرد ی اقتصاد  ا  (  نوآور  کرد،یرو   نیدارد.  هازمن    انه ابتکار 

  یمطالعات  می( و تMIT)دانشگاه    دالگوی)دانشگاه هاروارد( و ه 

  کردیرو  نیا  ی . مطالعات متعدد (2015)هیدالگو،    ها است آن

گرفته کار  به  مثالرا  عنوان  به  ه  3فورچناتو،  اند؛   مکارانو 

ا2015) از  استفاده  با  بانک   ی برا  ی ادر مطالعه   کردی رو  نی( 

  .ارائه کردند  یوپ یصادرات کشور ات   ی سازمتنوع   نقشه  ،یجهان

  کرد،یرو  نیبا استفاده از ا  زی( ن2016)  4خان و افضل   نیهمچن

قرار داده   یصادرات پاکستان را مورد بررس  یدگ یچیتنوع و پ

  ی هااستیس  حی و تصح  ی ساختارکشور به تحول    نیا  ازیو بر ن

دست  یصنعت نت  یابیجهت  در  و  صادرات  رشد  رشد    جهی به 

  ی انجمن استراتژ ن،یداشتند. علاوه بر ا  دیبالاتر تاک ی اقتصاد

صادرات    ی سازمتنوع   دیجد  ی هافرصت   2017اردن در سال  

هازمن و    یعنی   کردیرو  نیاردن را با کمک مبتکران ا  یصنعت

ا  علاوهکردند.    ن ییتع  دالگو،یه همکاران    5هگونزال  ن،یبر  و 

4. Khan & Afzal 

5. Gonzále 
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ن 2018) تجز  ز ی(  تحل  هیبه  در    ی اقتصاد  ی دگیچ یپ   لیو 

 پاراگوئه( پرداختند. ی نوظهور )مطالعه مورد ی کشورها

داخل مطالعات  قابل    ی کاربردها  کردیرو  ن یا  ز،ین  یدر 

از    1398ثاقب و همکاران،  ؛  شته استدا  یتوجه با استفاده 

 عیصنا  ی سازمحصول، نقشه متنوع   ی و فضا  یدگ یچی پ  کرد یرو

برا   ی کالاها و    میترسرا    یمیروشپت   یدستن ییپا  یمناسب 

و    یشیآرا  عیو صنا   کی و پلاست  کی صنعت لاست  ی بندت یاولو

( نیز  1399رنجبر و همکاران )است.  کرده    ییشناسا   یبهداشت

مطالعاتی   طرح  یک  رودر  از  استفاده  پیچیدگی    کردیبا 

در  ایع منتخب را  صناقتصادی و فضای محصول، محصولات  

علاوه بر  .  بندی کردنداولویت   ی رقم  چهار  HS  ییسطح کدها

( ثاقب  با  1399این،  رو(  از    یدگیچ یپ  ی هاکرد یاستفاده 

فضا  ی اقتصاد زم  ی و    ی سازمتنوع   د یجد  ی هانه یمحصول، 

ش صنعت  پتروش  ییایمیصادرات  . نمود  ییشناسارا    یمیو 

( از رویکرد پیچیدگی  1402همچنین ثاقب، رنجیر و تاری )

در    رانی ا  یصادرات  ی هافرصت بندی  جهت شناسایی و اولویت 

 .بهره بردند بازار عراق

در خصوص معدن و محصولات معدنی مطالعات متعدی  

زیر  انجام مطالعات  که  است  هستند:   شده  آنها  جمله  از 

 زانیزمان مهم  یابیبا هدف ارز(  2024آنجلینی و همکاران )

معدن  کیاستراتژ   تیاهم رقابت  یمواد   ی معدن  ی ریپذ و 

الگور  Fitness–Criticalityنام  به  یانوآورانه   تمیکشورها، 

  ی برا  یکی. روش کار شامل ساخت دو شاخص:  دهدیتوسعه م

معدن  ی»بحران  زانیم  ن ییتع مواد  د  یبودن«    ی برا  ی گریو 

ها کشورها در استخراج و صادرات آن   یابترق  ت یسنجش ظرف

و   کا یآمر  ن،یمانند چ  ییکشورها  دهد ینشان م  هاافته یاست.  

بالا    یبا سطح بحران  یمواد معدن  دیهم در تول  ،یجنوب  ی قایآفر

تنوع  در  هم  معدن  یبخشو  بهتر  ،یصادرات    ی عملکرد 

  20  ی هاداده   یبا بررس(  2023یللانسی و همکاران)  اند.داشته 

دارا پ  یمعدن  ریذخا  ی کشور  اثر  توسعه،  حال    ی دگیچ یدر 

طب   ،ی اقتصاد منابع  سرما  ،یعیرانت  رشد    یانسان  هیو  بر  را 

 ARDLاستفاده از مدل  . با  کندی م  لیبلندمدت تحل  ی اقتصاد

نشان    جی(، نتاECI)  ی اقتصاد  یدگیچ یشاخص پ  ی هاو داده 

افزا   دهدیم معدن   ی دگیچ یپ   شیکه  مثبت    ر یتأث  یصادرات 

اقتصاد  ی معنادار   ی که نهادها  یزمان  ژهیودارد، به  ی بر رشد 

هاج    شوند.  تیو توسعه تقو   قیدر تحق   ی گذارهی کارآمد و سرما

معدن را    یساختار و تحول صنعت جهان(  2022و همکاران ) 

  ل ی. با تحل کندی م  یبررس  ی و فناور  ی شرکت  یدگ یچ یاز منظر پ

دهه، نشان داده   ک ی  یط  یبزرگ معدن  ی هاشرکت  ی هاداده 

بنگاه  که  جغراف  ییها شد  گستره  ب  ییایبا  تنوع  در    شتریو 

برخوردارند.   ی و فناورانه بهتر   ی از عملکرد مال  د،یتول   رهی زنج

س تمرکز  ضرورت  بر  رشد    یصنعت  ی هااست یمقاله  بر 

زنج  یمعدن  ی هاشرکت  تأک  ره ی با  کامل    . کندیم  دیارزش 

  ی از روش »استخراج فرض  (2024و همکاران )   سی ورگیولدگ

پ   ی برا  « یبخش معدن    یبخشن یب  ی وندهایسنجش  صنعت 

م  ایاسترال  دادهکندیاستفاده  ستانده  -داده  س ی ماتر  ی ها. 

ها به معدن به کار بخش   ریسا  ی وابستگ  لیتحل  ی برا  ایاسترال 

است.   م  هاافتهیرفته  عل  دهدی نشان  بالا  رغمی که    یسهم 

 یدستن ییپا  ی ها آن با بخش   وندی، پFDIمعدن در صادرات و  

  دارد.   د یارزش تأک  ره یتوسعه زنج   تیاست، که بر اهم   فیضع

 یاماهواره   ریبا استفاده از تصاو(  2021و همکاران )پروونزانو  

معادن بزرگ   یمحل   راتیشبانه و مدل »تفاوت در تفاوت« تأث

 دهدینشان م  جی . نتاکندیم  لی را تحل  ییقایآفر  ی در کشورها

کشورها  در  نهادها  ییکه  رشد    ک،ی دموکرات  ی با  به  معادن 

شهر  ،یمحل توسعه  و  شده  ی اشتغال  در  منجر  اما  اند، 

  ی امدهایپ  یرشد کمتر و حت  ف،ی ضع  ی نهادها  با  ییورهاکش

 مشاهده شده است. یمنف
  ی ريپذرقابت  تیوضع  یبررس( به 201۸شاهمرادی و همکاران)

ا رو  رانيفناورانه  براساس  منطقه  ی  اقتصاد  یدگیچ یپ  کرديدر 
و صادرات    دیدر تول  رانيا  گاه يجا  لیحلپرداخته است. اين مطالعه به ت

پ شاخص   ده ی چیمحصولات  از  استفاده  با    یدگیچیپ  یهافناورانه 
. روش کار پردازدی( مPCIمحصول )  یدگیچی( و پECI)  یاقتصاد

داده   یمبتن کشورها  رانيا  یصادرات  یهابر  سطح   یو  در  منطقه 
مز  ، یرقمشش   HS  یکدها شاخص  محاسبه  آشکار    ینسب  تي و 

(RCA  و )PCI  یدگیچیو پ  تيمز  یدارا  یکالاها  يیشناسا  یبرا 
  ران ي ا  یکه اغلب محصولات صادرات  دهد ینشان م  جيبالا است. نتا

  يی ایمیو ش  یاقلام معدن  یبرخ  یبرخوردارند، ول  ین يیپا  یدگیچیاز پ
سمفتول   رینظ و  کالاها  ، یرو  یهامیها  مز  ده یچیپ   یجزو   تيبا 

بر لزوم سشده   یبندتوجه طبقهقابل   یرقابت  یگذاراستیاند. مقاله 
برا پ  یهدفمند  با  محصولات  بر  افزوده   یدگی چیتمرکز  ارزش  و 

 دارد.  دیبالاتر تأک



 ی در مقاصد صادرات رانيا یمعدن عيمحصولات بخش معدن و صنا یدگیچیسطح پ یاب يارز: یمنظر یعقوب ي و  ثاقب          ۸0

 

 

تما فوق  زی وجه  مطالعات  با  حاضر  تمرکز    مقاله  در 

صنا  یاختصاص و  معدن  بخش  تحل  رانیا   یمعدن  عیبر    ل یو 

پ  )  یدگیچ یشاخص  کدهاPCIکالاها  سطح  در  و    HS  ی ( 

صادرات  حال  یمقاصد  در  سا  یاست؛  عموماً    ریکه  مطالعات 

 ن یاند. اکرده   یرا بررس   یکل  ی ها شاخص   ایصادرات کل کشور  

همچن تحل   نی مطالعه  به    یدگ یچی پ  افشک  لیبا  نسبت 

 . دهدیارائه م ی ترمشخص  ی راهبردها ،یجهان نیانگیم
 

 روش پژوهش. 4
تحل  کي  یاقتصاد  ی دگی چیپ  کرديرو که   ن ينو  ی لیچارچوب  است 
تول  یبرا بهتر ساختار  اقتصاد  دیدرک  توسعه  کار    یو  به  کشورها 
ارودیم ا  کردي رو  ني.  پ  نيبر  که  است  محصولات    یدگی چیباور 

نشان   کي  یدیتول فناورکشور،  سطح  مهارت   ، یدهنده  و  دانش 
عبارت به  است.  کشور  آن  در   یمحصول  ههرچ  گر، يد   یموجود 

برا  ترده یچیپ فناور  دیتول  یباشد،  به  بالاتر  یآن  دانش   از ین  یو 
 .(2014)هازمن و همکاران، است

ی اقتصاد  یدگ ی چیپ  با شاخصمرتبط    و روابط رياضی  میمفاه
ح زير برگرفته از اطلس پیچیدگی اقتصادی دانشگاه هاروارد به شر

 (:202۳)هازمن و همکاران،  1است
محصول است  - مکان   ار ی مع   ک ي   ن ي : ا 2( RCAآشکار )   ی نسب   ت ي مز 

  ی رو ی . با پ دهد ی مکان را نشان م   ک ي محصول در    ک ي   ی نسب   ی که فراوان 
روش  )   ی شناس از  ب 19۶4بالاسا  نسبت  عنوان  به  معمولاً  نسبت    ن ی (، 

در تجارت    ک ي   ی محصول در سبد صادرات  مکان و نسبت محصول 
باشد، آن مکان    ک ي رابطه بزرگتر از    ن ي . اگر ا شود ی محاسبه م   ی جهان 
اگر    ، ی به طور رسم .  آشکار« در آن محصول است   ی نسب   ت ي »مز   ی دارا 

𝑋𝑐𝑝  محصول   صادرات  P    کشور م باشد   Cتوسط    RCA  م ی توان ی ، 
 : م ی کن   ان ی ب   ر ي را به صورت ز   Pدر محصول    Cکشور  

(1 ) RCA𝑐𝑝 =

𝑋𝑐𝑝

∑  𝑐 𝑋𝑐𝑝

∑  𝑝 𝑋𝑐𝑝

∑  𝑐 ∑  𝑝 𝑋𝑐𝑝

 

 

 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  کي(  The Atlas of Economic Complexity)  یاقتصاد  یدگیچیاطلس پ   .1

( در  Growth Labرشد )  شگاهيداده است که توسط آزما  ی سازی و بصر   ی ابزار پژوهش
  ی هادانش و مهارت   یدگیچیپ   یر یگبا اندازه . اين ابزار  است  افتهيدانشگاه هاروارد توسعه  

  ی هافرصت   يیو شناسا  ی رشد اقتصاد  لی پتانس  ل ی نهفته در صادرات کشورها، به تحل
تا با درک    سازدی ا قادر ماطلس، کشورها ر  ني. اکندی کمک مکشورها  توسعه    ی برا  د يجد

شده از   زه ي نريبا  سي ماتر  کي(:  𝑀𝑐𝑝محصول کشور )   سيماتر

  RCA  یوقت  𝑀𝑐𝑝= 1، که در آن  ۳مکان  -محصول  RCA  ريمقاد
 است.  صفرصورت  نيا ریاست و در غ 1بزرگتر از 

 

(2 ) 𝑀𝑐𝑝 = {
1    RCA𝑐𝑝 ≥ 1

0     otherwise 
 

 

را که    یمکان خاص که تعداد محصولات  یبرا   یارمعی  :4تنوع 
معادل    اي  RCA > 1دهد )  ی دارد را نشان م  ینسب  تيآن مکان مز

 (.𝑀𝑐𝑝آن 

(۳ ) Diversity = 𝑘𝑐,0 = ∑  

𝑝

𝑀𝑐𝑝 

 

خاص محصول است که تعداد مکان    اریمع  کي:  ۵همه جا بودن 
در آن محصول هستند    ینسب  تيمز   یدهد که دارا  ی را نشان م  يیها
(RCA > 1 1معادل آن اي=  𝑀𝑐𝑝 .) 

 

(4 ) Ubiquity = 𝑘𝑝,0 = ∑  

𝑐

𝑀𝑐𝑝 

 

پ )  یدگ ی چیشاخص  اPCI)۶محصول  خاص   اریمع  کي  ني: 
  یبرا  ازیمورد ن  ی دی بودن دانش تول  ری محصول است که تنوع و فراگ

 یارهایاز مع یبازگشت  ق ي. از طرکندیم یبندمحصول را رتبه  دیتول
سازنده محصول   یتنوع کشورها  نیانگیم  یبا بررس  ، یری تنوع و فراگ

کشورها   نيکه ا یمحصولات ريبودن سا ری فراگ نیانگیم نیو همچن
 شود. یمحاسبه مبصورت زير کنند،  یم دیتول

 

(۵ ) 𝑀̃𝑝,𝑝′
𝑃

≡ ∑  

𝑐

𝑀𝑐𝑝𝑀𝑐𝑝′

𝑘𝑐,0𝑘𝑝,0

 

 

نتايج محاسبات   + قرار دارد.۳تا    -۳در محدوده بین    PCI مقادير
سال دگ ی چیپشاخص   برای  کشورها  و  کالاها  اقتصادی  های ی 

مختلف در اطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد قابل استخراج است.  
گی بالاتر + باشد بیانگر سطح پیچید ۳هر چه شاخص نزديک به  

 محصول يا کشور است و بالعکس.

شکاف  شاخص پیچیدگی اقتصادی برای محاسبه  در اين مطالعه از  
با متوسط درجه    ران ي ا   ی معدن   ع ي محصولات صنا   ی دگ ی چ ی پ درجه    ان ی م 

و با ارزش افزوده بالاتر    ترده ی چیمحصولات پ  دیبه سمت تول   ،خود  یدی بهتر ساختار تول
 زير مراجعه کنید:  تيوب سابرای آگاهی بیشتر به  حرکت کنند. 

www.atlas.cid.harvard.edu/glossary 

2. Revealed Comparative Advantage (RCA) 

3. location-product 

4. Diversity 

5. Ubiquity 

6. Economic Complexity Index (ECI) 



 ۸1          ( 71- 92)   1404بهار    ، ويکم سی م، شماره  نه سال    ، ی اقتصاد صنعت   ی ها پژوهش   ی فصلنامه علم 

 

 

  ی دگ ی چ ی شاخص پ شود.  در جهان استفاده می   آن محصولات   ی دگ ی چ ی پ 
  ی دگ ی چ ی اطلس پ   ت ي ( از سا ی شش رقم   HS  ی کالاها )در سطح کدها 

  ی دگ ی چ ی شاخص پ استخراج شده است.  (  2020)سال    دانشگاه هاروارد 
  ی حساب   ن ی انگ ی از محاسبه م   ی معدن   ع ي و صنا   ی معدن   ت ی هر رشته فعال 

پ  کدها   ی دگ ی چ ی شاخص  )حسب  رقم   HS  ی محصولات  (  ی شش 
 حاصل شده است.   ت ی آن رشته فعال   رمجموعه ي ز 

(۶ ) 𝑃𝐶𝐼𝑡 = ∑ 𝑃𝐶𝐼𝑖/𝑛 

𝑃𝐶𝐼𝑡    متوسط شاخص پیچیدگی رشته فعالیتt 

n    تعداد محصولات حسب کدهایHS  رقمی در هر رشته    شش
 فعالیت
پمتوسط  محاسبه    یبرا معدن  یدگیچی شاخص   یمحصولات 
فعال  رانيا  یصادرات رشته  هر  و  بازار  هر  وزنی  از    تیدر  میانگین 

هر محصول   یدگی چیحاصل ضرب پشاخص پیچیدگی اقتصادی )
صادرات  سهم  فعال  یدر  رشته  هر  و  بازار  هر  در  محصول   (تیآن 

بد است.  شده  از    ب یترت  نياستفاده  استفاده  هر  با  صادرات  وزن 
گرايشمحصول فعل  ،  رشته   راني ا  یصادرات  یمحصولات  هر  در 

بازار  ايو    تیفعال يا   در هر  بالا  پیچیدگی  با  به سمت محصولات 
ها با استفاده از رابطه شود. محاسبات اين شاخصپايین مشخص می

 گیرد:زير صورت می

(7 ) 𝑃𝐶𝐼𝑗
𝑡 = ∑ 𝑃𝐶𝐼𝑖 ∗

𝑋𝑖𝑗𝑡

𝑋𝑗𝑡
 

 𝑃𝐶𝐼𝑗
𝑡  محصولات صادراتی رشته فعالیت   شاخص پیچیدگیt  

 jبه مقصد صادراتی 

𝑋𝑖𝑗𝑡  صادرات محصولi  به مقصد صادراتیj 

 𝑋𝑗𝑡   صادرات محصولات رشته فعالیتt  به مقصد صادراتیj 
 

 نتایج و بحث. 5
  ن ي براساس آخر   ی معدن   ع ي و صنا   ی محصولات معدن   ی دگ ی چ ی متوسط پ 

(، مثبت و برابر  2020دانشگاه هاروارد)سال    ی دگ ی چ ی اطلس پ   ی ها داده 
رشته    12  ی برا   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی محاسبات پ   ج ي . نتا است   0.127با  
ا   ت ی فعال  ا   4مطالعه در جدول    ن ي مورد نظر    ني ارائه شده است؛ در 

فعال  رشته  پ   ها ت ی جدول،  درجه  ب   ی دگ ی چ ی براساس  تا    ن ي شتر ی )از 
  ت ی محصولات، رشته فعال  ی دگ ی چ ی اند. از لحاظ پ ( مرتب شده ن ي تر کم 
درجه    ن ي ، بالاتر 0.۵7  با (  24۳1  ک ی س ي آهن و فولاد )کد آ   ی گر خته ي ر 
  ک ی س ي سرب و مس )کد آ   وم، ی ن ی سنگ آلوم   ، ی و استخراج رو   ی دگ ی چ ی پ 

با  0729 پا - 1.7(  پ   ن ي تر ن يی ،  اختصاص    ی دگ ی چ ی درجه  خود  به  را 
بر پنج رشته    ی معدن   ع ي که تمرکز صنا   دهد ی نشان م   ج ي نتا   ن ي اند. ا داده 
و    ه امکان کسب ارزش افزود   تواند ی اول مندرج در جدول، م   ت ی فعال 

کشورها فراهم سازد.   ی را برا   ی بالاتر   ی سودآور 

 
 (HS6)حسب کدهای   های معدن و صنايع معدنیفعالیتدرجه پیچیدگی محصولات در رشته  .3جدول 

 

 شرح رشته فعالیت/ کد آیسیک  ردیف
تنوع محصولات  

(HS6 ) 

شاخص متوسط  

 پیچیدگی محصول 

حداقل مقدار  

 پیچیدگی محصول 

حداکثر مقدار 

 محصول  پیچیدگی

 1.۳۳ 0.11- 0.۵7 11 24۳1گری آهن و فولاد/ ريخته 1

 0.92 0.00 0.4۶ 7 2۳91نسوز/های تولید فرآورده 2

 1.۵2 0.۶7- 0.۳7 ۶2 2۳10ای/های شیشهتولید شیشه و فرآورده ۳

 1.90 1.71- 0.2۸ 19۸ 2410تولید آهن و فولاد پايه/  4

 1.۳۸ 0.9۸- 0.21 1۳ 2۳9۳های چینی و سرامیکی/ تولید ساير فرآورده ۵

 0.9۵ 1.۵2- 0.0۶ ۶ 24۳2گری فلزات غیرآهنی/ريخته ۶

 1.۶۵ 1.۶9- 0.0۳ ۶1 2420تولید محصولات پايه )مس و آلومینیوم(/  7

 0.۳۶ 0.۳۶- 0.0۸- 1۳ 2۳9۵تولید کالاها از بتن، سیمان و گچ/  ۸

9 
تولید ساير محصولات سرامیکی غیرنسوز 

 2۳92ساختمانی/ 
12 -0.۳7 -1.14 0.00 

 0.42- 1.۶0- 0.9۵- 11 2۳94تولید سیمان، آهک و گچ/  10

 0.9۳- 1.۸۳- 1.۳۸- 2 0710های آهنی )سنگ آهن(/ استخراج کانه 11

 0.00 2.77- 1.70- 19 0729سنگ آلومینیوم، سرب، مس/  استخراج روی، 12

 1.90 2.77- 0.127 41۵ معدن و صنايع معدنی

محاسبات تحقیق ماخذ: 

 



 ی در مقاصد صادرات رانيا یمعدن عيمحصولات بخش معدن و صنا یدگیچیسطح پ یاب يارز: یمنظر یعقوب ي و  ثاقب          ۸2

 

 

سطح   از  برخوردار  و  مناسب  محصولات  انتخاب  وجود،  اين  با 
  برخوردار است.   يی بالا   ت ی از اهم پیچیدگی بالاتر در هر رشته فعالیت  

  ی هم محصولات ها،  دهد که تقريبا در همه رشته فعالیت نتايج نشان می 
مثبت    ی دگ ی چ ی با شاخص پ   ی و هم محصولات   ی منف   ی دگ ی چ ی با شاخص پ 

  ت ی محصول مختلف در رشته فعال   11  ان ی مثال، در م   ی وجود دارند. برا 
پ   ی آهن و فولاد، محصول   ی گر خته ي ر  ن   1.۳۳  ی دگ ی چ ی با شاخص    ز ی و 

به    ش ي است گرا   ی ه ي وجود دارد. بد   - 0.11با شاخص    ی گر ي محصول د 
تول  پ   درات و صا   د ی سمت  ب   تر، ده ی چ ی محصولات  برا   ی شتر ی منافع    ی را 

آورد.   خواهد  ارمغان  به  د   2ر  نمودا کشورها  پ متوسط    ی دگ ی چ ی رجه 

حداقل و    ر ي مقاد   ن ی و همچن   ت، ی هر رشته فعال   رمجموعه ي محصولات ز 
مختلف نشان    ی ها ت ی رشته فعال   ی محصولات را برا   ی دگ ی چ ی حداکثر پ 

 . دهد ی م 
ترين  ( شامل متنوع2410پايه)  فولاد  و  آهن  رشته فعالیت تولید

مختلف( است.   HSکد    19۸محصولات حوزه صنايع معدنی )بالغ بر  
( 0.2۸ضمن برخورداری از درجه پیچیدگی مثبت )  ت یرشته فعال  نيا

( را برای محصولات  1.9تا    -1.71بیشترين واريانس پیچیدگی )بین  
و  مسی  پايه  محصولات  تولید  منظر،  اين  از  است.  دارا  مختلف 

 ( در رتبه بعدی قرار دارد.2420ومینیومی)کدايسیک آل
 

 
 یمعدن عيمختلف صنا یتهایرشته فعال یدگیچیشاخص پ   سهيمقا. 2نمودار 

 (https://atlas.cid.harvard.eduهای اطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد )محاسبات تحقیق بر اساس داده ماخذ: 

 
  های ، درجه پیچیدگی محصولات زيرمجموعه رشته فعالیت ۳نمودار  

دهد. متوسط پیچیدگی  مختلف معدن و صنايع معدنی را نشان می
فعالیت  محاسبه  رشته  طريق  از  پیچیدگی    نیانگیمها  شاخص 

زيرمجموعه   امحصولات  است.  آمده  به دست  نشان   اریمع  نيآن 
پ  دهدیم متوسط  چنانچه  صادرات  یدگیچ یکه   ک ي   یمحصولات 

در   فعال  کيکشور  پ  شتری ب  ت، یرشته  متوسط  کل    یدگیچیاز 
فعال تول  تیمحصولات آن رشته  در  و صادرات    دیباشد، آن کشور 

پ درجه  با  بالعکس.  یدگیچیمحصولات  و  دارد  تخصص    بالاتر 
صنايع  در  صادراتی  سبد  پیچیدگی  سطح  افزايش  برای  بنابراين، 

ولید و صادرات  ها به سمت تگذاریمعدنی، لازم است که سرمايه
 ، یمحصولات  نیچن  دیتولمحصولات با پیچیدگی بالاتر سوق يابند.  

  لیحاصل از فروش و صادرات، به دل  یدرآمدها  ش ي علاوه بر افزا
  ی به رشد اقتصاد  گر، يد  ترده یچیمحصولات پ  د یتول  یبرا  نهیزم  جاديا

کشور کمک خواهد کرد. داريپا
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 2431گری آهن و فولاد/ریخته 

 
 2391های نسوز/فرآوردهتولید 

 
 2310ای/های شیشه ولید شیشه و فرآوردهت

 
 2410تولید آهن و فولاد پایه/
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 2393های چینی و سرامیکی/ تولید سایر فرآورده

 
 2432گری فلزات غیرآهنی/ریخته 

 
 2420تولید محصولات پایه )مس و آلومینیوم(/

 
 2395تولید کالاها از بتن، سیمان و گچ/
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 2392تولید سایر محصولات سرامیکی غیرنسوز ساختمانی/ 

 
 2394تولید سیمان، آهک و گچ/

 
 0710های آهنی )سنگ آهن(/استخراج کانه 

 
 0729سنگ آلومینیوم، سرب، مس/ استخراج روی، 

 

 ی معدن عيمعدن و صنا یهاتیرشته فعال کیمحصولات به تفک یدگیچیسطوح پ . 3نمودار 

 (https://atlas.cid.harvard.edu) های اطلس پیچیدگی دانشگاه هارواردترسیم بر اساس داده ماخذ: 

https://atlas.cid.harvard.edu/


 ی در مقاصد صادرات رانيا یمعدن عيمحصولات بخش معدن و صنا یدگیچیسطح پ یاب يارز: یمنظر یعقوب ي و  ثاقب          ۸۶

 

 

 

فعالیت رشته  پیچیدگی  سطح  صنايع  بررسی  و  معدنی  های 
دهد که درجه پیچیدگی محصولات صادراتی معدنی ايران نشان می

( است. در  0.127تر از متوسط جهانی )( پايین 0.01۳4اين کشور )
ايران براساس  رشته فعالیت   ۵در جدول   درجه های صنايع معدنی 

مطابق جدول،    اند.( مرتب شده ني ترن يیبه پا   ني)از بالاتر  یدگیچیپ

تمرکز بیشتر صادرات ايران بر محصولات صنايع معدنی با پیچیدگی  
به عنوان مثال،  منفی می درصد صادرات صنايع معدنی   ۵۸باشد. 

پايه)کد آيسیک    ايران مربوط به رشته تولید آهن و فولاد  فعالیت 
 باشد.می  -0.41( است که متوسط وزنی پیچیدگی آن برابر با  2410

 
 درجه پیچیدگی محصولات صادراتی معدنی و صنايع معدنی ايران  .4جدول 

 شرح رشته فعالیت  رديف
 ارزش صادرات 

 ( 2022)سال 

 سهم از کل 
 صادرات 

 صنايع معدنی 

پیچیدگی  
محصولات  
 صادراتی ايران 

شاخص  
پیچیدگی  
 محصول 

 0.4۶ 0.40 % 0.1 14,۶۵7 2۳91های نسوز/تولید فرآورده 1

 0.0۶ 0.11 % 0.۳ 2۸,01۶ 24۳2گری فلزات غیرآهنی/ريخته 2

 0.۵7 - 0.01 % 0.4 4۳,۵17 24۳1گری آهن و فولاد/ ريخته ۳

 0.۳7 - 0.10 % 2.۳ 249,۳1۸ 2۳10ای/های شیشهتولید شیشه و فرآورده 4

 0.21 - 0.14 % 0.۵ 4۸,۶0۵ 2۳9۳های چینی و سرامیکی/ تولید ساير فرآورده ۵

 - 0.0۸ - 0.1۶ % 0.۳ 2۸,۳۳۵ 2۳9۵کالاها از بتن، سیمان و گچ/ تولید  ۶

 0.2۸ - 0.41 % ۵۸.0 ۶,2۵۸,222 2410تولید آهن و فولاد پايه/  7

 - 0.۳7 - 0.4۸ % 0.۵ ۵۶,711 2۳92تولید ساير محصولات سرامیکی غیرنسوز ساختمانی/  ۸

 0.0۳ - 1.0۵ % 2۶.2 2,۸27,۸14 2420تولید محصولات پايه )مس و آلومینیوم(/  9

 - 1.۳۸ - 1.0۵ % ۵.7 ۶11,1۵۳ 0710های آهنی )سنگ آهن(/ استخراج کانه 10

 - 0.9۵ - 1.19 % ۳.۳ ۳۶0,۳۳4 2۳94تولید سیمان، آهک و گچ/  11

 1.7- - 1.۶۶ % 2.۵ 270,۸۳7 0729سنگ آلومینیوم، سرب، مس/  استخراج روی، 12

 0.127 - 0.01۳4 % 100.0 10,797,۵19 کل محصولات

 ( .https://www.trademap) های تريد مپمحاسبات تحقیق براساس داده  ماخذ:

 ( https://atlas.cid.harvard.eduاطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد )

 
آهن و فولاد  د یتولدهد که دو رشته فعالیت ، نشان می4نمودار 

  - (  2420ی )ومینیو آلوم  یمس  هي محصولات پا  دیتول ( و  2410)   هيپا
صادرات  نبالاتري   که سبد  در  را    بر   عمدتاً  -دارند    رانيا  یسهم 

اند. با تمرکز کرده   ترن يیپا  یدگیچیبا درجه پ  محصولاتی  صادرات
انيا به  توجه  با  فعالیت    ۳جدول  مطابق    نکهيحال،  رشته  دو  اين 

گیرند و محصولاتی  ترين محصولات صنايع معدنی را دربر می متنوع
 د یتول  یها وجود دارد، تلاش براآن  انیدر مبا پیچیدگی مثبت نیز  

سبد    یدگیچیدرجه پ  ش يافزا به    تواندیمحصولات م  نيو صادرات ا 
کند. یانيکمک شا رانيا یصادرات
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 آن محصولات  یدگیچیبا متوسط درجه پ رانيا یمعدن عيمحصولات صنا یدگیچ یپ انیشکاف م . 4نمودار 

 (https://www.trademap.org) های تارنمای نقشه تجاریترسیم براساس دادهماخذ: 

 ( https://atlas.cid.harvard.edu)اطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد  

 

بازارهای   به  معدنی  پیچیدگی محصولات صنايع  بررسی وضعیت 
بازار    دهد که درجه پیچیدگی محصولات در چند صادراتی ايران نشان می 

بازارها   تر ن يی نسبتاً پا عمده صادراتی     ن اي   ی اصل   یل است. دل   گر ي د   ی از 
خام   تر، ن يی پا   ی دگ ی چ ی پ  به  فرآور   ی فروش عمدتاً  عدم    ين ا   ی کاف   ی و 

  یشتر ب   ی، غن   ی معدن   ير ذخا برخورداری از  به    گردد. ايران ی محصولات بازم 
معدن  مواد  صادرات  و  استخراج  عدم    ی بر  است.  کرده  تمرکز  خام 

تحق   ی کاف   گذاری يه سرما  به   یق در  و  توسعه    های ی فناور   ی روزرسان و 
 با ارزش افزوده بالاتر شده است.   ی محصولات معدن   د ی انع از تول م   ی، فرآور 

نمودار   م۵در  نشان  پ  دهدی،  سطح  محصولات    یدگیچیکه 
(، هیعراق و ترک  ن، ی)چ  یبه سه مقصد اصل  یصادرات  یمعدن  عيصنا

مجموعاً   صنا  ۶0که  صادرات  ارزش  از  را    رانيا  یمعدن  عيدرصد 

بعد  ترنيیپا  دهند، یم  لیتشک اندونز  یاز سه کشور  و   ی)امارات، 
ارزش صادرات را دارند.   زدرصد ا  22کمتر از    ی( است که سهملنديتا

معدن  ن، یهمچن محصولات  محدود(  حجم  )با  به    یصادرات 
بلژ  ا، یاسپان  رینظ  يیاروپا  یکشورها و    ک، يآلمان،  لوکزامبورگ 

 برخوردارند. یبالاتر  یدگیچیعمدتاً از سطح پ یکرواس
  ی از آن است که در حال حاضر، صادرات به بازارها   ی حاک   ج ي نتا   ن ي ا 

صنا  پ   ران ي ا   ی معدن   ع ي عمده  سطح  با  محصولات    ن يی پا   ی دگ ی چ ی بر 
بد  است.  افزا   ی ه ي متمرکز  که  محصولات    ش ي است  صادرات  سهم 

به    تواند ی کشور م   ی در کل سبد صادرات محصولات معدن   تر ده ی چ ی پ 
 . کشور منجر شود   ی عدن م   ع ي صنا   ی دگ ی چ ی متوسط سطح پ   ش ي افزا 
 

 

 
 ی معدن عيصنا یمقاصد عمده صادرات   کیبه تفک رانيا یمحصولات صادرات یدگ یچیپ .5نمودار 

 (https://www.trademap.org) های تارنمای نقشه تجاریترسیم بر اساس داده ماخذ: 

 ( https://atlas.cid.harvard.edu)اطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد  
 

https://atlas.cid.harvard.edu/
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پیچیدگی محصولات صادراتی ايران با ، شکاف میان  ۶نمودار  
میانگین پیچیدگی محصولات زيرمجموعه هر رشته فعالیت را در  
نشان  ايران  معدنی  صنايع  و  معدن  صادراتی  عمده  بازار  شش 

محصولا می پیچیدگی  نمودار،  اين  مطابق  معدنی دهد.  صنايع  ت 
صادرشده به کشور چین، همگی منفی بوده و برای دو رشته فعالیت 

( کمتر از متوسط  2420و    2410عمده صادراتی )کدهای آيسیک  
ها است. با  پیچیدگی کل محصولات زيرمجموعه اين رشته فعالیت

)شامل  بعدی  صادراتی  عمده  فعالیت  رشته  دو  برای  حال،  اين 
( که مربوط به محصولات معدنی  0729و    0710کدهای آيسیک  

خام هستند، هر چند مقدار عددی شاخص پیچیدگی آنها منفی است،  
مناسب سطح  در  محصولات  اما  پیچیدگی  متوسط  به  نسبت  تری 

 زيرمجموعه اين دو رشته فعالیت قرار دارند.
محصولات    نيترعمده   یدگی چیدر خصوص بازار عراق، درجه پ

فعال  یصادرات رشته  به  متوسط   ترنيیپا   زین  2410  تی مربوط  از 

ز  یدگیچیپ ا  نيا  رمجموعه يمحصولات  است.   تیوضع  نيرشته 
ا  یبرا ترک  راني صادرات    ی محصولات صادرات  نيتردر عمده   هیبه 

 ز ی ( ن2410و    2420  کی سي آ  یکدها  رمجموعهي )شامل محصولات ز
همچن است.  پ   ن، یصادق  محصولات   نيترعمده   یدگیچیدرجه 

  بیبه کشور امارات )به ترت  رانيا   یصادرات  یمعدن  عيو صنا  یمعدن
و   یاندونز  یبه کشورها  زی( و ن2420و    2410  کی سي آ  یدر کدها

آ  لنديتا کد  پا2410  کیسي )در  پ  ترنيی(  متوسط سطح   ی دگیچیاز 
 است. هاتیفعالرشته  نيا رمجموعهي محصولات ز

 ران، يا  یمعدن  عيکه در صادرات صنا  دهدینشان م  تیوضعاين  
تول بر  تمرکز  پ  دی با  محصولات  صادرات  رشته   ترده یچی و  هر  در 

و   یفعل  یبه بازارها  یدگیچیسطح پ  یارتقا  تیامکان و قابل  ت، یفعال
 وجود دارد.  د يجد  یبازارها اي
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 یعمده صادرات  یدر بازارها یمعدن عيمحصولات صنا یدگیچی سطح پ. 6نمودار 

 (https://www.trademap.org) های تارنمای نقشه تجاریترسیم بر اساس داده ماخذ: 

 ( https://atlas.cid.harvard.edu)اطلس پیچیدگی دانشگاه هاروارد  
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 های سیاستی توصیه 
محصولات بخش معدن    ی دگ ی چ ی سطح پ   ی اب ي پژوهش با هدف ارز   ن ي ا 

بازارها   ران ي ا   ی معدن   ع ي و صنا  ادب   ، ی صادرات   ی در  در  موجود    ات ی خلأ 
را داخل  پ   ی  کاربرد    ی برا   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی پ   کرد ي رو   شگامانه ی با 

ا ن ی نخست  در  ح   ن ي بار  م   ی ات ی بخش  پر  نتا کند ی را  مطالعه،    ن ي ا   ج ي . 
  ران ي ا   ی محصولات معدن   ی دگ ی چ ی پ   ت ی از وضع   ی جامع و کم   ی ر ي تصو 

 خواهد بود.   ی آت   ی ها ی گذار است ی س   ی برا   يی که مبنا   دهد ی ارائه م 

که ارزش صادرات محصولات معدن و   دهدینشان م   هاافته ي
 اردیلیم  11.۳به    201۸دلار در سال    اردیلیم  7از    رانيا  یمعدن  عيصنا

رشد سالانه    از  ی است که حاک  افته ي  شي افزا  2022دلار در سال  
صادرات   نيحال، عمده انياست. با ا  یدرصد  12.7قابل ملاحظه  

)کد    هي آهن و فولاد پا  دیتول  تیل درصد( بر دو رشته فعا  ۸۵)حدود  
تول2410  کی سيآ و  پا  د ی(  )کد    یومینیآلوم  و  یمس  هيمحصولات 
  ن،یشامل چ  یمقاصد صادرات  نيتر( متمرکز است. مهم2420کی سيآ

ترک عرب   ه، یعراق،  متحده  اندونز  یامارات  عمدتاً   یو  که  هستند 
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 ه ياز جمله آهن و فولاد پا  ترنيیپا  یدگی چیمقصد محصولات با پ
 باشند.یم

( نشان داد که درجه  PCIمحصول )  یدگیچی شاخص پ  لیتحل
 ی( به طور قابل توجه 0.01۳4)  رانيا  یمحصولات صادرات  یدگیچیپ
متوسط جهان  ترن يیپا ا2020در سال    0.127)  یاز  است.  امر    ني( 

با    یمعدن  عيبر محصولات صنا  رانيصادرات ا  شتری نشانگر تمرکز ب
صادرات مربوط به    درصد  ۵۸است؛ به عنوان مثال،    یمنف  یدگیچیپ

فعال پا  دیتول   تیرشته  فولاد  و  وزن  هيآهن  متوسط  که   یاست 
 یعمده صادرات  تیالدر دو رشته فع  یاست. حت  -0.41آن    یدگیچیپ
آيسیک  ) متنوع2420و    2410کد  که  صنا  نيتر(   عيمحصولات 

دربرم   یمعدن پ  رند، یگیرا  درجه  با  محصولات  بر   یدگیچی تمرکز 
در  ترن يیپا پ  دی تول  ل ی پتانس  که  یحال  است،  در   ترده ی چیمحصولات 
 ها وجود دارد. آن انیم

نشان داد    ز ی ن   ی صادرات   ی محصولات در بازارها   ی دگ ی چ ی پ   ی بررس 
  ی ( دارا ه ی عراق، ترک   ن، ی که محصولات صادرشده به مقاصد عمده )چ 

  ، ی بازارها )مانند امارات، اندونز   ر ي نسبت به سا   ی تر ن يی پا   ی دگ ی چ ی سطح پ 
  ی دگ ی چ ی با حجم صادرات کمتر اما پ   يی اروپا   ی کشورها   ژه ي و و به   لند ي تا 

  ت ی که امکان و قابل   دهد ی نشان م   ی به روشن   ت ی وضع   ن ي . ا د بالاتر( هستن 
با حرکت    ران، ي ا   ی معدن   ع ي صنا   ی در سبد صادرات   ی دگ ی چ ی سطح پ   ی ارتقا 

به    ت ی در هر رشته فعال   تر ده ی چ ی و صادرات محصولات پ   د ی به سمت تول 
 وجود دارد.   د، ي جد   ی بازارها   ا ي و    ی فعل   ی بازارها 
صنا   یبرا تول  رانيا  یمعدن  عيتوسعه  سمت  به  حرکت  و    دیو 

پ و  افزوده  ارزش  با  محصولات  پ  ی دگیچیصادرات   شنهادیبالاتر، 
و   2)مانند مواد    یقانون  یهاتیبا اتکا به ظرف  رياقدامات ز  شودیم

قانون برنامه    4۸قانون معادن و بند ب ماده    14ماده    ۵و تبصره    1۶
 :ردی هفتم توسعه( صورت گ

 :ی( و نوآورR&Dو توسعه ) ق یهدفمند تحق گسترش ❖
پژوهش   یگذاره يسرما  شي افزا ✓ توسعه    یکاربرد   یهادر  و 

 .یفرآور عيدر بخش معدن و صنا یفناور
 ی ها، مراکز پژوهشدانشگاه   انیمؤثر م  یارتباط و همکار  تيتقو ✓

 و صنعت معدن. 
  یفرآور  نهیفعال در زم  انیبندانش   یهااز شرکت   ژه يو  تيحما ✓

 محصولات با ارزش افزوده بالا. دی و تول یمواد معدن
فناور  جيترو ✓ از  مصنوع  نينو  یهایاستفاده  هوش   ، یمانند 

 ی ندهايفرآ  یدر تمام  یو نانوتکنولوژ  یوتکنولوژیب  ا، یاش  نترنتيا
 .یاکتشاف، استخراج و فرآور

 ــ  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 ها، در اختیار آنها قرار خواهد گرفت.به داده علاقمندان   از یصورت ندر  1.

 :یبه محصولات معدن « هوشمند یبخشتنوع » نقشه راه   نيتدو ❖
و صادرات    دی بر صادرات مواد خام، تمرکز بر تول  هیتک  یجا  به ✓

پ و  بالاتر  افزوده  ارزش  با  مواد    ترده یچیمحصولات  )مانند 
آل  ، يیایمیش نها  یاژیفلزات  با   -(يیو محصولات  محصولات 

  ۳ها در نمودار  سطح پیچیدگی بالاتر در هريک از رشته فعالیت 
  1ت.اس معرفی شده 

راه  نيتدو ✓ »فضا  ق یدق  ینقشه  محصول«    ی براساس 
(Product Spaceبا شناسا فرآور   يی(  با   شده یمحصولات  و 
کدها   یدگیچیپ سطح  )در  بق یدق  HS  یبالا  که    ن يشتری( 

  لیدارند، با تحل  راني و توسعه در ا  یگذاره يسرما  یرا برا  لی پتانس
 .یفعل یهات ی( به ظرفProximity) یکينزد

صنعتگران،    ی تخصص  یهاکارگروه   لیتشک ✓ مشارکت  با 
نهادها  انیدانشگاه  یهای استراتژ  ني تدو  یبرا  یدولت  یو 

 .یمعدن تیهر رشته فعال یو بازار برا  یتوسعه محصول، فناور
 و موجود: د يجد یبه بازارها  یدسترس لیتسه  ❖
موافقت   مشارکت ✓ قالب  در  هدفمند  و    ی تجار  یهانامهفعال 

شرکا )با  ترک  یدیکل  یدوجانبه  پاکستان،    ه، یمانند  عراق، 
 (.ایهشت و اوراس یافغانستان( و چندجانبه )مانند اکو، د

مذاکرات  يی در  در فهرست کالا   یمعدن  عيمحصولات صنا  لحاظ ✓
ترجیحی   امتیازات  اخذ  جهت  تجاری  شرکای  توسعه    یبرابا 

 صادرات. 
  ی دگ ی چ ی محصولات با پ   ی بازار و رقبا برا   ق ی عم  ی ها ل ی تحل  انجام  ✓

 و موفق.   ک ي هدف، جهت ورود استراتژ   ی در بازارها   بالاتر 
ا مهم  تحل  ني دستاورد  ارائه  مبتن  یکمّ  یلیپژوهش،  بر   ی و 

صادرات بخش معدن    تی( از وضعPCIمحصول )  ی دگیچیشاخص پ
سبد   یدگیچیسطح پ  دهدیاست که نشان م  رانيا   یمعدن  عيو صنا
 ن ياست. ا  یاز متوسط جهان  ترنيی پا   یطور معناداربه   رانيا  یصادرات

با ارزش افزوده و    صولاتتمرکز کشور بر صادرات مح  انگریب  افتهي
ظرف  نيیپا   یفرآور وجود  برا  تیو  توجه  پ  یقابل    یدگیچیارتقاء 

  شنهادیاساس، پ  نياست. بر ا  یمعدن   یهاتیدر رشته فعال  یصادرات
آت  شودیم بهره   یمطالعات  مدل   یر یگبا  و   یاقتصادسنج  یهااز 

پ  يیبه شناسا  ، یعل  یهال یتحل بر  مؤثر  صادرات،   یدگی چی عوامل 
  ی نسب   یهاتيمز  لیتحل  نیآن، و همچن  یزمان  یهايی ايپو  یبررس

بازارها   رانيا بپردازند. همچن  یدر   یقیتطب  لیتحل  ن یهدف خاص 
بازارها  تیوضع در  تدو   تواندیم  ی دیکل  یرقبا    ی راهبردها  نيبه 

 کمک کند.  ترده یچی لات پتوسعه صادرات محصو
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پژوهش    هیچگونه تعارض منافع در ارتباط با  ن نويسندگا  -الف
 .اين مقاله ندارند انجام شده و ارائه 

درخواست    -ب صورت  به در  و    دسترسی  آماری  اطلاعات 
قرار  نشريه  در اختیار  در اسرع وقت  مورد استفاده مقاله،    یهاداده 

 خواهد گرفت.
اقتصادی  مطالعه    -ج پیچیدگی  و    یمعدنمحصولات  بخش 

يک طرح پژوهشی برعهده حسن ثاقب بوده در قالب    صنايع معدنی

 ، مجری طرح )پريسا يعقوبی منظری(مشارکت  است که با موافقت و  
 اقدام به تهیه مقاله شد. 

بخشی از طرح پژوهشی انجام شده در موسسه    ، اين مقاله  -د
 های بازرگانی است.مطالعات و پژوهش 

و  در    -ه  مقالهتهیه  مصنوع  حاضر  تدوين  هوش  يا    یاز  و 
 استفاده نشده است. مشابههای فناوری 
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