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EXTENDED A B S T R A C T 

     

Introduction                              

Historical bazaars are among the most important elements shaping the 

spatial structure, identity, and socioeconomic life of traditional cities. Their 

significance extends beyond commercial exchange, as they have 

historically functioned as interconnected settings for economic activities, 

social interactions, cultural practices, and collective urban life. In Iranian-

Islamic cities, the bazaar was closely connected to major urban elements 

such as mosques, schools, caravanserais, baths, and other public spaces and 

consequently played a fundamental role in organizing the spatial and social 

structure of the city. The historical bazaar of Tabriz represents a prominent 

example of this multidimensional urban institution. As one of the most 

important historical and commercial complexes of Iran and the largest 

covered bazaar in the world, it has long been associated with the economic, 

social, cultural, and spatial development of Tabriz. 

However, the processes of modernization, integration into contemporary 

economic systems, changes in consumption patterns, expansion of modern 

shopping centers, increasing dependence on private vehicles, migration, 

technological development, and transformations in urban lifestyles have 

challenged the traditional role of historical bazaars. In Tabriz, successive 

street constructions, expansion of contemporary commercial complexes, 

increasing construction density, changes in surrounding land uses, and the 

weakening of historical physical and functional continuity have contributed 

to the transformation of the bazaar and its relationship with the city. 

Consequently, maintaining the vitality and continuity of the historical 

bazaar cannot be addressed only through preservation of its physical fabric. 

It requires an understanding of the broader forces that may shape its future. 

Given the complexity, uncertainty, and accelerating pace of contemporary 

urban transformations, conventional approaches based primarily on existing 
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conditions and past experiences are insufficient for understanding 

alternative futures. Therefore, this study adopts a futures studies approach 

to identify the factors influencing the future of the historical bazaar of 

Tabriz, determine the key driving forces, develop alternative scenarios, and 

formulate strategies corresponding to different possible futures. The central 

questions of the research concern the factors affecting the future of the 

historical bazaar of Tabriz, the possible scenarios resulting from the 

interaction of key drivers, and the strategies required to manage these 

alternative futures. 

Mothodology 

This applied research adopts a descriptive-exploratory, mixed-methods 

approach integrating qualitative and quantitative techniques to examine the 

future of the historical bazaar of Tabriz. Data were collected through 

documentary and library studies, semi-structured interviews, structured 

questionnaires, and consultations with experts in architecture, urban 

planning, and futures studies familiar with the bazaar and its 

transformations. The research process comprised three interconnected 

stages. 

In the first stage, Causal Layered Analysis (CLA) was employed as a 

qualitative exploratory method to identify the multiple layers influencing 

the future of historical bazaars. This approach examined observable issues, 

structural trends, underlying worldviews, and deeper cultural and 

ideological dimensions. Through documentary research, field 

investigations, and expert interviews, 21 initial factors were identified. 

Following expert assessment and validation, 13 significant variables 

relevant to the future of the historical bazaar of Tabriz were retained for 

further analysis. 

In the second stage, structural analysis was conducted using the MICMAC 

method to examine the relationships among the identified variables and 

determine their influence and dependence. An interaction matrix was 

developed in which experts assessed the direct influence of each variable 

on the others using a scale ranging from zero to three. The results revealed 

a dynamic and unstable system characterized by complex 

interdependencies, enabling the identification of key driving forces shaping 

the bazaar’s future. 

In the third stage, possible states were defined for the key drivers, 

encompassing desirable, intermediate, and critical conditions. These 

combinations were analyzed using Scenario Wizard software and balanced 

cross-impact matrices to identify coherent and plausible alternative futures. 

This process reduced the numerous theoretically possible combinations to a 

manageable set of scenarios suitable for strategic planning. 

Finally, the scenarios were interpreted according to their implications for 

the future of the historical bazaar, and strategic directions were proposed to 

address alternative conditions. Overall, this integrated methodology 

provides a systematic framework for identifying influential factors, 

analyzing their structural relationships, constructing plausible future 

scenarios, and supporting anticipatory decision-making for the long-term 

sustainability of the historical bazaar of Tabriz. 

 

Findings 

The findings identified 21 initial factors influencing the future of historical 



 

 

bazaars. Following validation and structural analysis, 13 significant 

variables were confirmed, including consumer culture, social inequality, 

media promotion, tourism development, migration, modern shopping 

centers, McDonaldization, private vehicle use, online shopping, 

technological and industrial changes, leisure patterns, branding, and 

secularization. These variables form an interconnected system characterized 

by mutual influences and dependencies. 

The MICMAC analysis identified eight key drivers shaping the future of 

the historical bazaar of Tabriz: social inequality, media promotion, tourism 

development, consumer culture, modern shopping centers, 

McDonaldization, private vehicle use, and migration. Among these, social 

inequality, media promotion, and tourism development occupied 

particularly important positions in terms of influence and dependence. The 

findings also revealed that the system is dynamic and unstable, with 

substantial interactions among its variables. 

Based on the eight key drivers and their possible future states, the Scenario 

Wizard analysis generated three strong and 79 weak scenarios, with no 

independent or incompatible scenarios identified. Subsequently, seven 

highly compatible scenarios were selected to support strategic planning and 

policy formulation. These scenarios represented different combinations of 

desirable, intermediate, and critical conditions. 

The seven scenarios were classified into three groups: desirable scenarios 

(Scenarios One and Two), intermediate and relatively critical scenarios 

(Scenarios Three and Four), and critical scenarios (Scenarios Five, Six, and 

Seven). The desirable scenarios describe conditions in which favorable 

developments across all key drivers enable the bazaar to maintain and 

strengthen its economic, social, and cultural functions. In contrast, the 

critical scenarios reflect increasing consumerism, the expansion of modern 

shopping centers, social inequality, migration, transportation challenges, 

declining tourism, and the progressive weakening of the bazaar’s economic 

and cultural significance. The most critical scenario indicates severe 

functional decline, requiring urgent intervention and emergency heritage 

protection.Overall, the scenario analysis demonstrates that the future of the 

historical bazaar depends on the interactions among socioeconomic, 

cultural, technological, and urban drivers. The identified scenarios provide 

a framework for anticipating potential challenges, prioritizing interventions, 

and developing differentiated strategies to sustain the bazaar’s vitality and 

historical significance. 

 

Discussion and Conclusion 

The identification of inequality, media promotion, tourism development, 

consumer culture, modern shopping centers, McDonaldization, private 

vehicle use, and migration as key drivers highlights the importance of 

considering both internal and external influences in future planning. 

Competition between the historical bazaar and modern commercial 

environments extends beyond physical infrastructure to include changing 

consumption patterns, branding, mobility, social relationships, tourism, and 

experiences of urban space. Therefore, the bazaar’s future depends on its 

capacity to respond to contemporary urban transformations while 

maintaining its distinctive historical identity. 

The scenario analysis demonstrates that the future of the bazaar cannot be 

reduced to a single predictable trajectory. Instead, alternative futures may 

emerge through different combinations of the identified drivers. The 
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desirable scenarios emphasize strengthening the bazaar’s economic vitality, 

social interactions, cultural significance, and tourism potential. Conversely, 

critical scenarios reveal the risks associated with continued functional 

decline and highlight the need for anticipatory planning and continuous 

monitoring of key drivers. 

Strategic responses should be adapted to the severity of each scenario. 

Under favorable conditions, priorities include supporting traditional 

businesses, developing tourism, preserving social functions, and adapting 

commercial activities to contemporary needs. In more critical situations, 

stronger policy support, management of competing commercial 

developments, and reinforcement of the bazaar’s economic role become 

necessary. Under severe crisis conditions, priorities shift toward emergency 

conservation, controlling surrounding development, preventing further 

functional decline, relocating incompatible urban functions outside the 

historical fabric, and preserving essential economic and social activities. In 

the most critical circumstances, immediate heritage protection becomes 

essential to prevent the bazaar’s disappearance from the urban structure. 

Overall, the long-term sustainability of the historical bazaar of Tabriz 

depends on simultaneously maintaining its economic, social, cultural, and 

tourism functions while adapting to evolving lifestyles, technologies, 

consumption patterns, and urban mobility. The futures studies framework 

provides a basis for moving beyond reactive conservation toward 

anticipatory management by identifying key drivers and exploring 

alternative development pathways. Rather than predicting a single future, 

this study offers scenarios that can inform strategic planning and policy 

formulation. It concludes that safeguarding the bazaar requires more than 

conserving its physical structures; it requires sustaining a living, 

multifunctional urban institution capable of adapting to contemporary 

transformations while preserving its historical and cultural significance. 
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 آینده نگاری بازارهای تاریخی در بستر تحولات شهری معاصر با ارائه سناریو 

 خی شهر تبریزمورد مطالعه: بازار تاری
 

 2، آزیتا بلالی اسکوئی1*مینا حیدری ترکمانی 
 

 

 چکیده

های اقتصادی، دگرگونی الگوهای مصرف و گسترش فضاهای تحولات ناشی از مدرنیزاسیون، تغییر نظام
شده و جایگاه  ی تاریخیتجاری نوین، موجب تغییرات قابل توجه در ساختار کالبدی و کارکردی بازارها

های اجه ساخته است. در این راستا، ضرورت بازآفرینی و احیای ارزشهای جدی موا را با چالشهسنتی آن
نگر برای ریزی آیندههای شهری، و برنامهعنوان میراثمعماری، فرهنگی و اجتماعی بازارهای تاریخی به

ین پژوهش از رو در ااز این .شوداصلاح وضعیت موجود و هدایت تحولات آتی بیش از پیش احساس می
ریخی تبریز استفاده شده است. هدف اصلی منظور تحلیل و تبیین آینده بازار تاپژوهی بهیکرد آیندهرو

پژوهش، شناسایی عوامل مؤثر بر آینده این بازار و ارائه سناریوهای بدیل به همراه تدوین راهبردهایی در 
 و اکتشافی–و از نظر روش، توصیفی پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی .باشدمی هاراستای سناریو

 خبرگان پرسشنامه و مصاحبه ای،کتابخانه–اسنادی مطالعات طریق از هاداده. است( کمی–کیفی) آمیخته
علت  ایلایه تحلیل از استفاده با تاریخی بازارهای آینده بر مؤثر عوامل نخست، مرحله در. شد گردآوری

شناسایی و در  متقابل ساختاری تحلیل با کلیدی هایرانپیش سپس شدند؛ اعتبارسنجی و شناسایی ها
افزار سناریوویزارد، سناریوهای سازگار و باورپذیر و نرم ری از تحلیل متوازن اثرات متقابلگینهایت، با بهره

تأثیر را بیشترین  پیشران کلیدی 8دهد های پژوهش نشان مییافته .آینده بازار تاریخی تبریز تدوین شدند
خی تبریز دارند. بر اساس ترکیب وضعیت این عوامل، هفت سناریوی سازگار برای آینده نده بازار تاریبر آی
تدوین شد که در سه گروه سناریوهای مطلوب، نسبتاً مطلوب و بحرانی با توجه به عدم قطعیت ها بازار 
یوهای باورپذیرتر، عنوان سناردر میان این سناریوها، سناریوهای گروه سوم به .بندی گردیدندطبقه
دهد در مجموع، نتایج نشان می. هستند« خی تبریزیری بازار تاریپذدوام»دهنده امکان تحقق الگوی نشان

زمان کارکردهای اقتصادی، پذیری بازار تاریخی تبریز در آینده، مستلزم حفظ و تقویت همکه تحقق دوام
، فناوری و الگوهای جدید تجارت و گردشگری اجتماعی و فرهنگی آن و انطباق با تغییرات سبک زندگی

 .است

 
،  و معماری اسلامی استادیار، گروه معماری. 1 

دانشکده معماری و شهرسازی، دانشگاه هنر 
 .اسلامی تبریز، تبریز، ایران

، و معماری اسلامی استاد،  گروه معماری. 2

دانشکده معماری و شهرسازی، دانشگاه هنر 

 .ایراناسلامی تبریز، تبریز، 
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 مقدمه 
دهنده ساختار و ن عناصر شکلیتراز مهم یخیتار یبازارها

روابط  یریگند و در شکلرومی به شمار یسنت یت شهرهایهو
ت یاهم. اندشهرها نقش داشته یو فرهنگ یاجتماعی، اداقتص

و مبادله کالا  یبازار در ساختار شهر تنها به کارکرد تجار
و  یاجتماع یهافعالیت یی،بلکه سازمان فضا، دشونمی محدود

 یت شهریات و هویاز ح یبخش، رامون آنیپ یتعاملات فرهنگ
ساختار  زار درگاه بایشناخت جا، ن منظریاز ا. داده استرا شکل 

متقابل آن با تحولات  یرگذاریو نحوه تأث یسنت یشهرها
نده یت و آیوضع یبررس یبرا یضرور یانهیزمی، شهر

 . دنکمی فراهم یخیتار یبازارها
بازارها علاوه بر ، رانیا یمیقد یشهرها ییدر ساختار فضا

و  یساختار یاکرهیعنوان پبه، دادوستد بودند یبرا ییآنکه فضا
ان یتعادل م. ندکردیم شهر نفوذ ییدر سازمان فضا یباطارت

 ی،متوال یهاشیو گشا ییتنوع فضا، باز و بسته یفضاها
جاد کرده یا یرانیا یرا در بازارها یزیمتما ییفضا یهاتجربه

ش شهرها در یدایپ» یه اقتصادیدر نظر. (1181، نیزخیاست )ش
برخورد عنوان کانون ز شهرها بهین« یجه عامل تجارینت

رها در بازار به ین مسیند و اگرفتیم شکل یتجار یرهایمس
ات شهر و یح، ن رویاز ا. (1181ی، دند )شکوئیرسیم گریکدی

وند خورده و بازار در یگر پیکدیبه  یسنت یبازار در شهرها
 . معنا و مفهوم شهر نقش داشته است یریگشکل
ام ادغند یران در دوره مدرن با ورود به فرآیامعه اج رد
به عنوان محور  یخیتار ینقش بازارها یجهان یه داریسرما
رات ییف شد و دچار تغیج تضعیاقتصاد شهر به تدر یاصل

 ینکه بازارهایا توجه به اب. شدند یاجتماع وی و کارکرد یکالبد
. ندباشیم ملموس و ناملموس یراث فرهنگیان مبه عنو یخیتار

ن بازار ین بزرگترز که به عنوایتبر یخیبخصوص بازار تار
. راث گرانبها هستین میاز به حفظ چنیده جهان است نیسرپوش

 یایز و احیتبر یخیلذا به منظور پررنگ شدن نقش بازار تار
اصلاح  و بازار یو اجتماع یو فرهنگ یمعمار یهارزشا دوباره
را  یرید تدابین بایمسئول، ندهیبر آ یزیرت موجود و برنامهیوضع

 . اتخاذ کنند
 است که یچون در عصر حاضر شتاب تحولات به حدا ام

. کرد ینیش بیپ ینده را به سادگیآهای دادیع و رویوقا توانینم
گر نتوان با ینده سبب شده دیو رشد فزا یدگیچین پیو همچن
بر تحولات به وجود آمده ی، سنتهای کردیو رو هاتجربه اتکا به

حب نظران ط باعث شده است صاین شرایمجموع ا. مسلط شد
. شندیندیفوق بی هاچالش مقابله با ید را برایجدهای کردیرو
نده ید آرسیم به نظر. است ینده پژوهیآها کردین رویاز ا یکی

نده را یآ ینیش بیدر پ یزید نواقص برنامه رتوانیم یپژوه
انجام  یشترینده را با دقت بیآ یرسازیمرتفع ساخته و تصو

 . دهد
 یاهیل لایروش تحلی، وهنده پژیاز روش آ یکی
ق یعم یدر واکاو یک ابزار کاربرد، ین روشیا. هاستعلت

ک یکه درک ، دباشیم چهارگانه یهاهینده به صورت لایآ
با . دریگیم سازنده آن صورت یهاهیق شدن در لایده با عمیپد

نده یبر آعوامل مؤثر  یبه بررسای هیل لایاستفاده از روش تحل
شهرها پرداخته شده است سپس کلان رها در ر نقش بازاییو تغ

به  یدیکلهای شرانیر متقابل پیل تأثیبراساس روش تحل
 یسوالات. شدند ییت راهبرد شناسایوها در نهایمنظور ارائه سنار

نده بازارها یعوامل مؤثر برآ: که در پژوهش حاضر مطرح است
ها شرانیمحتمل حاصل از پ یوهایسنار؟ ز کدامندیتبر یخیتار
لازم در جهت  یز و راهبردهایتبر یخیدر بازار تار یدیکل
 ؟ وها کدامندیت سناریریمد

 

 ینظر یمبان

 گاه بازار در شهریکارکرد و جا، مفهوم

و  یاقتصادی، ن عناصر کالبدیتراز مهم یکیبازار به عنوان 
و تداوم  یریگدر شکل یاساس یهمواره نقش، شهر یاجتماع

 ییبازار فضای، سنت یامعندر . داشته است یات شهریح
گر است که غالباً با یکدیف دکان در مقابل یمتشکل از دو رد

 منسجم را شکل یافته و ساختاریوند یمشترک به هم پ یسقف
، همچون کاروانسرا یاعناصر وابسته، ن فضایدر کنار ا. ددهیم
 ز قراریانبار نحمام و آب، مدرسه، مسجد، چهارسوق، مچهیت
را به  یافته و چندعملکردیسازمان یامجموعهند که گرفتیم

بازار علاوه بر مفهوم . (118۱ی، محمددند )خانآوریم وجود
، چون رونق یمیانگر مفاهیتر بگسترده ییدر معنای، کالبد
 یز بوده و در واقع بسترین یقدرت و تعاملات اجتماع، اعتبار

ه فتریم به شمار یو اجتماع یروابط اقتصاد یریگشکل یبرا
 . (11۳1ی، است )فلامک
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و  یشهر شرق یاقتصاد یبازار مرکز اصل ،1رثیدگاه ویاز د
وکار است که غالباً در کسب یسنت یهاتیفعال محل تمرکز

همچون  یپژوهشگران، در مقابل. دابییم مرکز شهر استقرار
دانسته و آن را  یاقتصاد یک فضایبازار را فراتر از ی، سیجاو
ند که روح کنیم یمعرف یو مذهب یگهنفری، اجتماع ینهاد
 یحضور عناصر. ان داردیدر آن جر یو اسلام یشهر یزندگ

انبار و کاروانسرا در آب، حمام، مدرسه، همچون مسجد جامع
با  یاقتصاد یهاتیفعال قیوند عمیدهنده پنشان، مجاورت بازار

 .است یاسلام یشهرها یو فرهنگ یات اجتماعیح
و ارتباط  یعموم یل دسترسیبه دلبازار ، ن منظریاز ا

افت و به ییدر مرکز شهر استقرار م، سجد جامعم با میمستق
 . کردیم شهر عمل یجمع ین فضایترعنوان مهم

 یبازرگان یهاتیفعال از یاز بازار را شبکهین 2یپطروشفسک
 یهادلالان و کارگاه، هایصراف، شامل کاروانسراها یدیو تول

از انسان به یجه نیبازارها در نت یریگشکل .داندیوران مشهیپ
د آمد و با گسترش یپد یمبادله کالا و توسعه مناسبات اقتصاد

ع کالا یدادوستد و توز ین مکان برایتربه مهمی، نیشهرنش
جادشده یا ین فضایتریبازار را عمل 1جرج کلارک. ل شدیتبد

از ل دورانت آن را ید و وکنیم یتجارت معرف یتوسط بشر برا
 . (11۳۱، داند )شبانهیتمدن م یریگشکل یارکان اصل

شهرها . اندن در رشد و توسعه شهرها نقش داشتهیبازارها همچن
 یان نواحیمحل ارتباط م، و خدمات عنوان مراکز مبادله کالابه

ن یدهنده اسازمان یاصل یفضا، بوده و بازار یو شهر ییروستا
از عوامل مؤثر  یازرگانتجارت و ب. ه استشدیم روابط محسوب

د رویم و توسعه شهرها به شمار ینیشهرنش یریگدر شکل
عنوان ز شهر بهین یاقتصاد یهاهینظر در. (11۳1یی، )شکو

شده و بازار در مقام مرکز  یکانون تجارت و مبادلات معرف
 یرهایمس یمحل تلاقی، اقتصاد یهاتیفعال دهندهسازمان

و  ید )عبدشویم ا شناختهو تمرکز دادوستد کالاه یتجار
ز بازار را عرصه ین 0مارکس، ن چارچوبیدر ا. (11۳8، غلامی

داند که در آن یم یه و بازتاب روابط اجتماعیگردش سرما
ان افراد یو مناسبات م یکالاها در بستر روابط اجتماعارزش 
 . (1181، رید )ودادهریگیم شکل

ز را متشکل اکنسون شهر یرابرت دی، شهر یایدر حوزه جغراف
 یهاتیفعال داند که در مرکز آنیمختلف م یمناطق عملکرد

ن یترمهم، ن مرکزیا. و بازارها قرار دارند یاداری، عمده تجار
. دشویم شهر محسوب یو اجتماع یقطب جاذب اقتصاد

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1 . Wirth 
2. Petroshvsky 

3. George Clarke 

4. Marx 

 یهسته مرکز، ر متحدالمرکزیه دوایز در نظرین ۱ارنست برگس
 یو اقتصاد یتجارعمده  یهاتیفعال شهر را محل تمرکز

 رامون آن شکلیج پیشهر به تدر یر نواحید که ساکنیم یمعرف
 . (11۳1یی، ند )شکوریگیم

بر نقش بازار ، یه مکان مرکزیز در نظرین ۱ستالریوالتر کر
ک یت یاهمی، از نظر و. دکنیم دیتأک یت شهریجاد مرکزیدر ا

از توان آن در ارائه کالاها و خدمات به  یمکان ناش
ن عنصر در یتراست و بازار مهم یرامونیپ یهانتگاهسکو
، ن اساسیبر ا. درویم ت به شمارین مرکزیبه ا یدهشکل

 یبر مبنا یادیتا حد ز هاتیفعال شهر و استقرار ییساختار فضا
، در مجموع. دریگیم سازوکار بازار و روابط عرضه و تقاضا شکل

 لاوه بر نقشدانست که ع یچندبعد ینهاد توانیم بازار را
و  یفرهنگ شهری، ات اجتماعیحیی، در سازمان فضای، اقتصاد

فا ین ایادیبن ینقش یـ اسلام یرانیا یشهرها یاسیساختار س
شناخته شده  یات شهریعنوان قلب تپنده ح کرده و همواره به

 . است
بودن بازار و  یز بر چندبعدین یرانینظران اان صاحبیم

زاده ن سلطانیحس. د شده استیوند آن با ساختار شهر تأکیپ
 یدهنده فضارا از عناصر سازمان یو دائم یاصل یبازارها

، هاق راستهیداند که از طریم یرانیا یدر شهرها یشهر
 یساختار، ر عناصر وابستهیها و سامچهیت، چهارسوها، هادالان

. (118۱، زادهند )سلطانکردمی جادیافته ایوسته و سازمانیپ
ر یو تأث یتجار–یل نقش اقتصادیبازار را به دل یبیمحسن حب

« شهر یاصل یلولا»ی، و فرهنگ یآن بر مناسبات اجتماع
 یشالوده زندگاحمد اشرف بازار را . (11۳۱ی، بیداند )حبیم

 یشهر معرف یو ستون فقرات نظام اجتماع یو اجتماع یاقتصاد
در ا بر نقش بازار یدنین سعیهمچن. (11۳۱، د )مسعودنژادکنمی

د یتأک یجاد ثبات اقتصادیان عرضه و تقاضا و ایجاد ارتباط میا
ی، ده شهریه عنوان پدب گلر بازار رایب. (1188، ایدنیدارد )سع

ه کننده یاست و به عنوان عنصر تغذ ینیشهرنش یبرا یعامل
قلب »بازار را  یفلامک .(111۱ی، گلریداند )بمی شهر یاصل

ی، داند )فلامکیم هاآن «ستون فقرات»و « رانیا یشهرها
از عناصر مهم در  یکیز بازار را ین یروس شفقیس. (11۳1

د و بر نقش آن کنمی یمعرف یاسلام یشهرها ییساختار فضا
 یاصل یو ارتباط با عناصر و محورها ییفضا یابیدر سازمان

و  یفرهنگی، اجتماعی، اقتصاد یدر کنار کارکردها، شهر
 یهادگاهید، در مجموع. (11۳8ی، د دارد )شفقیتأکی، مذهب

 یاسلام–یرانیا ید که بازار در شهرهادهمی شده نشانمطرح
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5. Ernest Burgess 

6. Walter Christaller 



 

 

در ی، است که علاوه بر کارکرد اقتصاد یچندبعد ینهاد
 یریگو شکل یات فرهنگیحی، روابط اجتماعیی، سازمان فضا

هرگونه تحول در کارکرد ، رونیازا. ز نقش داردین یت شهریهو

و  ییساختار فضای، د فراتر از حوزه اقتصادانتومی گاه بازاریو جا
 .ر قرار دهدیز تحت تأثیشهر را ن یاجتماع

 گاه بازار در شهریه پردازان درباره جایدگاه نظردی. 1جدول
زپرداهینام نظر دگاهیه / دینظر منابع  هیاز نظر یبرداشت مفهوم   

، ریوداده کارل مارکس
1181 

ان یان افراد در روابط میاست و روابط م یابط اجتماعه و بازتاب رویبازار عرصه گردش سرما
 . دیابمی یز تجلیکالاها ن

و  یعنوان عرصه تعاملات اقتصادبازار به
ادان افریروابط م یریگو شکل یاجتماع  

رابرت 

کنسونید  

یی، شکو
11۳1 

 یهافعالیت آن محل تمرکز یل شده و بخش مرکزیمختلف تشک یشهر از مناطق عملکرد
 . است یو اقتصاد یارعمده تج

ار و در ساخت یگاه بازار در بخش مرکزیجا
شهر یعملکرد  

ارنست 

 برگس

یی، شکو
11۳1  

رامون هسته یر متحدالمرکز پیو دوا یدر قالب ساختار شعاع یو مسکون یتجار یهاتیفعال
 . ندیابمی شهر سازمان یمرکز

زار در گاه بایو جا یتجار یهافعالیت تمرکز
رشه یهسته مرکز  

تالرسیوالتر کر ، پاشازاده 
1188 

 یهاآن در ارائه کالا و خدمات به سکونتگاه ییک مکان به قدرت جاذبه و توانایت یمرکز
 . وابسته است یرامونیپ

و  یت شهریجاد مرکزینقش بازار در ا
روابط عرضه و تقاضا یدهسازمان  

ن یحس

زادهسلطان  

، زادهسلطان
118۱ 

بوده  یرانیا یدر شهرها یشهر یدهنده فضااصر مهم سازمانعن از یو دائم یاصل یبازارها
 جادیوسته ایپ یساختار، ها و عناصر وابستهمچهیت، چهارسوها، هادالان، هاق راستهیو از طر

 . ندکردمی

ار دهنده ساختعنوان عنصر سازمانبازار به
یرانیشهر ا یو ارتباطات اجتماع ییفضا  

یبیمحسن حب 11۳۱ی، بیحب   یاصل یلولا»ی، و فرهنگ یبر مناسبات اجتماع یرگذاریو تأث یتجار–یبا نقش اقتصادار باز 
 . است« شهر

تار بازار با ساخ یوند عملکرد اقتصادیپ
شهر یو فرهنگ یاجتماع  

، مسعودنژاد احمد اشرف
11۳۱ 

ات یح یهاپایه از یکیعنوان بازار به . شهر است یو ستون فقرات نظام اجتماع یو اجتماع یاقتصاد یبازار شالوده زندگ
شهر یو اجتماع یاقتصاد  

ایدنیسع ، ایدنیسع 
1188 

ثبات  یبرا یان عرضه و تقاضا و عاملیم میجاد ارتباط مستقیبازار محل انجام معاملات و ا
 . است یاقتصاد

اد جیمبادلات و ا یدهنقش بازار در سازمان
یارتباط اقتصاد  

منصور 

یفلامک  

ی، فلامک
11۳1  

 یقدرت و تعاملات اجتماع، اعتبار، همچون رونق یمیبا مفاهی، ه بر مفهوم کالبدعلاو بازار
 . دشومی محسوب« رانیا یقلب شهرها»مرتبط است و 

 یاداقتصی، ات شهریعنوان مرکز حبازار به
بخش شهرتیو عنصر هو یو اجتماع  

روس یس

یشفق  

118۳ی، شفق  یهاویژگی در ارتباط با، شهر ییدر سازمان فضااز عناصر مؤثر  یکیعنوان به یخیبازار تار 
 . دگیرمی شهر شکل یخیو ساختار تار یو عملکرد یکالبدیی، فضا

ازار با ب یو عملکرد یوند ساختار کالبدیپ
یخیشهر تار ییسازمان فضا  

 پیشینه پژوهش

 یاصل یعنوان فضااز گذشته همواره به یخیتار یبازارها
دادها یرو یا در اثر گذشت زمان و در پما، اندشهرها مطرح بوده

شده و  یو عملکرد یرات کالبدییدچار تغ، مختلف یو روندها
در منابع . کاسته شده استها آن گاهیج از نقش و جایتدربه

ران پرداخته یا یخیتار یابعاد مختلف بازارها یبه بررس، متعدد
اره مرتبط اش یهااز نمونه یز به برخیشده و در پژوهش حاضر ن

 یاد که مطالعهدهیم نشان هایبررس ،ن حالیبا ا. ده استیگرد
د بر یز با تأکیتبر یخیبازار تار یپژوهندهینه آیمنسجم در زم

ن یهمچننده و یل آیبد یرهایمس ییو شناسا ییویل سناریتحل
. آن صورت نگرفته است یروشیپ یهاچالش مندظامنی بررس

و  یپژوهندهیکرد آیاز رو یریگپژوهش حاضر با بهره، رونیازا

نده یت آیل وضعیبه تحل، محتمل و سازگار یوهاین سناریتدو

، وهایک از سناریهر  یز پرداخته و در راستایتبر یخیبازار تار
 راث ارزشمند ارائهین میا و توسعه ایاح، جهت حفظ ییراهبردها

 . ددهیم

 ران رایا یخیتار ینه بازارهایقات صورت گرفته در زمیتحق
مطالعات مرتبط با : م کردیتقس یبه چند دسته اصل توانیم
و  یتحولات اقتصاد یبررسی، ر توسعه شهریو تأث یداریپا

ت و یل هویتحل، د مدرنیسم و مراکز خریر مدرنیتأثی، فرهنگ
 یآورو تاب یپژوهندهیآ یهاپژوهش و، بازارها یاسشنختیر

مرکز بر ابعاد ها با تن دستهیک از ایهر ی. خیتار یبازارها
 یو اجتماع یت فرهنگیدر حفظ هوها آن نقش، مختلف بازارها

 . اندمورد مطالعه قرار گرفتهها آن داریپا ینیشهر و امکان بازآفر

 ( 11۳4) ماهشو  یآثاری، خیتار یبازارها یداریدر حوزه پا
ی سنتی شهرها در بازارپایداری تطبیقی در پژوهشی با عنوان 

 یبازارها یبا بررس تبریزت موردی در اصفهان و ایران: مطالعا
راث یبر م یر توسعه شهریل تأثیبه تحل، ز و اصفهانیتبر

و  یکم یهاب دادهین پژوهش با ترکیا. پرداختند یفرهنگ
 یهامحله، ارگ، شامل مسجد شهر یعناصر اصلی، فیک

ی، اجتماع یداریت پایکرده و بر اهم یابیو بازار را ارز یمسکون
 . د نمودیبازارها تأک یطیو مح یداقتصا
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 حافظ و وورال ارسلان و چاهان تیمورم و یشاکور تاسل
اقتصاد و فرهنگ در دوران گذار:  در پژوهشی با عنوان  (11۳1)

یراث معماری شامل بازارها م مجموعه دو برای تطبیقی مطالعه
 یبازارها یقیتطب یبا بررس سراها در بورسا و داکاو کاروان

در  یو صنعت ینشان دادند که تحولات اقتصاد، اکاا و دبورس
 یکیتراف یرهایک بازارها و مسیقرن نوزدهم ساختار ارگان

و  یخیتار یهاارزش ینیر قرار داده و بازآفریشهرها را تحت تأث
 . کپارچه استیجامع و  یهایازمند استراتژین یفرهنگ

( 11۳2)آهور ، سمید مدرن و مدرنیر مراکز خریدر حوزه تأث
 یبه بررس از بازار تا بزرگ بازار )مگامال(عنوان در پژوهشی با 

ها پرداخت و نشان داد که و مگامال یسنت یبازارها یهمزمان
آن را  توانیم است که ییهاتیظرف یز دارایتبر یخیبازار تار
. د مدرن حفظ و ادغام کردید مراکز خریجد یهادر مدل

ی فضاهامطالعه تطبیقی عنوان  در پژوهشی با (11۳1زاده )یتق
با  خرید سرپوشیده: بازارهای سرپوشیده، پاساژها و مراکز خرید

 یت محلیهو، هیران و ترکیها در او مال یسنت یسه بازارهایمقا
 یتجار یاز فضاهاها آن زیدر تما مهم یبازارها را شاخص

 . نمود یمعرف یجهان
تأثیر نوان در پژوهشی با ع( 11۳1) نصرآبادیو  یروزیف

سم بر بازار کاشان را در یر مدرنیتأث، مدرنیسم در بازار کاشان
نتایج پژوهش کردند.  یمورد بررس یو عملکرد یابعاد کالبد

های مدرنیستی و تغییرات ناشی از نشان داد که ورود اندیشه
رفتن آن شده حاشیهآن، موجب کاهش رونق بازار سنتی و به

کاشان بخشی از جایگاه پیشین خود را ای که بازار گونهاست؛ به
 .عنوان مرکز تجاری و اجتماعی شهر از دست داده استبه

زیست بازار: در پژوهشی با عنوان  (11۳0) یآبادضیف
مفهوم کهن بازار در  رویکردی نو برای طراحی و بازآفرینی

مفهوم  دوران معاصر )مورد مطالعه: بازار بزرگ ملل مشهد(
 یبازارها ینیبازآفر ینو برا یکردیعنوان روهرا ب« ست بازاریز»

این رویکرد بر احیای نقش نتایج نشان می دهد . کهن ارائه کرد
های صرفاً تجاری و توجه به تعاملات بازار فراتر از فعالیت

 .ها و ارتقای کیفیت محیطی تأکید دارداجتماعی، تنوع فعالیت

 طالعاتز در میبازارها ن یآورو تاب ینگرش جامعه محل
 ( 11۳۱) یرازقو  درخشانی. مورد توجه قرار گرفته است یاریبس

آوری کالبدی و عملکردی در بازار تابدر پژوهشی با عنوان 
عوامل  ،ان بازار تهرانینگرش بازار یبا بررس تاریخی تهران

 ییبازار را شناسا یو عملکرد یکالبد یآورمؤثر بر نقصان تاب
خاطر و مشارکت  اهش تعلقداد که کنتایج نشان  .کردند

های ها و سنتبازاریان، گرایش به نوسازی و تضعیف ارزش

آوری کالبدی و ترین عوامل کاهش تابفرهنگی، از مهم
 .عملکردی بازار تاریخی تهران هستند

های احیای دارایی مقاله ای با عنوان در ( 11۳0) ییایض
د بر یتأک ز باین شناختی بازار سنتی ایرانفرهنگی و زیبایی

بر ضرورت احیای بازارهای سنتی ی، خیتار یت شهرهایهو
مشهد با هدف حفظ و تقویت هویت فرهنگی شهرهای تاریخی 

های نتایج پژوهش بر اهمیت صیانت از ارزش .تأکید کرد
شناختی بازار و تقویت نقش آن در ارتقای و زیباییفرهنگی 

 .داردتعاملات اجتماعی و پویایی اقتصادی شهر تأکید 
بعد ی، سنت یبازارها یو انسجام کالبد یشناسختیل ریتحل

( 11۳۱) حکیمیانلک و . ددهیم لیاز مطالعات را تشک یگرید
با  یرانیبازار ا یشناسختیدر ر یکنکاشدر پژوهشی با عنوان 

راز و یبازار ش یموارد مطالعات: شهر ییفضا یهاهینظر کردیرو
 یبنداستخوان یدیعنصر کل عنوانرا به یرانیبازار ا ،کرمان

نتایج نشان داد که بازار با  .کردند یشهر بررس یادراک–ییفضا
دار، نقش مهمی در دهی محوری و زاویهبرخورداری از سازمان

د فضاهای شهری و انسجام ساختار فضایی شهر، پیون

 .کندگیری هویت تاریخی و ادراکی شهر ایفا میشکل

ی شاخص و نمادین، علاوه بر عنوان عنصرهمچنین، بازار به
های اجتماعی، فرهنگی و ارکرد اقتصادی، واجد ارزشک

 .گردشگری است
واکاوی در پژوهشی با عنوان ( 11۳۳) لکان و یمیحک

انسجام کالبدی بازار تاریخی شهر ایرانی: مطالعه تطبیقی 
نسجام کالبدی دو بازار را در ا بازارهای تاریخی کرمان و شیراز

و عملکردی بررسی  زیباشناختی–اختی، بصریشنتریخ سه بُعد
نتایج نشان داد که بازار کرمان از نظر انسجام  .کردند
وضعیت بهتری نسبت به  زیباشناختی–شناختی و بصریریخت

حال، انسجام عملکردی هر دو بازار بازار شیراز دارد؛ بااین
 ها در ساختار شهرتضعیف شده و نقش اقتصادی و اجتماعی آن

پژوهش بر ضرورت حفاظت  .کاهش یافته استیخی تار
زمان از ابعاد کالبدی و عملکردی بازارها در فرایند بازآفرینی هم

 .کندهای تاریخی تأکید میبافت
ساختار  نقش بازار دردر مقاله ای با عنوان ( 118۳) یشفق

 یینقش بازار در ساختار فضا یز در بررسین شهر اسلامی
دهنده از عناصر مهم سازمان یکیرا  بازاری، اسلام یشهرها

 یکرده و بر ارتباط آن با محورها یشهر معرف ییساختار فضا
از . دکنمی دیتأک یو عناصر مهم شهر یارتباط یهاراه ی،اصل

بازار در ارتباط با  یو کالبد ییفضا یهاویژگی ی،دگاه وید
و  ییفضا یابیشهر شکل گرفته و بازار در سازمان یساختار کل

همچنین . مختلف شهر نقش دارد یهابخش انیوند میجاد پیا



 

 

بازار  یز به بررسین «بازار بزرگ اصفهان»در اثر ( 118۱وی )

پرداخته است  یو شهر یخیک مجموعه تاریعنوان اصفهان به
شهر  یخیبا ساختار تاریی، و فضا یکالبد یهاجنبه که از

 . اصفهان ارتباط دارد
سنجش در پژوهشی با عنوان  (11۳۳)اسلامیزاده و یعلو

افزاهای معاصر در حریم بافت تاریخی بازار گرایی میانزمینه
 یان افزاهایم یناهماهنگ سنتی اردبیل: با تأکید بر بُعد برخالی

قرار داده و  یل را مورد بررسیبازار اردب یخیمعاصر در بافت تار
 دیتأک یدر طراح ییو الگوگرا یبنداسیبر ضرورت توجه به مق

 . کردند

 یبازارها ییایو پا یپژوهندهیآ یهاپژوهش ،تیدر نها
 ن بازارها باید که ادهمی نشان، زیژه بازار تبریوبهی، خیتار

 ی،خیت بافت تاریریاز جمله مد یمتعدد یهاچالش
. رو هستندو تراکم ساخت و ساز روبه یشهر یهازیرساخت
با عنوان ای  قالهدر م (1041)، ارغان و کرکه آبادیپورقربان

های باارزش تاریخی شهری: مطالعه پژوهی مدیریت بافتآینده
 نیا ییبا شناسا شهر تبریزشهرداری کلان 8موردی منطقه 

و  یاجتماعی، مالی، تیریجامع مد یضرورت راهکارها، هاچالش
. بازار مطرح کردند یآورتاب یارتقا یرا برا یرساختیز-یکالبد

 یمعماردر مفاله ای با عنوان  ( 241۱کلان و اولیویرا )محمدی
و  یفرهنگ ،یاجتماع یهاآن با مؤلفه رابطه بازارها و داریپا

به بررسی  (زیتبر یخی: بازار تاری)مطالعه مورد یاقتصاد
معماری پایدار بازار تبریز پرداختند و نشان دادند که حفظ 
معماری و تعامل پویا بین ذینفعان، علاوه بر تقویت هویت 

 کند. به ایجاد اشتغال و توسعه شهری کمک میگی، فرهن
هویت و عناصر در مقاله ای با عنوان ( 2421)و گلکارگلکار 

گیری معماری بازارهای سنتی )مطالعه موردی: کالبدی در شکل
هویت و عناصر  چارشی استانبول(بازار سرپوشیده تبریز و کاپالی

استانبول را  فیزیکی بازار سرپوشیده تبریز و کاپالی چارشی
را در سطح  تحلیل کرده و اهمیت تاریخی و فرهنگی بازارها

 .خاورمیانه برجسته نمودند
 ید که بازارهادهمی نشان یشواهد پژوهشی، به طور کل

 عنوانبلکه بهی، عنوان مراکز اقتصادنه تنها به یخیتار
ا و یاح، حفاظت. ندکنیم شهر عمل یو فرهنگ یتیهو ینمادها

 یکالبد یآورنه تنها تاب، مندنظام یکردیبا روها آن ینیربازآف
درک  یبلکه در ارتقا، ددهیم شیبازارها را افزا یو عملکرد

 . دکنیم فایا ینقش مؤثر یفرهنگ یهات و ارزشیجامعه از هو
 

 قیند تحقیروش و فرا

 یکاربرد یهاپژوهش پژوهش حاضر از لحاظ هدف در زمره
بر  یمبتن یاکتشاف –یفیتوص یشناساز نظر روش. دباشیم

. و مصاحبه و پرسشنامه است یاکتابخانه -یمطالعات اسناد
نفر از کارشناسان و 1۱، ن پژوهشیدر ا یجامعه آمار

آشنا  ینده پژوهیو آ یو شهرساز یمتخصصان در حوزه معمار
 مختلف یخیتار یهارات آن در دورهییز و تغیتبر یخیبا بازار تار

از نوع  توانیم ق راین تحقیا یپژوهش یمبنااز لحاظ . دباشیم
 . ( در نظر گرفتیکم -یفکیخته )یآم

 هاکیتکن و هاروش از مجموعه یپژوهندهیقات آیدر تحق
های یگر بوده و خروجیکدید که غالبا مکمل شویم استفاده

 از جمله. ددهیم لیرا تشک یروش بعدها یورود کیهر
 یاهیل لایر روش تحلر پژوهش حاضد بکار رفتهی هاروش
ل اثرات ید و تحلباشیم یاکتشاف -یفیک یهاروش زءج هاعلت

جزء  یو نگاریو سنار یاکتشاف - یکم یهاروش متقابل جزء
 یهالیتحل. دباشیم یاز نوع اکتشاف یفیو هم ک یروش کم

افته با یساختارمهین یهاپژوهش براساس مصاحبه یفیک
 یکم یهالیحلت ن مرحله ویکارشناسان و متخصصان در چند
ق پرسشنامه و یشده از طر یپژوهش براساس اطلاعات گردآور

مک و کیم، آموس یافته در نرم افزارهایمصاحبه ساختار 
 . گرفته استزاد انجام یو ویسنار

د در مرحله باشیم یحله اصلپژوهش حاضر شامل چهار مر
ها آن رییو عوامل تغ یخیتار یت بازارهایوضع یاول به بررس

با توجه . پرداخته شدها علتای هیل لایبا استفاده از روش تحل
ن عوامل یا د وباشیم زیتبر یخیبازار تار ینکه نمونه موردیبه ا

بر ساختار  یند اثرات متفاوتتوانیم مختلف یدر بسترها
ش یمنظور افزالذا در ادامه و به، داشته باشند یخیتار یبازارها

و پرسشنامه خبرگان  یدییل تأیاز تحل، اههافتیو اعتبار  ییروا
ل یبا استفاده از روش تحل یسپس در مرحله بعد. استفاده شد

ی دیکلهای شرانیک مک پیاثرات متقاطع به کمک نرم افراز م
پرسشنامه به  شن رویدر ا شدند ییز شناسایتبر یخیر بازار تارد

 یخیتار یس متقاطع طبق عوامل مؤثر بر بازارهایصورت ماتر
 یهاع شد و دادهیان خبرگان توزیدر م و م شدهیز تنظیتبر

ل قرار یه و تحلیک مک مورد تجزیمافزار ه در نرمشد یگردآور
عوامل در بازار پذیری ریو تأث یرگذاریسپس براساس تآث. گرفت

 . ارائه شده است یدیکلهای شرانیز پیتبر یخیتار
ک از یهری، دیکل یهاشرانیپس از انتخاب پدر مرحله بعد 

ن یشده و ا یمختلف طبقه بند یهاتیبه وضعها شرانیپ
در  یسیبه صورت ماتر یدیتمام عوامل کل یها براتیوضع
ل یجهت تحل. ن و کارشناسان قرار گرفته استیار متخصصیاخت

ن یا یلیک تحلیتکن. زارد استفاده شدیوویسنارر افزاها از نرمداده
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اثر متقاطع متوازن است که  یهاسیماتر یبر مبناافزار نرم
نان کردن یوها و قابل اطمیسنارسازی نهیهدف آن به

ل یبه تحل ییر بخش نهاد. انتخاب شده است یوهایسنار
از  یامجموعه، تیدر نهاو . پرداخته شدپذیر و باوریسنار

ت تحولات یهدا یز در راستایکلان ن یها و راهبردهااستیس
 . ه شدز ارائیتبر یخینده بازار تاریآ

 
 

 محدوده مورد مطالعه
رباز یاز د، رانیا ین مراکز بازرگانیتراز مهم یکیعنوان ز بهیتبر

با  یشم قرار داشته و به واسطه ارتباط تجاریر جاده ابریدر مس
 یوند با نواحین پیو همچن یه و عثمانیق روسیاروپا از طر

 یالمللنیب یگاه و شهرتیاز جا، رانیفلات ا یو جنوب یمرکز
ز از قرن یز نیبازار تبر. (1180ی، وردار بوده است )شفقرخب

مورد اشاره قرار گرفته و  یخیدر منابع تار یقمر یچهارم هجر
کم به حدود هزار قدمت بازار مسقف آن دست، ن اساسیبر ا
 . (11۳۱ی، د )خاماچرسیم سال

به دنبال تحولات ، مه دوم آنیژه در نیودر دوره قاجار و به
 یسنت ییاز بافت و سازمان فضا یبخشی، ماعاجتو  یاقتصاد

از  یکیبازار که بر  یر اصلیمس. ر شدییبازار دستخوش تغ
  ن دوره با یدر ا، شهر استوار بود یمهم حرکت یهاانیشر

 یهاابانیخ قاط تقاطع باژه در نیوبه؛ دیمواجه گرد یاختلالات
د بروز کر یجد یو عملکرد یمسائل کالبد، شدهاحداثتازه

 یبازار را در برخ، دیجد یهایکشابانیخ. (118۳، راد)بهمنش
نقاط قطع کرده و موجب دوپاره شدن آن و کاهش نفوذ و 

در ، ن حالیبا ا. بازار در ساختار شهر شد ییفضا یوستگیپ
بر اساس  هاابانیخ نیاز ا یبخش، بعد یهاسه با دورهیمقا

؛ گرفتندارزشمند شهر شکل  یخیو تار یعملکرد یرهایمس
 گذشته مانند یمهم شهر یمحورها یکه برخ یاگونهبه
و  یفردوس، سابق( ی)پهلو ینیامام خم، تیترب یهاابانیخ

 یفعال شهر یرهای)منصور سابق( در امتداد مس ید بهشتیشه
بافت وارد  یبه ساختار کل یب کمتریآس ،جهیقرار گرفته و در نت

 . (11۳8، نژادیکردند )مهد

رات ییتغی، جار و آغاز دوره پهلوواخر دوره قابا ورود به ا
با  ییهاابانیخ ز رخ داد ویتبر یدر ساختار شهر یترگسترده

. جاد شدیدر شهر ا یه موتوریل نقلیل تردد وسایهدف تسه
 ی،شمس 1144ل دهه یها در اوایکشابانین موج خینخست

به کالبد بازار وارد کرد و موجب  یقابل توجه یهابیآس
از  ییهابخش کیآن و تفک ییفضا یوستگیر پگسست د

 ژهیواز دوره پس از مشروطه و به، در ادامه. شد یمحلات سنت
جه یج در نتیز به تدریبازار تبر، 1144پس از سال 

از  یوندری، رات ساختارییو تغ یتیریمد یهایتوجهیب
 یهاسال منطقه در یرکود اقتصاد. را تجربه کرد یفرسودگ
 ینقش مهمی، بوم یهایگذارهیسرمااهش و ک 1124پس از 
 ن روند دریا. بازار داشت یو کالبد یاقتصاد ییایف پویدر تضع

د ید و موجب تشدیبه اوج رس 1104و  1114 یهادهه
. (1188، قاسمیو  یبازار شد )صامع یساختار یریپذبیآس

و  یغرب یو شهرساز یمعمار یش به الگوهایگرا، نیهمچن
 یخیدر مجاورت بازار تار یو خدمات یتجار یاحداث واحدها

ش ینه فرساین محدوده وارد کرد و زمیبر ا یفشار مضاعف، زیتبر
در . (118۳، رادرا فراهم ساخت )بهمنش یخیشتر بافت تاریب

ج یبازار به تدر یعیت رشد طبیو ظرف یتوان کالبد، جهینت
 . افتیکاهش 
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 بازار تاریخی تبریز و ارتباط آن با بافت پیرامونی شهر موقعیت ،کلانشهر تبریز مورد مطالعهمحدوده : 1شکل

 

ی تجاری و خدماتی هامجموعه تاکنون نیز 11۳4از دهه 
اند که از جمله متعددی در پیرامون بازار تاریخی شکل گرفته

الامر در بخش به مجموعه صاحب توانمی هاترین آنمهم
ر، مجتمع مشروطه، کناشمالی بازار و مجاورت رودخانه چای

مجموعه تجاری مطهر، بازارچه خطیبی در بخش غربی و 
 جتمع شمس تبریز در جنوب بازار اشاره کرد. توسعه اینم

های جدید، افزایش تراکم کشیهمراه با خیابان هامجموعه
یض معابر اصلی و مداخلات گسترده در بافت وساز، تعرساخت

ساختار فضایی و تاریخی پیرامون بازار، موجب دگرگونی 
کالبدی این محدوده شده است. علاوه بر این، تخریب یا 

توجهی به بناهای ارزشمند و های تاریخی، بیرهتضعیف جدا
ترین عوامل مؤثر بر تغییرات سازی، از مهمافزایش روند تجاری

 کالبدی و کاهش یکپارچگی تاریخی بازار تبریز به شمار
 ند.رومی

 پژوهش های افتهی

 یخیتار یبازارها ینده پژوهیپژوهش آ ضوعنکه مویه اجه بباتو
تر از موضوع به منظور درک گستره ینده پژوهیو در آ دباشیم

ت یوضع یبه واکاو یخیتار ینده بازارهایصرف آ یبررس یبجا
براساس  یخیتار ینده بازارهایت آیگذشته و حال و در نها

ه شدپرداخته  یونگاریه سناریها بر پاعلت یاهیل لایتحل شرو
 یهایبررس ی،ق مطالعات اسنادیاز طر، در گام نخست. است

ی، خیتار یق با خبرگان حوزه بازارهایعم یهاو مصاحبه یدانیم
 یخیتار ینده بازارهایعامل مؤثر بر آ 21شامل  یامجموعه
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، هین عوامل پس از استخراج اولیا. (2د )جدول یگرد ییشناسا
 با 

 در سه (CLA) هاعلت یاهیل لایحلاز چارچوب ت یریگبهره
 – Issues)سطح یشامل مسائل و نمودها یسطح اصل

Litany) ،یساختار یهاشرانیروندها و پ(Systemic 

Drivers & Trends) و  یگفتمان یهاهیلا و

ن یا. ل شدندیتحل و یبندهدست ،(Worldviews)ینیبجهان
 یاهشهیتر از رقیه امکان درک عمیچندلا یبنددسته
ان سطوح مختلف ین ارتباط مییز تبیتحولات و ن یریگشکل

 . زدسایم را فراهم یخیتار ینده بازارهایرگذار بر آیتأث
 

 

 ایشناسایی عوامل مؤثر بر آینده بازارهای تاریخی بر اساس سطوح تحلیل لایه: 2جدول 

 

ند توانمی مختلف ین عوامل در بسترهاینکه ایه ابا توجه ب
در ، داشته باشند یخیتار یبر ساختار بازارها یاثرات متفاوت
ل یاز تحل، هاافتهیو اعتبار  ییش روایمنظور افزاادامه و به

زان ارتباط و یو پرسشنامه خبرگان استفاده شد تا م یدییتأ
ن یبر ا. شود یابیشده ارزییشناسا یرهایمتغ یت نسبیاهم

نده و ساختار یمؤثر بر آ یرهایعنوان متغعامل به 11، اساس
، زه شدنید که شامل سکولاریز استخراج گردیتبر یخیبازار تار

 یهاسمیمکانی، فرهنگ مصرفی، طبقات یهاو شکاف یابرابرن
، شهرهامهاجرت به کلانی، توسعه گردشگر، هارسانه جیترو

 یزه شدن فرهنگ و فضاهایدونالمک، نید نویظهور مراکز خر
، (یبوم یهاف تنوعیو تضع یفرهنگ یساز)همسان یشهر

 یهافروشگاه توسعه، و هوشمند یه شخصیل نقلیگسترش وسا

د و یدر نظام تول یک و صنعتیتحولات تکنولوژ، نیآنلا
 گذار و یبرندساز، گذران اوقات فراغت یر الگوییتغ، وسازساخت
در  .دباشمی ت و برندیبر هو یند انبوه به مصرف مبتیاز تول

و تعداد حجم نمونه  یپژوهش حاضر با توجه به جامعه آمار
  یو شهرساز ینه معمارینفر کارشناس و متخصص در زم 114

 
 ها استفادهدادهل یه و تحلیجزت هتج 20Amoseافزار از نرم

ب یرها از جمله موارد مهم ضرایمتغ ییروا یدر بررس. شد
  و مناسب بودن مدل برازش شده یمعنادار بیندار و ضرااستا

ی، ب معناداریم و ضرایمستق یرهایر مسیدر جدول ز. دباشیم
در مدل برازش شده رها یتغم راستانداریب استاندار و غیضرا

. 4 ید بالایب استاندار باین قسمت ضرایدر ا. آورده شده است
تا بتوان . باشد 4۱/4تر از د کمیبا یدار یب معنیضرا و 0

 عوامل مؤثر بر آینده بازارهای تاریخی ایسطوح تحلیل لایه

 

 (Issues – Litany) هبل مشاهدمسائل قا

 رشد خریدهای آنلاین و گسترش تجارت الکترونیک

 های تجاری(ها و مجتمعتوسعه مراکز خرید نوین )پاساژها، مال

 افزایش ترافیک شهری و کاهش کارایی عملکردی بازارهای سنتی

 

 

 

 

 

 روندهای ساختاری

(Drivers/Trends) 

 ریک تقاضاای و بازاریابی در راستای تحههای تبلیغاتی، رسانگسترش نظام

 گیری فضاهای تجاری جدیدوساز و شکلی نوین ساختهافناوری توسعه

 افزایش استفاده از وسایل نقلیه شخصی و هوشمند

 شهرها و رشد جمعیت شهریمهاجرت به کلان

 ر فضاهای عمومی(تغییر الگوی گذران اوقات فراغت )افزایش حضور اجتماعی زنان و جوانان د

 توسعه صنعت گردشگری و افزایش تقاضا برای فضاهای مصرفی

 عنوان منبع درآمد شهریوساز و توسعه مراکز تجاری بهاقتصاد مبتنی بر ساخت

 گذار از تولید انبوه به مصرف مبتنی بر هویت و برندبرندسازی و

 های طبقاتیافزایش نابرابری اقتصادی و تعمیق شکاف

 ها(گیریتغییرات اقلیمی و پیامدهای بهداشتی )همه

 دهی رفتار مصرفی اجتماعی و بسترهای دیجیتال در شکلهاشبکه گسترش

 ی متنوع مصرفیهاتجربه سازی خدمات و رقابت در ارائهخصوصی

 

 (Worldviews )ها گفتمان
 محوری(گرایی و لذتغلبه فرهنگ مصرفی )مصرف نمایشی، لاکچری

 وسازتحولات تکنولوژیک و صنعتی در نظام تولید و ساخت

 دونالیزاسیون(سازی فرهنگی و فضایی )مکهمسان

 گرایانه در سبک زندگی شهری )سکولاریزه شدن(تقویت عقلانیت مادی

 شدن و یکپارچگی اقتصاد و الگوهای مصرفجهانی

 عنوان ارزش مسلط اجتماعیفردگرایی به
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طور که مشخص همان. جه گرفتیرا نتها آن دار بودنیمعن
ن یهمچن. دباشیم داریعنم رهایتا از متغ 11ر یمتغ 21هست از 

 یو درجه آزاد 1۳0/1اسکوئر برابر  یاک Chi-squreر یمقاد
DF و  18۳ برابرCMIN ست که ه 1۱. 12۳ یخ جذورم

 و. دشبایم 48/2برابر  یاسکوئر و درجه آزاد ین کاینسبت ب
هست که  ۱۳. 4برابر یبه درجه آزاد یم مجذور خیحاصل تقس

. انگر مناسب بودن مدل برازش شده استیر بین مقادیا
آمده  2ر موارد مورد نظر در برازش مدل در جدولین سایهمچن
 برابر CFI شاخص و ۱۱/4برابر RMSEAشاخص . است
 شه دوم یر RMSEAشاخص . دباشیم IFI 1۱۱/4 و 1۳۱/4

 ین شاخص برایا. ب استیتقر یانس خطاید واربرآور
ن یکه در آن ا یو کمتر هست مدل 4۱/4 خوب یهامدل

، Hooman)دارد یفیبرازش ضع، شتر باشدیا بی 14شاخص

2005) .CFI و  یقیتطب یاخص برازندگشIFI اخص ش
زان خوب بودن یسنجش م یبرا ییارهایعم ندهیفزا یبرازندگ

بزرگتر از ها ن شاخصیک از ایرش هریکه دامنه پذ، مدل بوده
انگر عدم یکه ب. دباشیم ۳/4در مدل حاضرکمتر از . دباشیم۳/4

به مدل مناسب  یابیلذا به منظور دست. مناسب بودن مدل هست
حذف 0/4ب استاندار کمتر از یبا ضراهایی ریمس، داریو معن

 . ر بوده استیمتغ 11 ییروا یایج گویکه نتا، دیگرد

 یخیتار ینده بازارهایمؤثر بر آ یرهایمتغ یداریتاندار و معناسب یضرا: 3جدول

 مسیرها ضرایب غیر استاندار P C.R S.E ضرایب استاندار

0/34    1/000 X1   Bazzar 

0/51 0/041 2/045 0/636 1/302 X2    Bazzar 
0/56 0/035 2/111 0/841 1/775 X3    Bazzar 
0/47 0/047 1/991 0/879 1/750 X6    Bazzar 
0/53 0/037 2/082 0/790 1/644 X7    Bazzar 
0/63 0/028 2/191 1/246 2/732 X8    Bazzar 
0/62 0/029 2/182 1/233 2/689 X9    Bazzar 
0/76 0/022 2/288 1/166 2/668 X10    Bazzar 
0/59 0/031 2/152 0/987 2/125 X11    Bazzar 
0/65 0/027 2/205 1/117 2/463 X13    Bazzar 
0/49 0/044 2/016 0/604 1/291 X15    Bazzar 
0/37 0/073 1/792 0/956 1/714 X17    Bazzar 
0/38 0/072 1/802 0/852 1/535 X20    Bazzar 

 
ه به یل مجموعه عوامل اولیبه منظور تبد، در ادامه

ل یاز تحلی، سیونویو قابل استفاده در سنار یلیتحل یساختار
ن روش با یا. استفاده شد (MICMAC) متقابل یساختار

 ییامکان شناسا، رهایمتغ یریو اثرپذ یتمرکز بر روابط اثرگذار
 . دکنیم ستم را فراهمیس یساختار یهاشرانیو پ یدیعوامل کل

س یل ماتریگام اول تشکی، ل ساختاریتحل یدر راستا
ل ین رو جهت تشکید از اباشیم یریرپذیو تأث یرگذاریتأث

د و ین گردیتدو یاپرسشنامهی، ریرپذیو تأث یرگذاریس تأثیماتر
ر )عامل( بر یهر متغ یرگذاریق پانل خبرگان تأثیاز طر

صفر به  ف صفر تا سه )عددیگر براساس طیر)عامل( دیمتغ
عدد دو به ، فیر ضعیتأث یک به معنایعدد ، عدم رابطه یمعنا
ر یأثت Pو یر قویر متوسط و عدد سه به معنا تاثیتأث یمعنا

ن پژوهش از روش یدر ا. قرار گرفت یابیبالقوه( مورد ارز
ن جهت یهدفمند جهت انتخاب خبرگان و متخصص یریگنمونه

ی، گان تسلط نظرار انتخاب خبریاستفاده شد و مع ینظرسنج
ت در پژوهش و داشتن کمشار ییل و توانایتمای، تجربه علم

نفر  24 ( بود که11۳۱، ان و همکارانینگر )طالبلکدگاه ید
انتخاب  یو شهرساز ینه معماریمتخصص و کارشناس در زم

زان یم یس دو بعدین ماتریق ایدر واقع از طر. دیگرد
ک یگر از نظر هریمل دهر عامل بر عاپذیری ریو تأث یرگذاریتأث

دهنده که در آن سطرها نشان. از کارشناسان مشخص شد
نده یعوامل مؤثر بر آ یریرپذیانگر تأثیها بو ستون یرگذاریتأث

ها و داده یبندت با جمعیدر نها. ز هستیتبر یخیبازار تار
به  یل ساختاریجهت تحل یینها یهاداده، محاسبه مد آنها

د که یم مشخص گردیرمستقیو غ میاثرات مستق یروش بررس
ن یدر اگیری رابطه قابل اندازه 1۱1ر مجموعد 0طبق جدول 

، رابطه عدد صفر 1۱، ن تعدادیپژوهش وجود دارد که از ا
رابطه عدد سه بوده  81، رابطه عدد دو ۱1، کیرابطه عدد 1۳

ک مک به یم یل ساختاریافزار تحلق نرمیکه از طر. است
افزار نرم. پرداخته شد یورود یهاادهج حاصل از دیل نتایتحل

است که به منظور  یین نرم افزارهایک مک از بهتریم
. افته استیشده و توسعه  یطراح یل ساختاریتحلسازی ادهیپ
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س متقاطع در یده ماتریچیمحاسبات پ یک براین تکنیا
 . شده است یطراح یستمیسهای لیتحل
 

 

 

 

 ک مکیمافزار در نرمس اثرات متقابل یمشخصات ماتر. 4جدول

 یدرجه پرشدگ جمع تعداد سه تعداد دو کیتعداد  تعداد صفر تعداد تکرار سیابعاد ماتر مشخصات

 31. 09% 331 31 31 31 31 1 31 مقدار

 
ه کس یت ماتریدرجه مطلوب یها با بررسابزار و پاسخ ییروا

. دیگرد یست بررسا MICMACافزار نرم یهایاز خروج
 یهاس اثرات متقابل براساس شاخصیماترذ۱بق جدول ط

 ینه شدگیت و بهیاز مطلوب یابا سه بار چرخش داده یآمار

پرسشنامه و  یبالا ییانگر روایدرصد برخوردار بوده که ب 144
. ۳4س یماتر یدرجه پرشدگ. داده شده به آن استهای پاسخ

رها کنش و واکنش یاز آن است متغ یوده است که حاکب ۱1
. نسبت به هم دارند یااکندهاد و پریز

 ک مکیمافزار س در نرمیماتر ینه شدگیت و بهیدرجه مطلوب. 5جدول

 یریرپذیتأث یرگذاریتأث چرخش

 % ۳۳ %۳۳ چرخش اول

 % 144 % ۳۳ چرخش دوم

 % 144 % 144 چرخش سوم

از  یه حاکک %۱1. ۳4س یماتر یبا توجه به درجه پرشدگ
 یرهایصفحه پراکنش متغشاهده و با م. ستم استیس یداریناپا

ان یتوان بیم2طبق شکل ، زیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ
اند نمودار پراکنده شده یرامون محور قطریرها پیشتر متغیکرد ب

؛ گر دارندیکدیبا مشابه نسبت به یت تقریرها وضعیشتر متغیو ب
 . ستم استیدار سیت ناپایانگر وضعیمر با نیا

 

 

 
 

 ستمیس یداریناپا دارنمو. 2شکل

 

عوامل  میرمستقیم و غیرات مستقیتأثل یتحلدر ادامه به 
 MICMACافزار براساس نرم یخیتار ینده بازارهایمؤثر بر آ

رها یمتغ یدر مجموع برا MICMAC نرمافزار. پرداخته شد
م و یاثرات مستق یک، یددهیم ل ارائهیدو نوع گراف و تحل

 یکم یر مستقیتأث، میروش مستق در. میرمستقیاثرات غ یگرید
 ر سطریمقاد یحاصل جمع تمام هاشرانیر پیر ساب Kشرانیپ

K سیدر ماتر N*N شرانیر پیرپذیاست و تأثK اصل جمع ح
و به  یبندها رتبهشرانیب پیترت نیبه ا. است K ر ستونیمقاد
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اثرات  یبررس یبرا. دشویم محاسبه یکت هر یگر اهمیان دیب
ن مرتبه در یندچ N*N میس اثرات مستقیماتر، میرمستقیغ

اعداد ، سیپس از هر مرتبه ضرب ماتر. دشویم خودش ضرب
 یریرپذیو تأث یرگذاریها جهت محاسبه تأثسطرها و ستون

 یبندبهها رتشرانیجمع شده و براساس آن پ هاشرانیپ
ه رتبه ک ید تا زمانشویم رارکن بار تیند چندین فرایا. ندشویم

س یه ماترک یزمانها آن رتبها ب k-1ها در مرحلهشرانیهمه پ
ب جمع یترت نیا به. نداشته باشد ید تفاوترسیم k+1به توان 
ه در ک یآنجائ از. دیآیم دست م درجه اول بهیرمستقیاثرات غ

شران از یپ یکم یرمستقینها اثرات غت MICMAC روش
د به آن اثرات شویم محاسبه یاشران واسطهیپ یکق یطر

س در یبار ضرب ماتر 8ا ی ۳معمولاً با . ندیگویم اول درجه
ج به ید و نتامانیم یر باقییشرانها بدون تغیخودش رتبه پ

 ز گفتهیاثرات بالقوه ن، میرمستقیبه اثرات غ. درسیم یداریپا
اثرات  یهانقشه MICMAC یهایخروج از ی. یکدشویم

را  هاانشریاز پ یکت هر یه موقعکم است یرمستقیم و غیمستق
ز ا. ددهیم نشان یریرپذیو تأث یرگذاریتأث یمحورها یبررو

 اثرگذار و مهم استفاده یهاشرانین پییها جهت تعن نقشهیا
ر قالب د رهاین متغیروابط ب ینکه نرم اقزار تمامیا یبرا. دشویم

م به صورت مجزا ارائه یرمستقیم و غیرات مستقیروابط و تأث
م یرات مستقیتاثترین ت در مهمیاسو حس یدهد درصد پراکندگ

. دشویم میتنظ %144بر افزار رها در نرمیم متغیر مستقیو غ
ر یروابط غ ۱و  ۱م و طبق شکل یروابط مستق 0 و 1طبق شکل 

 ز قابلیتبر یخیتار یهانده بازارین عوامل مؤثر بر آیم بیمستق
. دباشیم مشاهده

 

 
 میمستق یریرپذیو تأث یرگذاریز در پلان تأثیتبر یخیتارازار نده بیمؤثر بر آ یرهایپراکنش متغ. 3شکل

 

 
 زیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ یرهایان متغیم در میرات مستقیروابط و تأث. 4شکل
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 میر مستقیغپذیری ریو تأثگذاری ریز در پلان تأثیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ یرهایپراکنش متغ. 5شکل

 

 
 زیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ یرهایان متغیم در میرمستقیرات غیثو تأ روابط. 6شکل

 

نده بازار یمؤثر بر آ یرهایمتغ یل صفحه پراکندگیدر تحل
 ،ستمیس یداریبا توجه به ناپا، 2ز طبق شکلیتبر یخیتار
درگوشه سمت . کرد ییرها را شناسایدسته از متغ ۱ توانیم

ه ینظام سرما یرهایمتغ، رهایغنمودار پراکنش مت یراست بالا
ی، فرهنگ مصرفی، توسعه گردشگر، هارسانه جیتروی، دار

د یظهور مراکز خر، و هوشمند یه شخصیل نقلیگسترش وسا
 یدو وجه یرهایزه شدن به عنوان متغیمک دونال، نینو
ز یرها و نیگر متغیبه د یا وابستگی یریرپذین تأثیشتریب
ر گسترش یمتغ. گر دارندید یاهریرا برمتغ یرگذارین تأثیشتریب

، رگذاریر تأثینمودار به عنوان متغ یمهاجرت در سمت چپ بالا
ر یمتر از ساکداشته و  یادیز یرگذاریه قدرت تأثک یریمتغ
 یرهاینمودار متغن ییدر سمت چپ پا. ردیپذیر میرها تأثیمتغ

ن به یآنلا یهافروشگاه ظهور، د ساخت و سازیجد یتکنولوژ

دارند  یمک یرگذاریهم تأث، مستقل قرار دارند یرهایغعنوان مت
ن دسته از یا. رها دارندیگر متغیبه د یمک یو هم وابستگ

ها آن توانیم ستم دارند ویس یکت را در ین اهمیمترکرها یمتغ
ر ظهور برندها به ین متغییدر سمت راست پا. را حذف کرد

ر را از ین تأثیشتریب یرگذارین تأثیمترکر وابسته با یعنوان متغ
مرکز ثقل  یکیدر نزد. رندیپذیستم میس یکط یر در شراییتغ

 یج اوقات فراغت و پرسه زنیزه و ترویسکولار یرهاینمودار متغ
ه یثانو یم کننده معمولا به عنوان اهرمیتنظ یرهایبه عنوان متغ

 . ندکنیم عمل
 یهاسیصورت گرفته در ماتر یهالین طبق تحلیهمچن

ف یبه توص مککیمافزار نرم یراساس خروجب (MDI)متقاطع
م یر مستقیم و غیمستق یریرپذیو تأث یرگذاریزان تأثیم یعدد
 ۱ز به شرح جدول یتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ یرهایمتغ
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 . پرداخته شده است
 زیتبر یخیه بازار تاردنیم عوامل مؤثر بر آیر مستقیم و غیمستقپذیری ریو تأث یرگذاریزان تأثیم یف عددیتوص. 6جدول 

نده بازار یعوامل مؤثر بر آ میاثرات مستق میرمستقیاثرات غ

 یرگذاریزان تأثیم رتبه یریر پذیزان تأثیم رتبه یرگذاریزان تأثیم رتبه یریر پذیزان تأثیم رتبه زیتبر یخیتار

 هارسانه جیترو ۳11 2 ۳۱2 ۳ 8۳۳ 2 ۳۱4 7

 یففرهنگ مصر 811 0 ۳11 1 820 ۱ ۳4۱ 1

 یو فاصله طبقات ینابرابر ۳04 1 8۱4 1 ۳11 1 80۳ 3
 (یه داری)سرما

 یه شخصیل نقلیگسترش وسا 811 ۱ ۳۱2 8 82۱ 0 ۳۱1 8

 د ساخت و سازیجد یتکنولوژ ۱18 12 ۱۳1 11 ۱2۱ 12 ۱۳۱ 13

 ینعت گردشگرص توسعه 8۱4 1 ۳۳۳ ۱ 8۱2 1 ۳۳1 6

 مهاجرت 84۱ ۱ ۱۳8 12 810 ۱ ۳41 12

 زه شدنیسکولار ۳2۱ ۳ ۳2۱ ۳ ۳2۱ 14 ۳28 11

 نید نویظهور مراکز خر ۳۳۳ ۳ 8۱4 2 ۳۳4 ۳ 8۱۳ 2

 ظهور برندها ۱0۱ 11 84۱ ۱ ۱۱2 11 814 5

 زه شدنیمک دونال ۳۱2 8 811 0 ۳0۳ 8 812 4

 فراغت ۳2۱ 14 ۳2۱ 14 ۳01 ۳ ۳28 11

 نیآنلا یهافروشگاه ظهور ۱۱0 11 ۱۳8 11 ۱۳۱ 11 ۳4۱ 11

 
 یافزار در قالب نمودارهاحاصل از نرم یهایوجبراساس خر

و  یرگذاریزان تأثیمربوط به م یعدد یهافیپراکنش و توص
مؤثر  یرهایمشخص شد که تراکنش متغ، رهایمتغ یریرپذیتأث

انگر یب، نمودار یقطر مرکز یز در حوالیتبر یخینده بازار تاریبر آ
، موارداغلب  که در یاگونهبه؛ ستم استیس ییایو پو یداریناپا
رها قابل مشاهده یمتغ یریرپذیو تأث یرگذاریتأث ینسب یزمانهم

 فیتعر یعنوان عواملبه یدیکل یرهایمتغ، انین میدر ا. است
 یبالاتر یریپذت مداخله و کنترلیسو قابلکیند که از شویم

و  ییایدر پو یاکنندهنیینقش تع، گرید یدارند و از سو
 . ندکنیم فایاستم یرات سییتغ یدهجهت

 

سه یر و مقایرپذیرگذار و تأثیتأث یرهایل متغیبر اساس تحل
، ۳م مطابق جدول یرمستقیم و غیدر آثار مستقها ی آنبندرتبه

در نمودار پراکنش و با در نظر ها آن تیموقع ین بررسیهمچن
عنوان عامل به 8، جیان نتایم ینسب یگرفتن همپوشان

. شدند ییز شناسایتبر یخیار تارنده بازیآ یدیکل یهاشرانیپ
 جیتروی، طبقات یهاو شکاف ین عوامل شامل نابرابریا

د یظهور مراکز خری، فرهنگ مصرفی، توسعه گردشگر، هارسانه
و  یه شخصیل نقلیگسترش وسا، زه شدنیدونالمک، نینو

، ندهیآ یوهایها در نگاشت سنارشرانین پیا. ندباشیم مهاجرت
 لیل را تشکیبد یوهایز سناریاتم ن ویتدو یاصل یمبنا

 . نددهیم

 زیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ یدیکل یهاشرانیپ یرتبه بند. 7جدول

 ریمتغ میمستق یرگذاریتأث رتبه ریمتغ میرمستقیغ یرگذاریتأث رتبه

 یو شکاف طبقات ینابرابر ۳04 1 یو شکاف طبقات ینابرابر ۳11 1

 ج رسانه هایترو ۳11 2 ج رسانه هایترو 8۳۳ 2

 یتوسعه گردشگر 8۱4 1 یتوسعه گردشگر 8۱4 3

 یفرهنگ مصرف 811 0 یشخص یل نقلیگسترش وسا 82۱ 4

 یشخص یل نقلیگسترش وسا 811 ۱ یفرهنگ مصرف 820 5

 مهاجرت 84۱ ۱ مهاجرت 810 6

 نید نویظهور مراکز خر ۳۳۳ ۳ نید نویظهور مراکز خر ۳۳4 7

 زه شدنیمک دونال ۳۱2 8 زه شدنیمک دونال ۳0۳ 8

 

دن یر کشیو به تصو یسازهیشب یبرا یابزاری، سیونویسنار  یدیکلهای شرانیه پیوها برپاینگاشت سنار
 ینیبشیپ یط فرضیت در شرایریمد یبرا یسازنهینده و زمیآ
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وها یل سناریمنظور تحل به(. ۳: 2441،مایلز و کینناست )شده 
 ستفادها CIBر متقابلیتأث وازنل متیبه نام تحل یتمیاز الگور

 لیتحل یبرا یروش، ل آثار متقاطع متوازنیتحل. دشویم
درباره  یفینش کین روش از بیا. است یاثرگذار یهاشبکه

ن یدر ا. دکنیم استفاده یک شبکه اثرگذارین عوامل یروابط ب
امل عوک از یرهی، دیکل یهاشرانیابتدا پس از انتخاب پ روش

ن یشده و ا یبندقهطبمختلف  یاهتیضعبه و 8طبق جدول 
در  یسیرتبه صورت ما یدیکل یهاشرانیمام پت یا براهتیوضع
 . دریگیم رارقان سارشناکن و یار متخصصیاخت

ت ین صورت هست که اگر وضعیسوالات پرسشنامه به ا
A1 یدیاز عامل کل A تفاق ا زیتبر یخینده بازار تاریمؤثر بر آ

...  و C2ای B2ت یا عدم وقوع وضعی بر وقوع یریفتد چه تأثیب
ن مرحله یکه در ا. خواهد داشت... و Cا ی B یدیاز عوامل کل

زان یبوده است که م -1تا  1ز اها آن به ییف پاسخگویط
 ستم مشخصیها را بر ستیهرکدام از وضع یرگذاریتأث
ر یتأث 2عدد ی، ت کننده قویر تقویانگر تأثیب 1عدد . دینمایم

 4عدد، فیت کننده ضعیر تقویتأث 1عدد، متوسطت کننده یتقو
ر یتأث -2عدد ، فیر محدود کننده ضعیتأث -1دد ع، ریتأثبی

 یر محدود کننده قویتأث -1عدد ، محدود کننده متوسط
س وارد یشده از ماتر یآورجمع یهادر مرحله بعد داده. دباشیم

انجام  یبرا زاردیو ویارسنافزار نرم. دشویم زادیو ویسنارافزار نرم
ن یکه در ا. تسشده ا یراحط یسیونویارسنده یچیات پسبمحا

ن ورژن نرم یا. ده استیاستفاده گرد 11. 0پژوهش از ورژن 
سازگار  یوهایسنار ییدر شناسا یتربهتر و جامع ییکاراافزار 

 وهایل سناریه و تحلیبه تجز ییهادارد و با استفاده از گراف
 . دازدپریم

 

های شرانیپ یش رویپی احتمال یهاتیعن وضیتدو

 ز یتبر یخینده بازارتاریآ مؤثر بر یدیکل

نده بازار یمؤثر بر آ یینها یدیشران کلیپ 8در پژوهش حاضر 
از خبرگان با استفاده از  یق نظرسنجیز از طریتبر یخیتار
و  ینابرابر -1: ک مک مشخص شد که عبارتندازیمافزار نرم

 -0 یتوسعه گردشگر -1 هارسانه جیترو -2 یشکاف طبقات
زه یمک دونال -۱ن ید نویظهور مراکز خر -۱ یفرهنگ مصرف

که . مهاجرت -8 ل حمل و نقلیگسترش وسا -۳ شدن
های شرانین پیز براساس ایتبر یخینده بازار تاریآ یوهایسنار

وها ابتدا بعد از ینگاشت سنار یبرا. ندشویم یطراح یدیلک
 یبرا یمختلف یهاتیوضع، لن عوامیترمشخص شدن مهم

ک از عوامل یهر ید که برایک از عوامل مشخص گردیهر
ها متناسب با تین وضعیتعداد ا. ر عوامل استیمتفاوت از سا

 وی ت بحرانیوضع 1از  یفیک از عوامل در طیط هر یشرا
 یت برایو در نها. شده است یو مطلوب طراح ینسبتا بحران

 20ز یتبر یخینده بازار تاریآ. د داردز وجویتبر یخینده بازار تاریآ
 . تصور شده است 8طبق جدول  یت احتمالیوضع

ن پژوهش بر یا یوهایلازم به ذکر است که اگرچه سنار
 لیق تحلیشده از طرییشناسا یدیشران کلیپ 8اساس 

MICMAC و  یز از نگاه خطیپره یاما برا، اندشده یراحط
  قیعم یهاتیقطعاز عدم یامجموعهی، لیش عمق تحلیافزا

(Wild  Cards) مورد توجه قرار  یریز در سطح تفسین
ی، اقتصاد یهاها شامل شوکتیقطعن عدمیا. اندگرفته

 یهابحرانی، فرهنگ–یرات اجتماعییتغ، تحولات فناورانه
صورت هستند که به یکیتیژئوپل یهاسکیر و یسلامت عموم

و شدت  یریگبر جهتند توانیم اما، اندم وارد مدل نشدهیمستق
 یوهایسنار، ن اساسیبر ا. نده اثرگذار باشندیآ یوهایسنار
بلکه در بستر ی، ساختار یه روندهایشده نه صرفاً بر پایطراح

. ندشویم ریتفس یطیمح یهاتیقطععدم ن روندها با یتعامل ا
ن پژوهش براساس مرور یدر ا قیعم یهاتیقطععدم ییشناسا

شده از استخراج فیضع یل روندهایتحل ی،پژوهندهیات آیادب
 یهایژگیو بر یمبتن یانهیل زمیو تحل، پژوهش یهاداده

 . ز انجام شده استیتبر یخیتار بازار یساختار

 زیتبر یخیش رو بازار تاریپ یاحتمالهای تیفرض و وضعی، دیکلهای شرانیپ .8جدول
نام 

 یاختصار

عوامل 

 یدیکل

نوع  یاحتمالهای تیوضع

 تیوضع

 علامت

(A

) 

و  ینابرابر

فاصله 

 یطبقات

 A1 مطلوب یطبقاتهای ن رفتن شکافیت و از بیبهبود وضع

 A2 نینابیب یطبقاتهای و شکاف یکاهش نابرابر

 A3 یبحران یطبقاتهای و شکاف یش نابرابریافزا

(B) مطلوب یاسلام -یرانیا یج سبک زندگیجهت ترو هارسانه توسعه هارسانه B1 

 B2 نینابیب ...غات ویجهت تبل هارسانه یت فعلیادامه وضع

 B3 یبحران یرضروریغ یازهایجاد نیغات و ایجهت تبل هارسانه شتریتوسعه ب
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(C

) 

 C1 مطلوب آن یتوسعه گردشگر ی وخیبازار تار یل گردشگریشتر به پتانسیتوجه ب یگردشگر

 C2 نینابیب آن یجیز و رکود تدریتبر یخیبازار تار یبه وجه گردشگر یادامه روند کم توجه

 C3 یبحران آن یرکود گردشگر و زیتبر یخیبازار تار یل گردشگریده گرفتن پتانسیعدم توجه و ناد

(D

) 

فرهنگ 

 یمصرف

 D1 مطلوب یجهت اصلاح فرهنگ مصرف ییهااستیاتخاذ س

 D2 نینابیب ییو مصرف گرا یج فرهنگ مصرفیادامه روند ترو

 D3 یبحران ییو مصرف گرا یشتر فرهنگ مصرفیج بیترو

(E) د یمراکز خر

 نینو

 E1 مطلوب زیدر سطح شهر تبر یتجارهای د و مجتمعیکاهش توسعه و ساخت مراکز خر

نسبتأبحران زیدر سطح شهر تبر یتجارهای د و مجتمعیتوسعه مراکز خر یروند فعل

 ی

E2 

 E3 یبحران زیدر سطح شهر تبر یتجارهای مجتمع د ویساخت و ساز مراکز خر یشیروند افزا

(F) زه یمک دونال

 شدن

 F1 مطلوب یو معنو یفرهنگ یهات و ارزشیپررنگ شدن هو

 F2 نینابیب یفرهنگ یهاها و ارزشتیکم رنگ شدن هو

 F3 یبحران یفرهنگ یهاها و ارزشتین رفتن هویاز ب

(G

) 

ت یوضع

حمل و نقل 

و مشکلات 

 یکیتراف

 G1 مطلوب زیتبر یخیک در محدوده بازار تاریو حل مشکلات تراف یخصش هیل نقلیاهش استفاده از وساک

ر محدوده بازار ی دکیو مشکلات تراف یه شحصیل نقلیش از استفاده وسایافزا یت فعلیادامه وضع

 زیتبر یخیتار

نسبتأبحران

 ی

G2 

زیبرت یخیر محدوده بازار تاری دکیو مشکلات تراف یه شخصیل نقلیش استفاده از وسایافزا  G3 یبحران 

(H

) 

 H1 مطلوب زیاز مهاجرت به شهر تبرگیری یکاهش و جلو یهااستیاتخاذ س مهاجرت

 H2 ستایا زیمهاجرت به شهر تبر یجیروند کاهش تدر

 H3 یبحران زیش مهاجرت به شهر تبریافزا

 یدیعوامل کل یش رویپ یوهایل سناریه و تحلیتجز

زیتبر یخینده بازار تاریرگذار بر آیتأث

 یوهایه سناریهدف ته، نکه در پژوهش حاضریبا توجه به ا
 یهاداده. دباشیم یت احتمالیوضع 20عامل و  8ممکن از 

ت یوضع 20ازات داده شده به یبراساس امت، سیحاصل از ماتر
 افزارنرم. زاد شدیو ویسنارافزار وارد نرم، توسط خبرگان یاحتمال
ابعاد ، ده(یچین و پیار سنگیزاد )با انجام محاسبات بسیو ویسنار

 ویو به چند سناریان هزاران سناریوها از میوقوع سنار یاحتمال

ح حاصل ینتا. دکنیم پذیرمحدود با احتمال وقوع بالا را امکان
 یو قویسنار 1دهنده نشان ۳لزاد طبق جدویوویافزار سناراز نرم

و مستقل و ناسازگار یچ سنارید و هباشیم فیو ضعیسنار ۳۳و 
 . وجود ندارد

 

 یدیکل یهاشرانیپ یروشیپ یوهاین سناریزاد جهت تدویو ویسنارافزار نرم یخروج .9جدول

 حاتیتوض اطلاعات

 8 هاتعداد کل مؤلفه

 20 رهایتعداد کل متغ

 8 ریمتغ 3با ها تعداد مؤلفه

 1 یقو وهاینوع و تعداد سنار

 ۳ بالا یگارباساز

 ۳۳ فیضع

 . است ی( خال%79. 1) یبخش داور 56از  1 

 . ل شده استیتشک یسلول داور 514س از یماتر

 . دباشمی (-3) یر محدود کننده قویبا تأث یداور ی( دارا%75. 6سلول ) 34

 . دباشمی (-2ر محدود کننده متوسط )یبا تأث یداور ی( دارا%28. 15سلول ) 77
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 . دباشمی (-1ف )یر محدود کننده ضعیبا تأث یداور ی( دارا%13. 21)سلول 116

 . دباشمی (1ر )یتأثی بیداور ی( دارا%71. 11سلول ) 59 

 . دباشمی (1ف )یت کننده ضعیر تقویبا تأث یداور ی( دارا%17. 16سلول ) 81

 . دباشمی (2ت کننده متوسط )یر تقویبا تأث یداور ی( دارا%64. 19سلول) 99

 . دباشمی (3) یت کننده قویر تقویبا تأث یداور ی( دارا%52. 9سلول ) 48

 . ستیو مستقل نیچ سناریه یپروژه حاو

 . ستیو ناسازگار نیچ سناریه یپروژه حاو

و یک سناری یوها با احتمال قویان سناریز ما 14طبق جدول 

ک یو  یت نسبتا بحرانیو وضعیک سنار، یت مطلوبیوضع

ن با توجه به یو همچن. ددهیم را نشان یت بحرانیو وضعیسنار

ف وجود دارد اما چون یضع یوهاینکه که احتمال وقوع سناریا

مشکل و ها آن ک ازیهر یبرا یزیرو برنامه یگذاراستیس

افزار لذا با توجه به امکان نرم. رممکن استیغ یبأ کاریتقر

ن تعداد یب 1 یبا سازگار ییوهاید سناریگرد یزارد سعیوویسنار

که ، فیضع یوهایشتر سناریو تعداد ب یقو یوهایکم سنار

. مشخص گردد، هست یوها با احتمال قویرنده کل سناریدربرگ

بالا  یو با سازگاریسنار ۳ افزارنرم یت طبق خروجیکه در نها

 یمنطقگذاری استیو س یزیرز جهت برنامهیکه از نظر تعداد ن

ز وجود یتبر یخینده بازار تاریآ یش رویپ، دباشیم و معقول

.دارد

 یقو یوهایک از سناریک هریه تفکی بدیکلهای شرانیپ یهاتیوضع. 11جدول

و یسنار

 ها

 : 1عامل

A 

 : 2عامل

B 

 : 3عامل

C 

 : 4عامل

D 

 : 5عامل

E 

 : 6عامل

F 

 : 7عامل

G 

 : 8عامل

H 

وزن 

های ویسنار

 یقو

زان یم

ساز

 یگار

از یامت

ر یتأث

 کل

1 1 280۱ مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب بمطلو و اولیسنار

4۱ 

 یزان سازگاریم

 هاعامل

22 1۱ 20 28 28 20 1۳ 1

1 

1 4 18۱8 یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران نینابیب یبحران یبحران و دومیسنار

 یسازگار زانیم 12

 هاعامل

1 1 1 1 1 2 1 4 

1 4 18۱8 یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران یانبحر یبحران یبحران و سومیسنار

10 
 یزان سازگاریم

 هاعامل

2 1 1 2 1 2 1 4 

 

 

ز با یتبر یخیبازارتار یش رویپ یوهایل سناریتحل

 بالا یسازگار

، زادیوویسنارافزار گرفته در نرمصورت یهالیبراساس تحل
ن یا. است وها بودهیر سناریشتر از سایو بیسنار ۳احتمال وقوع 

های شرانیمختلف پ یهاتین وضعیوها از برهم کنش بیسنار
 یوهایصفحه سنار 11جدول . ص داده شده استیتشخ یدیکل

 یاحتمال یهاتی( همراه با وضعیبالا )باورکردن یبا سازگار
بودن  یا بحرانیت یاز نظر مطلوب یدیکل یهاشرانیک از پیهر

ت یرنگ زرد وضع، ت مطلوبیرنگ سبز وضع. ددهیم را نشان
 . ددهیم را نشان یت بحرانین و رنگ قرمز وضعینابیب

ت یوضع ۱۱بالا  یربا سازگا یوهایطبق صفحه سنار
 08، موجود یهاتیوضع ۱۱ن یوجود دارد که از ا یاحتمال

ن ینابیت بیدرصد وضع14(، 2۳)تعداد  یت بحرانیدرصد وضع
 نشان( را 21طلوب )تعداد م طیدرصد شرا 01و  (۱)تعداد

 یهاتیشتر وضعین است که بیاز ا یج حاکین نتایا. ددهیم
ت یبالا در وضع یبا سازگار یوهایموجود در صفحه سنار
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دوار کننده و یت مطلوب و امیو بعد از آن در وضع یبحران
. زان را به خود اختصاص داده استین میکمتر ینینابیت بیوضع

ک از یهر یبرا، زادیوویسنارافزار نرم 14ن طبق جدول یهمچن
ناسازگار  یگرهافیاز توصیو امت یاز مقدار سازگاریامتها ویسنار
نکه تا چه یای، زان سازگاریم. دکنیم محاسبه از اثر کل رایو امت
وها یاز اثر به سناریک امتیفتند یند باهم اتفاق بتوانیم حد

وجود داشته  یکه سازگار یدر صورت. دشویم اختصاص داده
 یمنف یمثبت خواهد بود و در صورت ناسازگار ن عددیا، باشد

اثر  یازهایجمع امت، ریاز تأثین مجموعه امتیهمچن. خواهد بود

و است که یک سناریمنتخب  یرهایمربوط به همه متغ
د و کمتر دهیم قرار یو را مورد بررسیک سناری یریپذاحتمال

ر بودن یباورپذ یایگو یناسازگار یهافیاز توصیبودن امت
و  14۱ر کل یاز تأثیو اول با کسب امتیسنار. دباشیم وهایسنار

در رتبه  4ناسازگار ر گفیاز توصیو امت 1 یاز مقدار سازگاریامت
از مقدار یو امت1۱ر کل یاز تأثیو دوم با کسب امتیاول و سنار

در رتبه آخر قرار  2ناسازگار گر فیاز توصیو امت -1 یسازگار
. دارد

 بالا یبا سازگار یوهایصفحه سنار. 11جدول 

 

 بالا یبا سازگار یوهایل سناریو تحل یگروه بند

نده یحاکم بر آ یاحتمال یهاتیبا توجه به جدول فوق و وضع
بالا با توجه  یو با سازگاریسنار ۳مجموعه ، زیتبر یخیبازار تار

. است یبندسه گروه قابل دسته درها آن تیزان مطلوبیبه م
نده یآ یبرا یمطلوب یریگت و جهتین وضعیگروه اول بهتر

. و اول و دوم استیشامل سنار. ز متصور استیتبر یخیبازار تار
نده بازار یآ یرا برا یو بحران یت نسبتاً بحرانیدسته دوم وضع

هفت و شش و پنج  یوهایسنار، نددهیم ز جلوهیتبر یخیتار

ن ینابیت بیدهنده وضعدسته سوم نشان. دباشیم دستهن یجزء ا
اصلاح  یرات در راستاییحتمال وقوع تغو ا یت فعلیو ادامه وضع

 ت نسبتاً مطلوب یز و تحقق وضعیتبر یخیوضع موجود بازارتار
 . دباشیم سه، چهار یوهاینده است که شامل سناریدر آ

 مطلوب یوهایسنار: گروه اول

 مطلوب کامل( –ه نانیو اول )خوشبیسنار
نده یآ یت ممکن براین وضعیتردهنده مطلوبو اول نشانیسنار

 یدیکلهای شرانیپ یز است که در آن تمامیتبر یخیبازار تار
و  یساختار شهر، وین سناریدر ا. ت مطلوب قرار دارندیدر وضع

 و هایسنار
 :1عامل

A 

 :2عامل

B 

 :3عامل

C 

 :4عامل

D 

 :5عامل

E 

 :6عامل

F 

 :7عامل

G 

 :8عامل

H 
 وزن ها

فیتوص

های گر

 ناسازگار

مقدار 

 یسازگار

از یامت

 ر کلیتأث

 مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب و اولیسنار
14

۳4 
4 1 

14

۱ 

 مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب مطلوب نیبنایب و دومیسنار
14

۳4 
1 1- ۳۳ 

 مطلوب مطلوب نینابیب مطلوب یبحران مطلوب یبحران یبحران و سومیسنار
۳۳

1 
1 1- 1۱ 

 مطلوب مطلوب یبحران مطلوب یبحران مطلوب نینابیب یبحران و چهارمیسنار
۳4

2 
2 1- 1۱ 

 یبحران یبحران نینابیب یبحران یبحران نینابیب یبحران یبحران و پنجمیسنار
۳۱

۳ 
2 1- 

14

0 

 یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران نینابیب یبحران یبحران و ششمیسنار
۳2

۳ 
4 4 

11

2 

 یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران یبحران فتمه ویسنار

14

24 
4 4 

11

0 

ت یتعداد وضع

 مطلوب
1 2 0 2 0 2 0 0 

ت یتعداد وضع

 نینابیب
1 1 2 4 4 2 4 4 

ت یتعداد وضع

 یبحران
۱ 0 1 ۱ 1 1 1 1 
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ن یدر ا. دکنیم حرکت یداریبه سمت تعادل و پا یاجتماع
ت یموجب تقو یو اقتصاد یتماعاج یهاکاهش شکاف، تیوضع

زنده  یک فضایعنوان به یخیشده و بازار تار یانسجام اجتماع
 .دکنیم فایا یدر تعاملات اجتماع ینقش مؤثرتری، شهر

و  یت فرهنگیت هویدر تقو یو نقش مثبتین سناریدر ا هارسانه
یی، گراج مصرفیترو یدارند و به جا یبوم یسبک زندگ یارتقا

، گرید یاز سو. ندکنیم دیتأک یخیو تار یفرهنگ یهابر ارزش
ش ارزش یباعث افزا یفرهنگ یشده گردشگرتوسعه کنترل

ن کاهش یهمچن. دشویم یخیبازار تار یو اجتماع یاقتصاد
ی، ک شهریت ترافیریشهرها و مدمهاجرت به کلان

ن یدر ا. بخشدیرا بهبود م یخیبه بافت تار یریپذیدسترس
  یخید مدرن کنترل شده و بازار تاریکز خرتوسعه مرا، ویسنار

ن یز در ایتبر یخیبازار تار. دکنیم خود را حفظ یگاه رقابتیجا
د شویم لیتبد« یگردشگر-یا فرهنگیمرکز پو»ک یو به یسنار

خود را حفظ  یخیت تاریو هم هو یکه هم کارکرد اقتصاد
 . کرده است

 

 (یدار با اختلاف جزئیو دوم )مطلوب پایسنار

اما نسبت ، مطلوب قرار دارد یوهایز در گروه سناریو دوم نینارس
 یت نابرابریدر وضع یک تفاوت جزئی یو اول دارایبه سنار
در  یدیکلهای شرانیاغلب پ، وین سناریدر ا. است یاجتماع

از شکاف  ییهانشانه اما همچنان، ت مطلوب قرار دارندیوضع

نقش نسبتاً  هاسانهر ،نیبا وجود ا. قابل مشاهده است یاجتماع
 ند و از شدتکنیم فایا یفرهنگ یت الگوهایدر هدا یمؤثر

ن یدر ا یتوسعه گردشگر. کاسته شده است ییگرامصرف
ک مقصد مهم یعنوان به یخیو فعال است و بازار تاریسنار

مهاجرت به . دمانیم یدر سطح شهر باق یو اقتصاد یفرهنگ
کاهش  یخیافت تاربر ب یتیشهرها کنترل شده و فشار جمع

ت یریمد یه شخصیل نقلین استفاده از وسایهمچن. افته استی
ت یک تقویدر جهت کاهش تراف یشهر یهارساختیز شده و

 یداریر پایو همچنان در مسین سناریدر ا یخیبازار تار. اندشده
 یکاهش نابرابر یمکمل برا یهااستیاز به سیاما ن، قرار دارد

 . دشویم احساس یاجتماع

و اول و دوم با یسنار، 11در جدول  یبراساس نمره اثرگذار
 یشتریب یزان اثرگذاریم یدارا، (۳۳و  14۱ر کل )یاز تأثیامت
ت عوامل ین وضعیب یب منطقیکه با توجه به ترک. ندباشیم

. شتر استیوها بین سناریوها احتمال وقوع این سناریدر ا یدیکل
منوط به عدم وقوع وها ین سناریلازم به ذکر است که تحقق ا

ر ینظ یرونیب یهاتیقطعه عدمید در لایشد یهاشوک
تحولات فناورانه ی، کیتیاختلالات ژئوپلی، اقتصاد یهابحران

در صورت . سلامت است–یاجتماع یهازا و بحرانگسست
 یهاتید به سمت وضعتوانیم ویر سناریمس، ن عواملیبروز ا
.ابدیر ییتغ یبحران

 (2و1و یمطلوب)سنار یوهایدر سنار یدیکل یهاشرانیت پیوضع. 12جدول

ع

وامل 

  یدیکل

 ینابرابر

و شکاف 

 یطبقات

رسانه 

 ها

فرهنگ  یگردشگر

 یمصرف

مراکز 

 نید نویخر

زه یمک دونال

 شدن

ت حمل و یوضع

 نقل 

 مهاجرت

سنار

 وی

وضع کد تیوضع کد تیوضع کد تیوضع کد تیوضع کد تیوضع کد تیوضع کد تیوضع کد

 تی

سنار

و ی

 ولا

A

1 

 B مطلوب

1 
 مطلوب

 

 

C 

1 
 D مطلوب

1 
 E مطلوب

1 

F مطلوب

1 
 G مطلوب

1 
 H مطلوب

1 

مطلو
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سنار

و ی

 دوم

A

2 

 B نینابیب

1 

 مطلوب
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 نسبتأ مطلوب  یوهایسنار: گروه دوم

 گانه(ش دوین با گراینابیو سوم )بیسنار

از  یاست که در آن برخگذار تیانگر وضعیو سوم نمایسنار
قرار  یر بحرانیگر در مسید یر مطلوب و برخیدر مسها شرانیپ

نده بازار یدهنده عدم ثبات در ساختار آت نشانین وضعیا. دارند
 یخیبازار تار یگردشگر، وین سناریدر ا. ز استیتبر یخیتار

 ک فرصت یعنوان د بهتوانیم دارد و یت نسبتاً مطلوبیوضع

ج یو ترو یاجتماع ینابرابر، در مقابل. عمل کند یاتوسعه
 د است کهیدر حال تشد هارسانه قیاز طر ییگرامصرف

توسعه مراکز . منجر شود یت فرهنگیف هوید به تضعتوانیم
اما ، ز در حال رشد استیمصرف ن یر الگوهاییتغ د مدرن ویخر

 یبرخ، ن حالیدر ع. ده استینرس یهنوز به سطح بحران
 یونقل شهردر حوزه مهاجرت و حمل یکنترل یهااستیس
و ین سناریا. را کاهش دهد ییفضا یاز فشارها ید بخشتوانیم

است و نقش « دار اما قابل اصلاحیت ناپایوضع»دهنده نشان
 . دارد یاستیس یریگمیعنوان نقطه تصمبه یمهم

 

 شتر(یب یش بحرانیران با گینابیو چهارم )بیسنار
به سمت  یشتریش بیو سوم گرایو چهارم نسبت به سناریسنار
ی، اجتماع ینابرابر، وین سناریدر ا. دارد یبحران یهاتیوضع

ت یدر وضع یرات فرهنگییتغ یو برخ ییگرافرهنگ مصرف
 یخیبازار تار یگردشگر، ن حالیبا ا. اندرفتهنامطلوب قرار گ
ک یعنوان د بهتوانیم ار دارد وت مطلوب قریهمچنان در وضع

مرتبط با  یهااستین سیهمچن. کننده عمل کندلیعامل تعد
اند از توانسته یتا حد یونقل شهرکنترل مهاجرت و بهبود حمل

نقش  هارسانه ،وین سناریدر ا. کنند یرید بحران جلوگیتشد
ند کنیم کمک ییگراج مصرفیک سو به ترویاز ؛ دوگانه دارند

 ز فراهمیرا ن یفرهنگ یت آگاهیگر امکان تقوید یو از سو
دار به سمت یگذار ناپا»دهنده و نشانین سناریا. زندسایم

د به توانیم است که در صورت عدم مداخله« یت بحرانیوضع
 . ک شودینانه نزدیبدب یوهایسنار

 ند کهریگیم شکل یطیوها در شرایه از سنارن گرویا
شده بروز محدود و کنترلصورت ق بهیعم یهاتیقطعدمع
 یرگسسته در ساختارهایو غ یجیصورت تدربهها آن افته و اثری

.دشویم ز ظاهریتبر یخیبازار تار یو کالبد یاقتصادی، اجتماع

 (0و1وینسبتأ مطلوب )سنار یوهایدر سنار یدیکل یهاشرانیت پیوضع. 13جدول

 

 یو نسبتاً بحران یبحران یوهایسنار: گروه سوم

 (ینسب یو پنجم )بحرانیسنار

شتر یاست که در آن ب یبحران یوهایاز سنار یکیو پنجم یسنار
ن یدر ا. ارندت نامطلوب قرار دیدر وضع یدیکلهای شرانیپ

رات ییو تغ یاجتماع ینابرابریی، گرافرهنگ مصرف، تیوضع

مراکز . اندر گذاشتهیتأث یخیشدت بر بازار تاربه یشهر یساختار
 بازار  یجین تدریگزید جایجد یمصرف ید مدرن و الگوهایخر

ش مهاجرت به شهرها و رشد ین افزایهمچن. اندشده یخیتار
  یکیو تراف ییفضا ید فشارهایباعث تشد یه شخصیل نقلیوسا

کننده تیشتر نقش تقویب هارسانه ،وین سناریدر ا. شده است
ی. ت فرهنگیت هویند تا تقوکنیم فایرا ا یمصرف یالگوها

کارکرد مؤثر ی، گذاراستیل ضعف در سیز به دلین یگردشگر

عوامل 

  یدیکل

و  ینابرابر

 یشکاف طبقات

زه یدونالمک نید نویمراکز خر یفرهنگ مصرف یرگردشگ رسانه ها

 شدن

ت حمل یوضع

 و نقل 

 مهاجرت

وضع کد ویسنار

 تی

یوضع کد

 ت

یوضع کد

 ت

یوضع کد

 ت

یوضع کد تیوضع کد

 ت

یوضع کد

 ت

یوضع کد

 ت

و یسنار

 سوم

A3 بحرا

 ین

B

3 
C یبحران

1 
 D مطلوب

3 
 E یبحران

1 

 F مطلوب

2 
G نینابیب

1 

مطلو

 ب

H

1 
مطلو

 ب

و یسنار

 چهارم

 

3 

بحرا

 ین

B

2 
C نینابیب

1 

 D مطلوب

3 
 E یبحران

1 

 F مطلوب

3 
G یبحران

1 
مطلو

 ب

H

1 
مطلو

 ب

یوضع

ت 

عوامل 

 یدیکل

مطلوب : 0مطلوب

0 : 

مطلوب  : 0مطلوب : 0مطلوب : 0مطلوب

0 : 

 : 0مطلوب : 0مطلوب

2نینابیب : 6نینابیب

 : 

 : 7نیبنایب : 0نینابیب : 1نینابیب : 0نینابیب : 3نینابیب : 0نینابیب

5یبحران : 1یبحران

 : 

 : 0یبحران : 7یبحران : 6یبحران : 7یبحران : 4یبحران : 7یبحران



 1               (1-18حه تا صفحه  )( از صف1041 فصل  سال به عدد )پیاپی ،  ، شماره،-، سال شهری شناسیبوم هایپژوهش

 

و در ین سناریدر ا یخیبازار تار. خود را از دست داده است
 . قرار دارد یو اقتصاد ینقش فرهنگ یجیف تدریمعرض تضع

 د(یشد یو ششم )بحرانیسنار

. و پنجم داردینسبت به سنار یتریت بحرانیو ششم وضعیسنار
ت یدر وضع یدیکلهای شرانیپ یباً تمامیتقر، وین سناریدر ا

ت یعناصر محدود در وضع یاند و تنها برخقرار گرفته یبحران
د یبا کاهش شد یخیار تارباز، تین وضعیدر ا. ن هستندینابیب

فرهنگ . مواجه است یو اجتماع یاقتصاد یکارکردها
طور کامل بر د مدرن بهیاکز خرو گسترش مر ییگرامصرف

 ت یرشد جمع، ش مهاجرتیافزا. اندبازار غلبه کرده یساختار سنت

 یریپذیز باعث کاهش دسترسیونقل نو مشکلات حمل یشهر
 و ین سناریدر ا ین گردشگریهمچن. شده است یخیبه بافت تار

. افته استیبازار کاهش  یف شده و نقش اقتصادیشدت تضعبه
« یعملکرد ینینشهیحاش»و به سمت ین سناریدر ا یخیبازار تار

 . دکنیم حرکت یدر ساختار شهر

 ن حالت ممکن(یو هفتم )بدتریسنار

 یت ممکن براین وضعیترین و بحرانیترنانهیو هفتم بدبیسنار
 یتمام، وین سناریدر ا. ز استیتبر یخیبازار تارنده یآ

چ عامل یو هقرار دارند  یت بحرانیدر وضع یدیکلهای شرانیپ
 ینابرابر، تین وضعیدر ا. وجود ندارد یکننده مؤثرلیتعد

د و یه مراکز خریرویگسترش ب، دیشد ییگرامصرفی، اجتماع
ف کامل یموجب تضع یشهر یهااستیضعف کامل در س

، ن مهاجرت گستردهیهمچن. شده است یخیبازار تارگاه یجا
باعث  یفرهنگ یونقل و نبود توجه به گردشگربحران حمل
خود را تا حد  یو اجتماع یکارکرد اقتصاد یخیشده بازار تار

 یک فضایاز  یخیبازار تار، وین سناریدر ا. از دست بدهد یادیز
د شویم لیکارکرد تبدفرسوده و کم یک فضایبه  یفعال شهر

 . است یو اساس یازمند مداخله فوریکه ن
تم و هفیسنار، 11در جدول شماره  یبراساس نمره اثرگذار

باشند که یم140و  112و  110از یامت یو ششم و پنجم دارا
در رتبه اول و  یدیکلهای شرانیت پیوضع یبراساس وابستگ

 وها عمدتاًین سناریوقوع ا. دوم و چهارم احتمال وقوع بالا دارند
 یهاق مانند بحرانیعم یهاتیقطعط فعال شدن عدمیدر شرا
نشده و تحولات فناورانه کنترلی، د نابرابریتشدی، اقتصاد
د ین است که موجب تشدییقابل تب یکیتیژئوپل یهاتنش

. دشویم ستمیدر س یبحران یروندها

 (۳و ۱و ۱و ی)سنار یبحران یوهایدر سنار یدیکل یهاشرانیت پیوضع. 14جدول

 

نده بازار یحاکم بر آ یاحتمال یهاتیوضع 1۱طبق جدول
ت یوها با در نظر گرفتن وضعیز با توجه به سناریتبر یخیتار

 نسبتاً مطلوب با حفظ، مطلوبدر سه گروه ها تیعدم قطع
 . شده است یدسته بند یحرانب ت موجود ویوضع
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 بالا یبا سازگار یوهایسنار یگروه بند. 15جدول

 (Wild Cards) قیعم یهاتیقطعت عدمیوضع زیتبر یخینده بازار تاریت آیوضع ویت سناریوضع ویشماره سنار گروه

گروه 

 اول

و اول و یسنار
 دوم

ن یا تحقق بهتریار مطلوب یط بسیشرا مطلوب یویسنار
 زیتبر یخینده بازار تاریآ یت برایوضع

شده )ثبات و کنترل یها در سطح حداقلتیقطععدم
 و فناورانه( یاجتماعی، اقتصاد

گروه 

 دوم

و سوم و یسنار
 چهارم

 

نسبتاً مطلوب  ییوهایسنار
 ت موجودیبا حفظ وضع

 یر براییحفظ وضع موجود و احتمال وقوع تغ
 ندهیز در آیتبر یخیاصلاح وضع بازار تار

 یجیبا اثر تدر یها در سطح متوسط و نوسانتیقطععدم
 بر ساختار بازار

گروه 

 سوم

، و پنجمیسنار
 ششم و هفتم

با روند  ییوهایسنار
 ینامناسب و بحران

ن حالت ممکن یترین و بحرانیوقوع بدتر
 زیتبر یخینده بازار تاریآ یبرا

 ینابرابری، ق )بحران اقتصادیعم یهاتیقطعد عدمیتشد
فناورانه و  یهاشوکی، کیتیژئوپل یهاتنشی، اجتماع

 بحران سلامت(

 

 وهایسنار ییاجرا یها و راهبردهااستیس

منظور به، زیتبر یخینده بازار تاریآ یونگاریند سناریآدر ادامه فر
قابل  یوها به چارچوبیل سناریحاصل از تحل یهاافتهیل یتبد

از  یامجموعهی، شهر یزیرو برنامه یریگمیاستفاده در تصم
شده ییشناسا یوهایک از سناریهر  یها و راهبردها برااستیس

ت یک وضعیعنوان و بهیهر سنار، ن بخشیدر ا. دین گردیتدو
ز در نظر گرفته شده و بر یتبر یخینده بازار تاریمحتمل در آ

، آن یامدهایو پ یدیکلهای شرانیت پیوضع، هایژگیو اساس
 ییاجرا یکلان و راهبردها یهااستیاز س یامجموعه

و  یکل یهایریگجهت عنوانها بهاستیس. استخراج شده است
 یخیحفاظت از بافت تارو  یت شهریریسطح کلان در نظام مد

 یاتیعنوان اقدامات عملکه راهبردها به یدر حال، اندف شدهیتعر
و ارائه یط هر سناریت شرایریا مدیتحقق  یدر راستا ییو اجرا

ل یان تحلیوند میجاد پیای، بندن طبقهیهدف از ا. اندشده
؛ است یشهر یزیرو برنامه یسازمیپژوهانه و حوزه تصمندهیآ

 ، ت مداخلاتیهدا یوها برایج سناریکه بتوان از نتا یاگونهبه

عملکرد بازار  یو ارتقا یفرهنگ–یخیتار یهاحفاظت از ارزش
 . نمود یبردارز بهرهیتبر یخیتار

بر  یشهر یگذاراستیس، و مطلوبیدر سنارو اول یسنار

ت نقش آن یز و تقویتبر یخیبازار تار کپارچه ازیه حفاظت یپا
، تین وضعیدر ا. دریگیم شهر شکل یتیعنوان هسته هوبه
، ناسازگار یهابر کنترل توسعه یت شهریریمد یکرد اصلیرو
  یخیرامون بافت تارید مدرن در پیژه گسترش مراکز خریوبه

، زمانهم. شود یریف کارکرد بازار جلوگیاست تا از تضع
توسعه  یاصل یاز محورها یکیعنوان به یفرهنگ یگردشگر

 ک یعنوان به یخید و بازار تارریگیم ه قرارمورد توج یشهر

 

ی، در سطح راهبرد. دشویم تیمحور تقومقصد تجربه
 یچندعملکرد یک فضایعنوان بازار به ینیتمرکز بر بازآفر

نقش ی، است که علاوه بر کارکرد تجار یاقتصاد–یفرهنگ
ها و راهادهین توسعه پیهمچن. ز داردین ینگو فره یاجتماع

ش یموجب افزای، خیدار به بافت تاریپا یترسدس یارتقا
، وین سناریدر ا. دشویم یت تجربه شهریفیو ک یریحضورپذ
ک قطب فعال یبلکه به ، دشویم تنها حفظنه یخیبازار تار

 . دگردیم لیتبد یاس ملیدر مق یشهر

جاد یها به سمت ااستیس، وین سناریدر او دوم یسنار

 یخیحفاظت از بافت تارمدرن و  یان توسعه شهریتعادل م
د کنیم تلاش یت شهریرین معنا که مدیبه ا. ندکنیم حرکت

 یخیش از حد توسعه بر بازار تاریاز فشار ب، زمان با رشد شهرهم
شده صورت کنترلت بهین وضعیدر ا یگردشگر. کند یریجلوگ

بر ، تمرکز صرف بر جذب گردشگر یجاد و بهابییم توسعه
ی، در سطح راهبرد. دشویم دیتأک یردایت تجربه و پایفیک

از ی، د کالبدیرات شدییبدون تغ یخید بازار تارشویم تلاش
و  یتیجمع یهاانیت بهتر جریریو مد هارساختیز ق بهبودیطر

 در اطراف بازار توسعه یونقل عمومحمل. ت شودیتقو یحرکت
 نیهمچن. ابدیکاهش  یبه خودرو شخص ید تا وابستگابییم

ت یدر حفظ هو ینقش مهم یفرهنگ یهااستیس و هارسانه
. ندکنیم فایا ییگرااز غلبه فرهنگ مصرف یریو جلوگ یخیتار

 یکارانه برادار اما محافظهیر پایک مسیو در واقع ین سناریا
 . نده بازار استیآ

شتر جنبه یها باستیس، نینابیو بیر سنارد و سومیسنار

متضاد  ین روندهاید بشویم دارند و تلاش یگر و کنترلمیتنظ
و مراکز  یک سو توسعه شهریاز . تعادل برقرار شود یشهر
گر ید یمدرن در حال گسترش است و از سو یتجار

 یت گردشگریو تقو یخیحفاظت از بازار تار یبرا ییهاتلاش
ت یریمد»ت یشتر ماهیها باستین سیبنابرا. وجود دارد یفرهنگ

 یهدف اصلی، اهبرددر سطح ر. را دارند« زمان تضادهاهم
به . است یخیاز غلبه کامل توسعه مدرن بر بافت تار یریجلوگ

د یجد یتجار یهاتوسعه یجیتمرکز بر کنترل تدر، لین دلیهم
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ها به سمت یگذارهیاز سرما یت بخشیدر اطراف بازار و هدا
د فشار شویم ن تلاشیچنهم. است یخیبافت تار یایاح

کنترل شود تا از  یت نسبصوربه یونقل و مهاجرت شهرحمل
ک یانگر یشتر بیو بین سناریا. گردد یریجلوگ یدارید ناپایتشد
 یهات مداخلهیفینده آن وابسته به کیاست که آگذار تیوضع

 . خواهد بود یاستیس

 یداریط به سمت ناپایشرا، وین سناریدر او چهارم یسنار

شتر حالت یب یشهر یگذاراستید و سکنیم حرکت یشتریب
 ،تین وضعیدر ا. رانهیگشید تا پکنیم دایپ یو اصلاح ینشواک

و  ییگرامصرفی، اجتماع یاز بحران در حوزه نابرابر ییهانشانه
اما هنوز امکان کنترل ، قابل مشاهده است یشهر یفشارها

و عمدتاً بر یرن سنایراهبردها در ا. ت وجود داردیوضع ینسب
ن معنا که یبه ا. متمرکز هستند یو اضطرار یجیمداخلات تدر

د در ید جدیتوسعه مراکز خر ید با محدودسازشویم تلاش
 یخید فشار بر بازار تاریاز تشدی، حساس شهر یهامحدوده

 یهابخش در ینیبازآفر یهاپروژه نیهمچن. شود یریجلوگ
 یریشتر جلوگیش بید تا از فرساشویم ر بازار اجرایپذبیآس

قرار  یات شکنندهیدر وضع یخیبازار تار، وین سناریدر ا. شود
 . ت فعال و مستمر استیریازمند مدیدارد که ن

ت کاملاً یها ماهاستیس، وین سناریر اد و پنجمیسنار

ف یدر معرض تضع یخیرا بازار تاریز، ندکنیم دایگرانه پمداخله
رشد یی، گرانگ مصرفگسترش فره. قرار گرفته است یجد

موجب کاهش نقش  یتیجمع ید مدرن و فشارهایمراکز خر
تمرکز ی، در سطح راهبرد. شده است یبازار در ساختار شهر

شتر یب بیاز تخر یریبازار و جلوگ یاضطرار ینیبر بازآفر یاصل
د در یجد یتجار یهان امر شامل توقف توسعهیا. آن است

. دشویم یسنت یوکارهام از کسبیت مستقیاطراف بازار و حما
ی، داخل یت گردشگریتقوق ید از طرشویم ن تلاشیهمچن
بازار ، وین سناریدر ا. ا شودیبازار اح یاز کارکرد اقتصاد یبخش

 . بقا است یم برایمستق یاستیت سیازمند حماین یخیتار

ها وارد استیس، دیشد یو بحرانیدر سنارو ششم یسنار

 یخیبازار تار، تین وضعیدر ا. ندشویم ت بحرانیریمرحله مد
مواجه  یو فرهنگ یاجتماعی، تصادد عملکرد اقیبا کاهش شد

طور مدرن به یتوسعه شهر. دارد یاز به مداخلات فوریاست و ن
شدت غالب شده و کارکرد بازار به یخیکامل بر بافت تار

ت یت وضعیو بر تثبین سناریراهبردها در ا. ف شده استیتضع
اقدامات . کامل متمرکز هستند یاز فروپاش یریموجود و جلوگ

اطراف بازار و  یهاد توسعهیکنترل شدی، طرارشامل مرمت اض
. است یخیبه خارج از بافت تار یشهر یع کارکردهایبازتوز
بازار حفظ  ید حداقل عملکرد اقتصادشویم ن تلاشیهمچن

 . گردد یریجلوگ یشود تا از حذف کامل آن از ساختار شهر

در  یخیبازار تار، وین سناریدر اتم و هفیسنار

ها صرفاً بر استیممکن قرار دارد و س تین وضعیتریبحران
 ینابرابر، تین وضعیدر ا. متمرکز هستند« ینجات حداقل»

و ضعف  یه شهریرویتوسعه بی، تیجمع یفشارهای، اجتماع
در  یخیموجب شده بازار تار یراث فرهنگیکامل در حفاظت از م

ی، در سطح راهبرد. ردیقرار گ یعملکرد یآستانه فروپاش
کامل بازار در  یاز نابود یریجلوگ یبرا یاقدامات اضطرار

ن اقدامات شامل توقف کامل یا. دریگیم ت قراریاولو
ت یریم مدیمداخله مستق، مخرب در اطراف بازار یهاتوسعه

ن یهمچن. بازار است یاتیح یهابخش یفور یو بازساز یشهر
ا شود تا از یبازار تا حد امکان اح یش اجتماعد نقشویم تلاش

 . گردد یریکاملاً فرسوده جلوگ یک فضایبه  ل آنیتبد

د دهیم شده نشاناستخراج یها و راهبردهااستیس، در مجموع
ت یریشدت وابسته به نحوه مدز بهیتبر یخینده بازار تاریکه آ

 یخیراث تاریو حفاظت از م یان توسعه مدرن شهریتعارض م
دار و یها بر توسعه پااستیس، مطلوب یوهایدر سنار. است

که در  یدر حال، متمرکز هستند یت فرهنگیت هویتقو
ی، بر مداخلات اضطرار یت اصلیاولوی، بحران یوهایسنار

. بازار قرار دارد یعملکرد یاز فروپاش یریکنترل توسعه و جلوگ

 وهایک از سناریر ه یارائه شده برا ییاجرا یها و راهبردهااستیس. 16جدول

 هاراهبرد هااستیس تیسطح وضع ویسنار

و اول )مطلوب یسنار

نده یآ –کامل 

 آل(دهیا

ن یتحقق بهتر
 ت ممکنیوضع

عنوان به یخیکپارچه بازار تاری یایاست حفاظت و احیس
د یاست کنترل توسعه مراکز خریسی، ت شهریمحور هو

ت یاست تقویسی، خیرامون بافت تاریمدرن در پ
است کاهش یس، محورتجربه–یفرهنگ یگردشگر

است یسی، خیدر محدوده تار یو شخصبه خودر یوابستگ
اس یدر مق یاجتماع یو کاهش نابرابر ییعدالت فضا

 یشهر

 یچندعملکرد یعنوان فضابه یخیبازار تار ینیبازآفر
 یمحور و دسترسادهیپ یرهایتوسعه مسی، اقتصاد–یفرهنگ
ت یتقوی، المللنیو ب یمل یجاد برند گردشگریا، داریپا

ت یریمد یسازکپارچه، یخرد یوکارهاو کسب یاقتصاد محل
 یو گردشگر یراث فرهنگیمی، شهر

و دوم )مطلوب یسنار

 دار(یپا

ت مطلوب یوضع
 قابل استمرار

ن توسعه مدرن و حفاظت از بافت یاست تعادل بیس
است یسی، شده گردشگرت کنترلیریاست مدیسی، خیتار

 توسعهی، ر کالبدییبدون تغ یخیعملکرد بازار تار یارتقا
ت یهدا، رامون بافتیدر پ یونقل عمومحمل یهازیرساخت
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است بهبود یسی، اجتماع یهاشکاف یجیکاهش تدر
ت از یاست حمایس، حدوده بازاردر م یونقل عمومحمل

 هارسانه در یت فرهنگیهو

کنترل ، فرسوده یهابافت یایبه سمت اح یگذارهیسرما
 یهاتیت روایتقو، د بزرگ در مرکز شهریتوسعه مراکز خر

 یو آموزش عموم هارسانه بازار در یهنگفر

و سوم یسنار

ت یوضع –ن ینابی)ب

 گذار(

ت یادامه وضع
رات ییموجود با تغ

 یجیتدر

ی، راثیت همزمان توسعه مدرن و حفاظت میریاست مدیس
ت یاست حمایسیی، گرامصرف یاست کنترل نسبیس

 یجیاست کاهش تدریس، بازار یهدفمند از گردشگر
است مداخله در جهت یسی، ونقل شخصفشار حمل

 یاجتماع یکاهش نابرابر

استفاده از ، دیه مراکز خریرویاز گسترش ب یریجلوگ
بهبود ی، جاد تعادل اقتصادیا یبرا یت گردشگریظرف

ی، د کالبدیبدون مداخلات شد یعموم یت فضایفیک
 یعملکردها یستیزت همیتقو، مهاجرت یجیت تدریریمد

 و مدرن در بازار یسنت

و چهارم یسنار

ش ین با گراینابی)ب

 (یبحران

ت شکننده با یوضع
 سک بالایر

ی، شهر یاقتصاد–یاجتماع یهااست کنترل بحرانیس
است یسی، خیاز بافت تار یاست حفاظت اضطراریس

است بهبود محدود یسیی، گرال فرهنگ مصرفیتعد
ک در یت ترافیریاست مدیسی، فرهنگ یگردشگر

 محدوده بازار

 یهابخش در یاضطرار یایاح یهاپروژه یاجرا
د در مناطق یتوسعه مراکز خر یمحدودساز، ریپذبیآس
، بازار یسنت یهافعالیت بازگشت یجاد مشوق برایای، مرکز

ر ییت نظارت بر تغیتقوی، ونقل عمومحمل یبهبود دسترس
 مخرب یهایکاربر

و پنجم یسنار

 (ینسب ی)بحران

رو  یت بحرانیوضع
 دیبه تشد

است مهار یسی، خیبازار تار یاضطرار ینیاست بازآفریس
و  یکیاست کاهش فشار ترافیسی، شهر ییگرامصرف
ی، سنت یوکارهات از کسبیاست حمایسی، تیجمع

 یشهر یف نقش گردشگریاست بازتعریس

، د در محدوده اثرگذار بازارید جدیتوقف توسعه مراکز خر
 یبازطراح، کسبه بازار یبرا یتیحما یهاجاد برنامهیا

ی، کیکاهش فشار تراف یبرا یشهر یهایترسدس
 یبازگرداندن کارکرد اجتماعی، داخل یگردشگر یسازفعال

 یصرفاً تجار یجابازار به

و ششم یسنار

 د(یشد ی)بحران

و  یبحران ساختار
 یعملکرد

 یاز فروپاش یریجلوگ یبرا یاست مداخله ساختاریس
است یسی، شهر یع کارکردهایاست بازتوزیس، بازار
 یایاست احیس، مدرن ید توسعه تجاریرل شدکنت

ت بحران یریاست مدیسی، ت فرهنگیهو یاضطرار
 یونقل و دسترسحمل

تقال ان، بازار یت کالبدیمرمت و تثب یفور یهاپروژه یاجرا
مدرن به خارج از بافت  یتجار یهافعالیت از یبخش

ن یتدو، ورود خودرو یجد یهامحدودیت جادیای، خیتار
اقل تمرکز بر حفظ حدی، فرهنگ یگردشگر برنامه نجات

بازار یعملکرد اقتصاد  

و هفتم یسنار

ن حالت یتری)بحران

 ممکن(

 یت فروپاشیوضع
 یعملکرد

، بازار یاز نابود یریجلوگ یاست مداخله بحران برایس
است یسی، راث فرهنگیم یاضطرار یایاست احیس

است کنترل یسی، خیبافت تار یساختار اقتصاد یبازساز
است توقف کامل یسی، د مهاجرت و فشار شهریشد

 یمخرب شهر یهاتوسعه

امل ت کیممنوع، زیتبر یخیبازار تار یطرح نجات مل یاجرا
 یفور یایاح، د در حوزه اثرگذاریتوسعه مراکز خر

 یماعبازگرداندن نقش اجت، بازار یه اقتصادیپا یعملکردها
لت وم دیمداخله مستقی، شهر یعموم یعنوان فضابازار به

تیت وضعیتثب یبرا یو شهردار  

 

  یریگجهیبحث و نت
 یتحولات نظام اقتصاد یشهرها در پدر کلان یخیتار یبازارها
مصرف و  یر الگوهاییتغی، دارهیگسترش اقتصاد سرما، معاصر
 یگسست کالبد یبا نوع، شهرها ییفضا یساختارها یدگرگون

شده است  ها موجبین دگرگونیا. اندمواجه شده یو کارکرد
و  یاجتماعی، اقتصاد یعنوان نهادهابازارها به یکه نقش سنت

ن ینو یف شده و در رقابت با فضاهایتضع یتا حد یفرهنگ
در . رندیقرار گ یتجار یهاد و مجتمعیمانند مراکز خر یتجار

ن یتراز مهم یکیعنوان ز بهیتبر یخیبازار تار، انین میا
در  یچندبعد یهاتیظرف همچنان واجدی، شهر یهاراثیم

. است یو اقتصاد شهر یتعاملات اجتماعی، هنگت فریحوزه هو
شامل  یپژوهندهیآ یکردهایاز رو یریگبا بهره، ن پژوهشیدر ا
ی، سیونویو روش سنار یل ساختاریتحل، هاعلت یاهیل لایتحل

شران یپ 8ت یو در نها ییعامل مؤثر شناسا 21از  یامجموعه
سپس . ز استخراج شدیتبر یخینده بازار تارین آییتب یبرا یدیکل

ل یبد یوهایسنار، ن عواملیمختلف ا یهاتیب وضعیبا ترک
 ین و بحرانینابیب، مطلوب یوهاینده در قالب سه دسته سناریآ

 ین پژوهش بر مبنایشده در انیتدو یوهایسنار. دین گردیتدو
ها آن متفاوت یهاتیب وضعیو ترک یدیکلهای شرانیل پیتحل

ن یا. است ل گرفتهشک یطیمح یهاتیقطعط عدمیر شراد
از  یفیانگر طیب، ندهیل آیبد یرهایعنوان مسوها بهیسنار

ز یتبر یخیمحتمل در تحول نقش بازار تار یهایریپذامکان
قرار  یاتوسعه یها و راهبردهااستین سیتدو یهستند و مبنا

 . اندگرفته
از تعامل  یبآمده در واقع بازتادستبه یوهایسنار

هستند و  یدیعوامل کل یریرپذییو تغ یطیمح یهاتیقطععدم
از  یف متنوعیامکان درک ط، ندهیل آیبد یرهایعنوان مسبه

مطلوب بر  یویسنار. زندسایم محتمل را فراهم یهاتیوضع
 یت کارکردهایو تقو ینقش بازار در ساختار شهر یایاح

 یوهایسنار که یدر حال، د داردیتأک یگردشگر–یفرهنگ
و  یو کالبد یاجتماعی، اقتصاد یفشارها دیانگر تشدیب یبحران
ن ینابیب یوهایسنار. هستند یگاه بازار در نظام شهریف جایتضع

ساختار  یجیو امکان اصلاح تدرگذار تیانگر وضعیز نماین
شده نه انجام یسیونویسنار، ن اساسیبر ا. ندباشیم موجود
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 یبرا یلیتحل یبلکه چارچوب ی،فیتوص یرسازیک تصویصرفاً 
 یهایسازمینده و تصمیمحتمل آ یهاتیان وضعیوند میپ

 یها و راهبردهااستیس، ن راستایدر هم. است یراهبرد
ر یت مسیهدا یبرا ییعنوان ابزارهابه، شده در پژوهشارائه

ش یافزا، تیز در جهت حفظ هویتبر یخیتحول بازار تار
ر یقابل تفس یاختار شهرنقش آن در س یو ارتقا یداریپا

ت و یریدر مد یریگمیتصم یعنوان مبناد بهتوانیم هک. هستند
 . ردیمورد استفاده قرار گ یخین پهنه تاریا یزیربرنامه

نده بازار ید که آدهیم پژوهش نشان یهاافته، یدر مجموع
و  یدیکل یهاشرانیت پیریز وابسته به نحوه مدیتبر یخیتار

از  یفید در طتوانیم است و یشهر یهااستیس یدهجهت
. نوسان داشته باشد یار مطلوب تا بحرانیبس یهاتیوضع
 یعنوان ابزاربه یوپردازیکرد سناریاز رو یریگبهره، نیبنابرا

 یریپذش انعطافیو افزا یریگمیم در تصمهاآب کاهش یبرا
ن ینده ایت آیریدر مد یاساس یضرورتی، شهر یزیردر برنامه

 . دشویم زشمند محسوبراث اریم

 

 راهکارها
 یاهیل لایبر روش تحل یشده مبتنت مدل ارائهیبا توجه به جامع

 یخیتار یر بازارهایم به سایت تعمین چارچوب قابلیا، هاعلت
ر یین معنا که با تغیبد. ز داراستیمختلف را ن یدر شهرها

امکان ، هر شهر یو کالبد یاجتماعی، اقتصادی، طیط محیشرا
ها وجود دارد و شرانیو پ یدیت عوامل کلیف وزن و اهمیعربازت

 یوهایسنار، هر بستر یهایژگیو متناسب با توانیم جهیدر نت
در مورد . ن نمودیتدو یاژهیو یاتوسعه یهااستینده و سیآ

 یکلان در راستا یاز راهکارها یامجموعه، زیتبر یخیبازار تار
 : ارائه است ر قابلیدار به شرح زینده پایت آیهدا

ز و یت مهاجرت به شهر تبریرینترل و مدک یهااستیاتخاذ س

ه یرویش بیاز افزا یریمنظور جلوگبه بازار یخیمحدوده بافت تار
ی، کالبد یشهر و کاهش فشارها یت در هسته مرکزیجمع

 ی. خیبر بافت تار یو خدمات یاجتماع

در  زیتبر یخیدار بازار تاریزا و پاتوسعه درون یبرا یزیربرنامه
جاد یق ایاز طر، داریپا یتوسعه شهر یهااستیچارچوب س

از  یریگبهرهی، سنت یکالبد یافزا با حفظ الگوانیم یفضاها
ت ین در تقویو نو یساخت سنت یهاروش قیو تلف یمصالح بوم

 . بازار یکیزیساختار ف

، کسبه یدار برایپا یشغل یهافرصت تیجاد و تقویا

ت ید بر حمایتأکبا  یو خارج یگذاران داخلهیرمادکنندگان و سیتول
در  یدات بومیو تول یع دستیصنای، سنت یوکارهااز کسب

 . بازار یت نقش اقتصادیو تقو یاقتصاد محل یارتقا یراستا

ق یاز طر زیتبر یخیبازار تار یو عملکرد ییفضا یدهسامان
ی، تجار یکارکردها یارتقا، چندمنظوره یجاد فضاهایا

فرسوده و  یهابخش یمرمت و بهسازی، و اجتماع یفرهنگ
رامون ید مدرن در پیه مراکز خریرویاز گسترش ب یریجلوگ

 ی. خیبافت تار
شامل  دار در محدوده بازاریونقل پاتوسعه و بهبود نظام حمل

 یبه خودرو شخص یکاهش وابستگی، ونقل عمومحمل یارتقا
ش یفزاا یمحور در راستاادهیحرکت پ یج الگویو ترو
 . بازار یات اجتماعیت حیک و تقویکاهش ترافی، ریپذیدسترس
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